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Apresentacao

esta publicacao, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

IBGE, em parceria com o Ministério da Cultura — MinC, divulga
os resultados do Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais, com
informacoes referentes aos anos 2003, 2004 e 2005. Esta é a segunda
versao deste estudo realizado pelo IBGE, que tem por o objetivo or-
ganizar e sistematizar informacoes para a construcao de indicadores
das atividades relacionados ao setor cultural brasileiro.

Em 2004, o IBGE celebrou convénio com o Ministério da Cultura
para desenvolver uma base consistente e continua de informacoes re-
lacionadas ao setor cultural e construir indicadores culturais de modo
a fomentar estudos, pesquisas e publicacoes, fornecendo aos 6rgaos
governamental e privado subsidios para o planejamento e atomada de
decisao, e aos usuarios, em geral, informacoes para estudos setoriais
mais aprofundados.

Focando o periodo entre 2003 e 2005, o Sistema de Informacoes
e Indicadores Culturais da continuidade a esse projeto, cuja primeira
divulgacao, em 2006, levantou informacoes referentes ao ano 2003.
Nesta publicacao sao apresentados os principais aspectos da oferta
e da demanda de bens e servicos culturais, a posse de bens duraveis
relacionados a cultura pelas familias brasileiras e, os gastos publicos
com cultura, e o perfil socioeconémico da mao-de-obra ocupada em
atividades culturais, consolidados nacionalmente.

Os resultados ora divulgados estao disponiveis no CD-ROM
gue acompanha esta publicagao, como também no portal do IBGE,
na Internet.
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Introducao

Sistema de Informacgodes e Indicadores Culturais visa a apresen-

tar resultados do estudo relativo a organizacao, sistematizacao,
producao de indicadores e analise de informacgoes setorial, nacional
e regional, relacionadas ao setor cultural, a partir dos dados das pes-
quisas produzidas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
— IBGE, referentes aos anos 2003", 2004 e 2005.

A reconhecida complexidade em tratar conceitualmente a dimensao
cultural representa um grande desafio para a construcao de estatisticas.

A necessidade de se conhecer melhor o setor cultural ja se impds,
a partir dos anos 1970, em paises europeus - principalmente a Franga,
um dos primeiros a incluir a cultura no plano de metas nacional - nos
Estados Unidos e em outros paises-membros da Unesco que incorpo-
raram o conceito de cultura em suas estratégias de desenvolvimentos
social e econdmico?

Neste campo, é importante destacar os avancos produzidos nas
ultimas duas décadas do Século XX, em que a cultura deixa de ser
entendida como sin6nimo de Belas Artes e como um luxo acessivel
apenas para alguns, sendo assumida como um direito, como um fator e
indicador de desenvolvimento, como um mecanismo de redistribuigcao

' Esta publicagao contém os dados atualizados de 2003 e 2004. Essa atualizagao deve-se a revisao
que ocorre nos dados em fungao da critica da pesquisa do ano de 2005 que engloba os dois anos
anteriores.

2 A demanda pelo primeiro trabalho sobre economia da cultura configura-se mais claramente, nos
Estados Unidos, a partir da década de 1960, consubstanciado no documento Performing arts: the
economic dilema, de William Baumol e Willian Bowen, encomendado pela Fundagéao Ford.
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de direitos e liberdades, como um elemento primordial na expansao da criatividade,
da imaginacao e da capacidade de transformar a realidade (RIVAS, 2007).

Mais recentemente, a palavra “cultura” como termo e como conceito, passou a
ser incorporada as cartas constitucionais da maior parte dos paises latino-americanos.
E, desde a década de 1980, um numero significativo de paises da América Latina e
organizagoes internacionais vem dedicando cada vez mais atenc¢ao a estudos orien-
tados ao diagndstico do setor cultural, no sentido de alterar o quadro de lacunas
de informacgao, o que permite a identificagcao de seus problemas e necessidades na
formulacao de uma politica publica.

O desenvolvimento de andlises da dimensao socioecondmica da cultura ganha
cada vez mais importancia nos dias de hoje, com um numero significativo de paises
e organizacoes internacionais que dedicam crescente atencao a producao de conhe-
cimento sobre as especificidades e potencialidades das atividades relacionadas a
cultura, em termos de geracao de valor agregado, emprego e renda.

Somame-se as iniciativas de carater incipiente, mas promissoras, empreendidas
por paises da América Latina com o respaldo de organismos internacionais, entre os
guais se destacam o Convénio Andrés Bello, da Coldmbia, a Organizagao dos Estados
Ibero-americanos — OEl, o Banco Interamericano de Desenvolvimento — BID e a Orga-
nizacao Mundial da Propriedade Intelectual - OMPI, bem como nos institutos oficiais
de estatisticas sul-americanos.

Outro aspecto relevante diz respeito aos desafios enfrentados pelas sociedades
do Século XXI na incorporagao uma visao mais ampla do campo da cultura com os
avancos nas recentes formas de manifestacoes que surgem sem cessar, associadas
ao aparecimento de novas infra-estruturas e tecnologias dos meios de informacao
e comunicacao?®, os quais introduzem novos habitos sociais geradores de novas ne-
cessidades, transformando a cultura em um sistema de constante incorporacao de
novas criacoes.

Observa-se, ainda, a existéncia de largo consenso sobre a insuficiéncia das
recomendacodes internacionais sobre as estruturacoes metodoldgica e conceitual de
um sistema de informacodes para o setor.

Na realizagcao deste trabalho, a primeira necessidade que se impo6s foi a de de-
finir cultura em termos das atividades econémicas que a compoem. Neste momento,
surgiram os primeiros desafios de ordem conceitual e metodoldgica para estabele-
cer uma delimitacao preliminar das atividades culturais, tomadas em sua dimensao
econdmica.

Desta forma, o IBGE, como 6rgao coordenador do Sistema Estatistico Nacional,
procurou investigar o setor cultural por meio de informacgoes cadastral, estatistica e
documental, j& disponiveis, para, assim, elaborar os indicadores culturais que reve-
lam as diferentes faces da cultura no Pais, pelo lado da producgao, do consumo e do
emprego, entre 2003 e 2005, dando continuidade ao projeto iniciado com o Sistema
de Informacoes e Indicadores Culturais 2003.

3 Castells (1999, p.698) denominou de capitalismo informacional o sistema de produgao baseado na “tecnologia de geragao
de conhecimentos e processamento da informacao e da comunicagao de simbolos”
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Para apresentar os resultados deste estudo, na proxima secao, faz-se uma expo-
sicao dos aspectos metodologicos relativos a descricao e classificacao das atividades
econdmicas relacionadas com a cultura e a sua correspondéncia com a Classificagao
Nacional de Atividades Econémicas — CNAE 1.0, e a descrigao das informagdes basicas
sobre as fontes utilizadas para sua realizagao.

A secao 3 enfoca uma breve analise dos principais indicadores econémicos da
cultura e um conjunto de tabelas e graficos, com destaque para o numero de empresas,
pessoal ocupado, salarios e outras remuneracoes, salario médio, custo do trabalho,
custos totais e receita liquida, valor adicionado e valor da transformacao industrial; a
analise dos gastos da administracao publica; o inventario de bens duraveis das familias;
e as caracteristicas da populacao ocupada em atividades relacionadas a cultura.

Na secao 4, referente as consideragdes finais, retomam-se os principais resul-
tados do estudo e as perspectivas de trabalho, e no Glossario a conceituacao das
variaveis apresentadas nas tabelas.

Com o objetivo de ampliar as possibilidades de exploracao dos resultados do
estudo, a publicagéo traz, ainda, um CD-ROM que contém, além das informacgoes do
volume impresso, tabelas em formato Excel do Sistema de Informacoes e Indicadores
Culturais e os coeficientes de variacao associados as estimativas divulgadas.

Com este estudo, o IBGE pretende contribuir para a ampliagao do conhecimen-
to sobre as atividades econémicas relacionadas com a cultura e para a melhoria da
qualidade das estatisticas nacionais.




Notas técnicas

N estas notas técnicas sao apresentadas as principais caracteristicas
conceitual e metodolégica do Sistema de Informacdes e Indica-
dores Culturais.

Referéncias conceituais

Na realizacao deste trabalho, a primeira necessidade que se
impos foi a de definir cultura em termos das atividades econémicas,
geradoras de bens e servicos, que a compoem. Neste momento,
surgiram os primeiros desafios de ordem conceitual e metodoldgica
para estabelecer uma delimitagao preliminar das atividades culturais,
tomadas em sua dimensao econdmica.

Uma segunda ordem de consideragoes se colocou diante da ne-
cessidade de trabalhar com as bases de dados disponiveis de forma a
representar, a partir de categorias predefinidas, o universo da atividade
cultural. Este processo de trabalho, Unico que viabilizava a utilizagao
de um amplo conjunto de pesquisas estatisticas, apresentou limitacoes
proprias deste tipo de estudo. Dentre estas limitagdes, podem-se citar
as dificuldades de desagregacao das atividades de modo a separar as
atividades culturais de outras que nao sao relacionadas, considerando
que as pesquisas sao desenhadas para controlar a precisao das esti-
mativas para detalhamentos de atividade previamente definidos.

A concepcao de cultura adotada neste estudo esté relacionada com
as atividades econ6micas geradoras de bens e servicos. O setor cultural
foi definido de uma maneira empirica, tomando-se como referéncia ini-
cial a definicdo da Unesco sobre as atividades culturais relacionadas
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[...] a criacdo, producao, e comercializacdo de conteidos que sao intangiveis e culturais em
sua natureza. Estes conteudos estao protegidos pelo direito autoral e podem tomar a forma
de bens e servigos. Sao industrias em trabalho e conhecimento e que estimulam a criativi-
dade e incentivam a inovagao dos processos de produgao e comercializagdo (INFORME...,
2004, p. 498).

Por outro lado, vale lembrar que a reconhecida complexidade em tratar con-
ceitualmente a dimensao cultural representa um grande desafio para a apreensao
desse tema no Pais, no que se refere a dificuldade de mensurar atividades infor-
mais e que expressam a diversidade das manifestagcoes simbodlicas associadas as
distintas realidades social, geografica e histérica. Nao é apenas a pluraridade que
dificulta a compreensao dessas atividades caracterizadas pela imaterialidade dos
saberes e fazeres, mas antes a sua propria natureza marcada, além da informali-
dade, pela espontaneidade e, em alguns casos, até pela marginalidade, exigindo
muitas vezes procedimentos de pesquisa e andlise que extrapolam as formas
tradicionais de metodologia.

Assim, para a finalidade deste estudo, o conceito de atividade cultural levou em
consideracao os dados estatisticos disponiveis para dimensionar do setor.

O ponto de partida do estudo concentrou-se no levantamento das atividades
culturais existentes na Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas — CNAE,
realizado por Oliveira (2003); nas informagdes constantes no 7° Guia cultural de
Belo Horizonte, publicado pela Secretaria de Estado de Cultura de Minas Gerais e a
Fundagao Joao Pinheiro, em 1997; e no estudo de Santana e Souza (2001), publicado
pela Fundacao Joao Pinheiro, na série Cadernos do Centro de Estudos Historicos e
Culturais — CEHC, série Cultura, bem como em textos elaborados por técnicos do
Ministério da Cultura.

Em seguida, foram utilizadas informagodes disponiveis nos Anuarios Estatisticos
da Francga, Espanha, Estados Unidos, Nova Zelandia, Japao, Canada, Chile, Argenti-
na e México; nos sistemas de informacao sobre cultura, do Ministério da Cultura da
Franca; e nas publicacoes da Unesco.

Para desenvolver os estudos sobre metodologia na area de cultura, os técnicos
do IBGE participaram de seminarios sobre o tema com técnicos do Ministério da Cultura
e da Fundacgao Casa de Rui Barbosa, e formaram um grupo interdisciplinar composto
por pesquisadores de diferentes areas da Diretoria de Pesquisas do IBGE.

A partir das pesquisas regulares do IBGE?, buscou-se mapear as atividades
culturais para em seguida organizar as informacoes estatisticas sobre a producgao
(oferta) de bens e servicos culturais, sobre os gastos do governo (demanda), a posse
de alguns bens duraveis relacionados com a cultura (demanda) e, o perfil socioeco-
némico da mao-de-obra ocupada em atividades culturais.

4 Maiores detalhes sobre as metodologias das pesquisas utilizadas neste estudo podem ser obtidos consultando o portal
do IBGE na Internet, no endereco: http://www.ibge.gov.br/
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As informacgodes sobre a producao de bens e servigos culturais foram obtidas nas
Estatisticas do Cadastro Central de Empresas e nas pesquisas estruturais econémicas
(Pesquisa Industrial Anual - Empresa — PIA-Empresa, Pesquisa Anual de Comércio -
PAC e Pesquisa Anual de Servigos — PAS).

Para identificar os gastos do governo, foram utilizadas as Estatisticas Economicas
das Administragdes Publicas — APU.

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD foi utilizada para
obter as caracteristicas das ocupacoes e das atividades culturais realizadas pela
populacao brasileira.

A Pesquisa de Orgcamentos Familiares — POF foi utilizada como fonte de informacao
da posse de alguns bens duraveis relacionados a cultura das familias brasileiras.

Descricao e classificacao das atividades
econdmicas da cultura

A otica da producao realizada pelas empresas

As classificacOes de atividades econdmicas sao construidas para organizar as
informacoes estatisticas sobre os fendmenos relacionados com a contribuicdo das
unidades produtivas (empresas) no processo econdémico. O ordenamento dessas infor-
macoes baseia-se na identificacdo de segmentos homogéneos quanto a similaridade
de processos de producao, das caracteristicas dos bens e servicos produzidos, e da
finalidade para a qual os bens e servigos sao produzidos.

Para classificar as atividades econdmicas culturais, este estudo utilizou como
referéncia a Classificagao Nacional de Atividades Econdmicas — CNAE 1.0. Por ser uma
nomenclatura completa e desagregada das atividades econémicas, a CNAE assegura
a coeréncia das informacgoes ao longo do tempo, no espaco territorial e entre fontes di-
versas, além de assegurar a comparabilidade internacional das estatisticas nacionais.

A CNAE 1.0 adota como referéncia a International Standard Industrial

Classification of all Economic Activities - ISIC, Revisao 3, das Nacoes Unidas, equi-
valente em Espanhol a Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las

Actividades Econdmicas - CIIU *

A delimitacao das atividades culturais, que serviu de referéncia para organizar

as informacoes das pesquisas, se iniciou com a analise de cada uma das 581 classes

5Para informagoes mais detalhadas sobre a estrutura da CNAE 1.0, consultar a pagina http://www.ibge.gov.br/concla, no
portal do IBGE na Internet.
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(4 digitos) da CNAE 1.0, as quais definem as atividades mais detalhadas desta nomen-
clatura. Portanto, a classificagao constituiu o instrumento-chave para a delimitacao do
setor cultural, uma vez que uma atividade foi considerada como cultural se produz

bens e servicos relacionados com a producao cultural.

Identificadas as atividades da CNAE caracterizadas como culturais, as informa-
coes das pesquisas foram organizadas para compor o setor cultural, que é apresentado
de acordo com os segmentos industrial, comercial e de servigcos que tinham relacao

com a cultura.

Um dos principais objetivos deste trabalho é o de tornar publica esta delimita-
¢ao e a classificacao das atividades culturais para que os analistas e estudiosos do
setor possam contribuir para o seu aprimoramento futuro. Para tanto, é importante
compreender os limites e as possibilidades de utilizagao desta nomenclatura para

classificar as atividades culturais.

Do conjunto de atividades contidas na CNAE 1.0, estabeleceu-se uma primeira
delimitagdo do campo das atividades responsaveis pela produgao (oferta) de bens
e servigos culturais. Nesta primeira abordagem, optou-se por excluir do @mbito da
atividade cultural as atividades econ6micas estritamente ligadas ao turismo, esporte,

meio-ambiente e religido, que compreendem atividades culturais em alguns paises.

Consideram-se como atividades econdmicas diretamente relacionadas a cultura
as atividades caracteristicas que sao tipicas da cultura, tradicionalmente ligadas as
artes. Foram incluidas as atividades de edicao de livros, radio, televisao, teatro, mu-

sica, bibliotecas, arquivos, museus e patriménio histérico.

Como atividades econ6micas indiretamente relacionadas a cultura estao aquelas
que agregam atividades propriamente culturais e outras que nao podem ser carac-
terizadas como tal. Nestas, destacam-se, por exemplo, as atividades de “comércio
atacadista de artigos de escritério e de papelaria; livros, jornais e outras publicagoes’
que compreendem atividades diretamente relacionadas a cultura (livros, jornais, re-
vistas, publicacoes, periodicos, etc.) e outras que, embora fagam parte do processo
de producgao, nao estao estritamente relacionadas a cultura (artefatos de papel, de
papelao, artigos de escritdrio, de papelaria, escolares, cadernos, etiquetas de papel,
entre outros). As atividades para as quais isto ocorre sao apresentadas e descritas

no Quadro 1.
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Quadro 1 - Atividades economicas indiretamente relacionadas a cultura

Notas explicativas
Classe de atividades
Atividades indiretamente relacionadas a cultura
Codigo Descrigao Culturais Nao-culturais
Comércio atacadista de artefatos de papel, de papeléao,
51.47-0 artigos de escritorio e de livros, jornais, revistas, artigos de escritério, de
’ papelaria; livros, jornais e publicagoes, periddicos, etc. papelaria, escolares, cadernos,
outras publicacoes etiquetas de papel, etc.
- . . ecas e acessorios para
Comércio atacadista de computadores, microcom- peg p
. computadores, pecas e
computadores, equipa- putadores, telefones, . ; -
. R equipamentos de informatica,
51.65-9 mentos de telefonia e equipamentos para comu- .
L Lo teclados, toner, cartucho de tinta
comunicacao, partes e nicacao, softwares, progra- . -
. . para impressora, secretaria
pecas mas informaticos, etc. .
eletronica, etc.
manutencao operacional das
transmissao de sons, imagens, redes de telecomunicacées,
dados, servicos de telefonia fixa = servicos de rastreamento por
64.20-3 Telecomunicacoes e telefonia movel, provedores de  satélites, telemetria e estacoes
acesso a Internet e correio de radar, pager, servicos de
eletrdnico, etc. radiochamadas maritimos e
aeronauticos, etc.
rocessamento de dados . =
P o servigos de CPD, gestao e
completo, digitalizacdo de - .
72.30-3 Processamento de dados . operagao de equipamentos
textos e imagens, hospedagem
L. . de processamento de dados
de paginas e de sites, etc.
criacao de banco de dados,
Atividades de bancos de distribuicao on-line de contetido, edicdo on-line de cadastros e
72.40-0 dados e distribuicao portais de busca da Internet, malas diretas, armazenamento
’ on-line de conteudo paginas (sites) de busca, de dados, edi¢ao on-line de
eletronico de jogos e de entretenimentos, banco de dados, etc.
na Internet, etc.

2IBGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao das Estatisticas Econdmicas e Classificagoes.

O Quadro 2 apresenta a relagcao completa e a descricao das atividades conside-
radas neste estudo como culturais, estruturadas de acordo com as secoes da CNAE
1.08: Industrias de transformacao (D); Comércio; reparacgao de veiculos automotores,
objetos pessoais e domésticos (G); Transporte, armazenagem e comunicacoes (l);
Atividades imobiliarias, aluguéis e servicos prestados as empresas (K); Educacao (M)
e Outros servigos coletivos, sociais e pessoais (O).

60 volume completo da CNAE 1.0 esta disponivel em publicagao impressa, CD-ROM, e na pagina http:/www.ibge.gov.
br/concla, no portal do IBGE na Internet.
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Quadro 2 - Estrutura detalhada das atividades do setor cultural:
codigos e denominacgoes

(continua)
S~e- DI)”- Gru- Classe Denominagéo
¢do | sdo | po
D INDUSTRIAS DE TRANSFORMACAO
20 FABRICACAO DE PRODUTOS DE MADEIRA
20.2 FABRICAGAO DE ARTEFATOS DIVERSOS DE MADEIRA, PALHA, CORTICA E MATERIAL

TRANGADO - EXCETO MOVEIS
Fabricacao de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e material trangado - exceto

2029-0 '2PMcC
movelis
22 EDIGAO, IMPRESSAO E REPRODUGAO DE GRAVACOES
22.1 EDICAO E IMPRESSAO

22.14-4 Edicao de discos, fitas e outros materiais gravados
22.15-2 Edicao de livros, revistas e jornais

22.16-0 Edicdo e impressao de livros

22.17-9 Edicdo e impressao de jornais

22.18-7 Edicao e impressao de revistas

22.19-5 Edicao; edigdo e impressao de outros produtos graficos

22.2 IMPRESSAO DE JORNAIS, REVISTAS E LIVROS E OUTROS SERVICOS GRAFICOS
22.21-7 Impressao de jornais, revistas e livros
22.29-2 Execucao de outros servicos graficos

22.3 REPRODUGAO DE MATERIAIS GRAVADOS
22.31-4 Reproducao de discos e fitas
22.32-2 Reproducao de fitas de videos
22.34-9 Reproducao de softwares em disquetes e fitas

30 FABRICACAO DE MAQUINAS PARA ESCRITORIO E EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA

30.2 FABRICAGAO DE COMPUTADORES
30.21-0 Fabricacao de computadores
FABRICAGAO DE APARELHOS TELEFONICOS, SISTEMAS DE INTERCOMUNICAGAO E
SEMELHANTES
32.22-0 Fabricagao de aparelhos telefonicos, sistemas de intercomunicacao e semelhantes
FABRICACAO DE APARELHOS RECEPTORES DE RADIO E TELEVISAO E DE
REPRODUGAO, GRAVACAO OU AMPLIFICACAO DE SOM E VIDEO
Fabricacdo de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducéo, gravagao ou
amplificacdo de som e video

36 FABRICACAO DE MOVEIS E INDUSTRIAS DIVERSAS

36.9 FABRICAGAO DE PRODUTOS DIVERSOS
Lapidagao de pedras preciosas e semipreciosas, fabricacao de artefatos de ourivesaria e
joalheria

32.2

323

32.30-1

36.91-9

36.92-7 Fabricacao de instrumentos musicais
36.93-5 Fabricacao de artefatos para caca, pesca e esporte
36.94-3 Fabricacao de brinquedos e de jogos recreativos
COMERCIO; REPARACAO DE VEICULOS AUTOMOTORES, OBJETOS PESSOAIS E

G ,
DOMESTICOS
51 COMERCIO POR ATACADO, REPRESENTANTES COMERCIAIS E AGENTES DO
COMERCIO
51.4 COMERCIO ATACADISTA DE ARTIGOS DE USO PESSOAL E DOMESTICO
51.47-0 Comeércio atacadista de artigos de escritorio e de papelaria; papel, papelao e seus
’ artefatos; livros, jornais e outras publicacoes
51.6 COMERCIO ATACADISTA DE COMPUTADORES, EQUIPAMENTOS DE TELEFONIA E
’ COMUNICACAO, PARTES E PECAS
51.65-9 Comércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicagao, partes
’ e pegas
52 COMERCIO VAREJISTA E REPARACAO DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS
52.4 COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS
52.46-9 Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria
52.5 COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS USADOS

52.50-7 Comércio varejista de artigos usados
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Quadro 2 - Estrutura detalhada das atividades do setor cultural:

codigos e denominacoes

(conclusao)

Gru-

Classe Denominacao
po

Se- | Divi-
¢ao  sao
|
64
K
71
72
73
74
M
80
o
92

TRANSPORTE, ARMAZENAGEM E COMUNICACOES
CORREIO E TELECOMUNICAGOES

64.2 TELECOMUNICAGOES
64.20-3 Telecomunicacoes

ATIVIDADES IMOBILIARIAS, ALUGUEIS E SERVICOS PRESTADOS AS EMPRESAS

ALUGUEL DE VEICULOS, MAQUINAS E EQUIPAMENTOS SEM CONDUTORES OU

OPERADORES E DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS
714 ALUGUEL DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS
71.40-4 Aluguel de objetos pessoais e domésticos
ATIVIDADES DE INFORMATICA E SERVIGOS RELACIONADOS

72.2 CONSULTORIA EM SOFTWARE
72.21-4 Desenvolvimento e edicdo de softwares prontos para uso

72.29-0 Desenvolvimento de softwares sob encomenda e outras consultorias em software

723 PROCESSAMENTO DE DADOS
72.30-3 Processamento de dados

72.4 A
ELETRONICO

72.40-0 Atividades de banco de dados e distribuigdo on-line de contetdo eletrénico

PESQUISA E DESENVOLVIMENTO

731 PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS FiSICAS E NATURAIS

73.10-5 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias fisicas e naturais

73.2 PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS

73.20-2 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias sociais e humanas
PUBLICIDADE E ATIVIDADES FOTOGRAFICAS
74.4 PUBLICIDADE
74.40-3 Publicidade
74.9 ATIVIDADES FOTOGRAFICAS
74.91-8 Atividades fotograficas
EDUCACAO
EDUCACAO
80.9 EDUCACAO PROFISSIONAL E OUTRAS ATIVIDADES DE ENSINO
80.96-9 Educacao profissional de nivel técnicc
80.97-7 Educacao profissional de nivel tecnologicc
80.99-3 Outras atividades de ensinc
OUTROS SERVICOS COLETIVOS, SOCIAIS E PESSOAIS
ATIVIDADES RECREATIVAS, CULTURAIS E DESPORTIVAS
921 ATIVIDADES CINEMATOGRAFICAS E DE VIDEO
92.11-8 Producao de filmes cinematograficos e fitas de videc
92.12-6 Distribuicdo de filmes e de videos
92.13-4 Projecao de filmes e de videos
92.2 ATIVIDADES DE RADIO E DE TELEVISAO
92.21-5 Atividades de radio
92.22-3 Atividades de televisao
923 OUTRAS ATIVIDADES ARTISTICAS E DE ESPETACULOS
92.31-2 Atividades de teatro, musica e outras atividades artisticas e literarias
92.32-0 Gestéo de salas de espetaculos
92.39-8 Outras atividades de espetaculos, nao especificadas anteriormente
924 ATIVIDADES DE AGENCIAS DE NOTICIAS
92.40-1 Atividades de agéncias de noticias
92,5
CULTURAIS
92.51-7 Atividades de bibliotecas e arquivos
92.52-5 Atividades de museus e de conservacdo do patriménio histdricc

92.53-3 Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais e reservas ecoldgicas

ATIVIDADES DE BANCO DE DADOS E DISTRIBUICAO ON-LINE DE CONTEUDO

ATIVIDADES DE BIBLIOTECAS, ARQUIVOS, MUSEUS E OUTRAS ATIVIDADES

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo das Estatisticas Econdmicas e Classificagoes.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.
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A otica do domicilio

A delimitacao das atividades culturais adotada nas pesquisas econdmicas serviu
também para delimitar o ambito nas pesquisas domiciliares.

A partir da definigcao das atividades econdmicas culturais do lado da oferta de
bens e servicos da CNAE 1.0, foi possivel selecionar os itens do consumo das familias
com o setor cultural, em 2003, que foi objeto de estudo da publicacao anterior.

No Brasil, as pesquisas domiciliares sao realizadas por entrevistas, e a pergunta
sobre a atividade econGmica resume-se a descricao dada pelo informante. Estas des-
cricoes, via de regra, nao detalham, em toda extensao, as caracteristicas da atividade
que sdo necessarias para a identificacao de determinadas classes da CNAE’.

Assim, para uso nas pesquisas domiciliares, censos e pesquisas continuas, a
CNAE foi adaptada, dando origem a Classificacdo Nacional de Atividades Economi-
cas - Domiciliar - CNAE-Domiciliar®. Esta classificagdo mantém-se idéntica 8 CNAE
nos niveis mais agregados, e nos niveis mais detalhados reagrupa classes, tendo em
vista o grau de precisao das descricoes da atividade dadas nas referidas pesquisas.
Desagrega, também, algumas atividades de servigos que tém nessas pesquisas sua
Unica fonte de cobertura.

A partir de 2002, a Classificacao Brasileira de Ocupag¢des - Domiciliar — CBO-
Domiciliar e a Classificagcao Nacional de Atividades Econdmicas-Domiciliar - CNAE-
Domiciliar passaram a ser adotadas para a classificacao das ocupacgoes e atividades
investigadas na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios -PNAD.

Neste estudo, foram selecionados pelo maior nivel de desagregacao (5 digitos)
da CNAE-Domiciliar, as seguintes atividades econdémicas caracteristicas de cultura e
seus respectivos codigos:

22000 - Edicao, impressao e reproducao de gravacoes;

33004 - Fabricagao de aparelhos, instrumentos e materiais 6pticos, fotograficos

e cinematograficos;

53062 - Comércio de livros, revistas e papelaria;

92011 - Produgao de filmes cinematograficos e fitas de video;

92012 - Distribuicao e projecao de filmes e de videos;

92013 - Atividades de radio;

92014 - Atividades de televisao;

92015 - Outras atividades artisticas e de espetaculos;

92020 - Atividades de agéncias de noticias;

92030 - Bibliotecas, arquivos, museus e outras atividades culturais;

7 No caso especifico da POF, para esta publicagédo, ndo foram consideradas as despesas das familias com itens relacionados
ao setor cultural. Para uma visdo que leve em conta as despesas das familias brasileiras com a cultura, ver: SISTEMA
de informacdes e indicadores culturais 2003. Rio de Janeiro: IBGE, 2006. 124 p. (Estudos e pesquisas. Informacao de-
mografica e socioecondmica, n. 18).

8 Para informagdes mais detalhadas sobre a CNAE-Domiciliar: estrutura (codigos e denominagoes), metodologia de
construcao e correspondéncia com a Clasificacion de Actividades Econdmicas para Encuestas Socioeconomicas del
Mercosur - CAES Mercosur e com a ISIC/CIIU Rev. 3, consultar a pagina http://www.ibge.gov.br/concla/cnaedom/cnae-
dom.php?sl=1, no portal do IBGE na Internet.
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92040 - Atividades desportivas e outras relacionadas ao lazer;
71030 - Aluguel de objetos pessoais e domésticos; e
74030 - Publicidade.

Assim como no caso da CNAE, a Classificacao Brasileira de Ocupacobes foi
adequada para as pesquisas domiciliares, dando origem a Classificacao Brasileira de
Ocupacées - Domiciliar - CBO-Domiciliar®. No nivel mais agregado, correspondente a
grande grupo, a CBO-Domiciliar é idéntica a Classificacao Brasileira de Ocupacoes —
CBO. Para niveis mais desagregados (familias ocupacionais, subgrupos e subgrupos
principais) a CBO-Domiciliar reagrupa ocupacoes, de modo a conferir maior precisao
as informacgoes das pesquisas domiciliares.

Desta forma, as informacgodes individuais a 4 digitos, maior desagregacao da
CBO-Domiciliar, possibilitaram relacionar as ocupacgoes tipicamente culturais aos
respectivos cédigos:

2330 - Professores e instrutores (com formacgao de nivel superior) no ensino
profissional;

2531 - Profissionais de marketing, publicidade e comercializacao;

2611 - Profissionais do jornalismo;

2612 - Profissionais da informacao;

2613 - Arquivologistas e musedlogos;

2614 - Fildlogos, tradutores e intérpretes;

2615 - Escritores e redatores;

2616 - Especialistas em editoracao;

2617 - Locutores e comentaristas;

2621 - Produtores de espetaculos;

2622 - Coreografos e bailarinos;

2623 - Atores, diretores de espetaculos e afins;

2624 - Compositores, musicos e cantores;

2625 - Desenhistas industriais (designer), escultores, pintores e afins (inclui o
artesao);

2627 - Decoradores de interiores e cenografos;

3313 - Professores (com formacao de nivel médio) no ensino
profissionalizante;

3322 - Professores leigos no ensino profissionalizante;

3331 - Instrutores e professores de escolas livres;

3524 - Agentes de fiscalizacao de espetaculos e meios de comunicacao;
3544 - Leiloeiros e avaliadores;

3711 -Técnicos em biblioteconomia;

3712 -Técnicos em museologia;

3713 -Técnicos em artes gréficas;

3721 - Cinegrafistas;

SPara informagdes mais detalhadas sobre a CBO-Domiciliar, consultar a pagina
http://www.ibge.gov.br/concla/ cl_ pesquisa. php?sl=2, no portal do IBGE na Internet.
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3722 - Fotégrafos;

3723 -Técnicos em operacoes de maquinas de transmissao de dados;
3731 -Técnicos em operacao de estacao de radio;

3732 -Técnicos em operacao de estacao de televisao;

3741 -Técnicos em operacao de aparelhos de sonorizacao;
3742 -Técnicos em operagao de aparelhos de cenografia;

3743 -Técnicos em operagao de aparelhos de projecao;

3751 - Decoradores e vitrinistas de nivel médio;

3761 - Bailarinos de dancas populares;

3762 - Musicos e cantores populares;

3763 - Palhacos, acrobatas e afins;

3764 - Apresentadores de espetaculos;

3765 - Modelos;

4151 - Escriturarios de servigos de biblioteca e documentacao;
7421 - Confeccionadores de instrumentos musicais;

7501 - Supervisores de joalheria e afins;

7502 - Supervisores de vidraria, ceramica e afins;

7519 - Joalheiros e artesaos de metais preciosos e semipreciosos;
7521 - Sopradores e moldadores de vidro e afins;

7522 - Cortadores, polidores, jateadores e gravadores de vidros e afins;
7523 - Ceramistas (preparacao e fabricacao);

7524 - Vidreiros e ceramistas (acabamento e decoragao);

7606 - Supervisores das artes gréficas;

7611 -Trabalhadores da preparacao da tecelagem;

7612 - Operadores da preparacao da tecelagem;

7613 - Operadores de tear e maquinas similares;

7660 -Trabalhadores polivalentes das artes graficas;

7661 -Trabalhadores da pré-impressao grafica;

7662 -Trabalhadores da impressao grafica;

7663 -Trabalhadores do acabamento gréfico;

7664 -Trabalhadores de laboratorio fotografico;

7681 -Trabalhadores artesanais da tecelagem;

7682 -Trabalhadores artesanais da confecgcao de roupas;

7683 -Trabalhadores artesanais da confeccao de calgados e artefatos de couros
e peles;

7686 -Trabalhadores tipograficos, linotipistas e afins;
7687 - Encadernadores e recuperadores de livros (pequenos lotes ou a unidade);
9152 - Reparadores de instrumentos musicais; e

9912 - Mantenedores de equipamentos de lazer.

Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais

2003-2005
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As informacoes da PNAD sobre o mercado de trabalho do setor cultural sao
aquelas obtidas a partir da combinacao dos critérios de atividade e de ocupacao.

As fontes de informacao e suas articulacoes
com a cultura

As principais fontes de informacao sobre as atividades caracteristicas de cultu-
ra, do Sistema Estatistico Nacional do IBGE, que serviram de base para a construcao
dos indicadores apresentados a seguir, foram: as Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas — CEMPRE, a Pesquisa Industrial Anual - Empresa — PIA-Empresa, a Pesquisa
Anual de Comércio — PAC, a Pesquisa Anual de Servicos — PAS, a Pesquisa Anual de
Servicos - Suplemento de Produtos e Servigos, as Estatisticas Econdmicas das Admi-
nistragoes Publicas - APU (todas referentes aos anos 2003, 2004 e 2005), a Pesquisa de
Orcamentos Familiares — POF 1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003, e a Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios — PNAD 2004, 2005 e 2006.

Estatisticas do Cadastro Central de Empresas — CEMPRE

O Cadastro Central de Empresas - CEMPRE do IBGE dispoe de informacgoes
cadastral e econémica de todas as empresas e outras organizacoes (6rgaos da admi-
nistracao publica e instituicoes sem fins lucrativos) formalmente constituidas no Pais,
independente da atividade exercida ou da natureza juridica. O modelo de producao de
estatisticas econdmicas do IBGE esta estruturado a partir da realizacao de pesquisas
periddicas por amostragem probabilistica sobre um universo de unidades definido a
partir do Cadastro Central de Empresas.

Sua série foi iniciada em 1996 e a atualizacao é feita anualmente, conjugando
as informacoes do Cadastro de Empregadores da Relacao Anual de Informacgoes So-
ciais — RAIS, do Ministério doTrabalho e Emprego, inscritos no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica — CNPJ, com aquelas obtidas a partir das pesquisas anuais nas areas
de Industria, Construcao, Comércio e Servicos realizadas pelo IBGE. As informacoes
coletadas pelo IBGE prevalecem sobre as demais.

Atualmente, o CEMPRE é composto de registros de aproximadamente 10,6 mi-
Ihoes de enderecgos de atuagao de cerca de 9,6 milhdes de organizagdes formalmente
constituidas, inscritas no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica— CNPJ, contemplando
todo o conjunto de atividades econ6micas. Cerca de 90% do CEMPRE é formado por
entidades empresariais, sendo os demais registros distribuidos entre érgaos da ad-
ministracao publica e entidades sem fins lucrativos, que também possuem inscricao
no CNPJ.

Por organizagoes entende-se pessoas juridicas, inscritas no CNPJ, compre-
endendo entidades empresarias, 6rgaos da administracao publica e entidades sem
fins lucrativos.

No CEMPRE, além do registro de empresas classificadas por atividade econé-
mica, estao disponiveis as seguintes informagbes: o nimero de pessoas ocupadas,
desagregado em soécios ou proprietarios e assalariados; seus salarios e outras remu-
neracoes pagas. A partir destas varidveis é possivel criar indicadores de porte das
unidades produtivas e de rendimentos dos trabalhadores.
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No CEMPRE, as informagbes estao organizadas segundo os niveis de deta-
Ihamento da Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas — CNAE 1.0, que é a
classificacao utilizada no Sistema Estatistico Nacional e na administracao publica,
desagregadas até o nivel de 4 digitos.

Aidentificacao da CNAE no CEMPRE foi aquela utilizada para definir as ativida-
des econdmicas da cultura, referenciadas anteriormente no Quadro 1.

O CEMPRE se baseia na constituicao juridica das organizagdes, ou seja, no
registro das entidades publica e privada nos cadastros da administragao publica do
Pais. Este registro obedece a normas legais previstas para cada forma de organizacao
legal ou de natureza juridica.

ATabela de Natureza Juridica é organizada segundo cinco grandes categorias:
Administracao publica; Entidades empresariais; Entidades sem fins lucrativos; Pessoas
fisicas e Organizacoes internacionais e outras instituicoes extraterritoriais.

Pesquisas econdmicas: Pesquisa Industrial Anual - Empresa
— PIA-Empresa, Pesquisa Anual de Comércio - PAC e
Pesquisa Anual de Servicos — PAS

As pesquisas anuais tém por objetivo identificar as caracteristicas estruturais

basicas do segmento empresarial no Pais e suas transformacoes no tempo, através
de levantamentos anuais, tomando como base uma amostra de empresas.

Estas pesquisas permitem a construcao de um sistema de informagdes eco-
noémicas e financeiras: pessoal ocupado; salarios, retiradas e outras remuneracgoes;
receitas; custos e despesas; consumo intermediario e custo das operacoes industriais;
valor adicionado e valor da transformacao industrial; em niveis detalhados da classi-
ficacao de atividades e por Unidade da Federacao'®, possibilitando a identificagao da
estrutura basica do setor produtivo do Pais.

O ambito destas pesquisas’’ é definido pelo universo das empresas que aten-
dem aos seguintes requisitos:

e estar em situacao ativa no Cadastro Central de Empresas - CEMPRE, do IBGE,
que cobre as entidades com registro no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
- CNPJ;

e ter atividade principal compreendida nas industrias extrativas e de transfor-
macao, no comércio, reparagao de veiculos, objetos pessoais e domésticos e
nos servigos nao financeiros; e

e estar sujeita ao regime juridico das entidades empresariais, excluindo-se,
portanto, 6rgaos da administracao publica direta e instituicoes privadas sem
fins lucrativos.

No caso da PIA-Empresa, o ambito se restringe as empresas com cinco ou mais
pessoas ocupadas em 31 de dezembro do ano de referéncia do cadastro basico de
selecao da pesquisa. Na PAC e PAS sao excluidas as empresas com sede fora dos

10Divulgagéo por Unidade da Federacao so para as variaveis pessoal ocupado, salarios e outras remuneragoes e receita
bruta de revenda de mercadorias no comércio e receita bruta de prestagao de servigos nos servigos.

"Para informagées mais detalhadas sobre a PIA-Empresa, a PAC e a PAS, consultar o item Notas técnicas que integra a
publicacao das pesquisas, no portal do IBGE, na Internet, no endereco: http://www.ibge.gov.br .
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municipios das capitais das Unidades da Federacao da Regidao Norte (Rondénia, Acre,
Amazonas, Roraima, Pard, Amapa e Tocantins), com excecao do Para, onde nao sao
consideradas aquelas que estao sediadas fora dos municipios da Regiao Metropoli-
tana de Belém.

A unidade de investigagao das pesquisas econOmicas é a empresa, definida
como a unidade juridica caracterizada por uma firma ou razao social que engloba o
conjunto de atividades econdmicas exercidas em uma ou mais unidades locais, cuja
principal receita provém da atividade industrial, no caso da Pesquisa Industrial Anu-
al - Empresa; da atividade comercial entendida como compra de mercadorias para
revenda, sem transformacao significante, quando da Pesquisa Anual de Comércio; e
da prestacao de servicos nao-financeiros, em se tratando da Pesquisa Anual de Ser-
vigos. Por unidade local, entende-se o espaco fisico, geralmente uma area continua,
no qual uma ou mais atividades econ6micas sao desenvolvidas, correspondendo a
um endereco de atuacdo da empresa ou a um sufixo de CNPJ.

A amostra destas pesquisas € estratificada segundo porte da empresa, definido
pelo numero de pessoas ocupadas, atividade da CNAE e Unidade da Federacao.

O critério para identificacao das atividades culturais dentre as atividades indus-
triais cobertas pela PIA-Empresa foi o de analisar a composicao de cada uma delas
com base no peso relativo dos produtos registrados na Pesquisa Industrial Anual -
Produto - PIA-Produto. Aquelas atividades cujo peso dos produtos definidos como
culturais era muito pequeno nao foram incluidas no estudo.

As atividades industriais de interesse para a cultura, definidas a 4 digitos da
CNAE, sao aquelas contempladas nas seguintes classes: 2029, 2221, 2229, 3021, 3222,
3691, 3692, 3693 e 3694. Foram feitas agregacoes especificas de classes da CNAE 1.0
das atividades selecionadas para melhor caracterizar os segmentos econémicos em
analise (Quadro 3).

Quadro 3 - Descri¢cao dos ramos das atividades culturais da industria e
sua correspondéncia na Classificacao Nacional de Atividades Econémicas - CNAE 1.0

Descrigcao das atividades Agregacoes das classes CNAE 1.0

Fabricagao de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e material

trancado - exceto moveis 20.29
Edicao e impressao 22.14+22.15+22.16+22.17+22.18+22.19
Impressao de jornais, revistas e livros e outros servigos graficos 22.21+22.29
Reproducgédo de materiais gravados 22.31422.32+22.34
Fabricagdo de computadores 30.21

Fabricagdo de aparelhos telefonicos, sistemas de intercomunicagao e
semelhantes 32.22

Fabricacao de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducao,
gravacao ou amplificacdo de som e videc 32.30

Fabricagao de produtos diversos 36.91+36.92+36.93+36.94

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2005; Classifica-
¢do nacional de atividades econdmicas - CNAE: versao 1.0. Rio de Janeiro: IBGE, 2004. In: CONCLA. Sistemas de Bus-
ca On-Line. Disponivel em: <http://www.cnae.ibge.gov.br/>. Acesso em: out. 2006.
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Para atender ao objetivo de obter estimativas para as atividades consideradas
culturais, adotou-se o procedimento de pds-estratificacao, que consiste em redefinir a
alocacao das empresas selecionadas na amostra e as do cadastro béasico de selegao,
conforme o novo desenho, mudando, neste caso, tanto a estratificagcao natural quanto a
final, de forma que os pesos recalculados possam refletir o novo desenho desejado.

As atividades culturais de comércio foram subdivididas em atividades relacio-
nadas diretamente a cultura e atividades relacionadas indiretamente a cultura, essas
ultimas identificadas pela tarja cinza nos quadros e tabelas. Das atividades da PAC,
foram selecionadas as seguintes atividades relacionadas ao setor cultural:

Quadro 4 - Descri¢cao dos ramos das atividades culturais do comércio
e sua correspondéncia na Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 1.0

e Classe das CNAEs
Especificacao
correspondentes
Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Varejista de artigos usados 5250
Atacadista de artigos de escritdrio e de papelaria 5147
Atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao 5165

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2005; Classifi-
cacao nacional de atividades econdmicas — CNAE: versao 1.0. Rio de Janeiro: IBGE, 2004. In: CONCLA. Sistema de Bus
ca On-Line. Disponivel em: <http://www.cnae.ibge.gov.br>. Acesso em: out. 2006

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

Neste trabalho, os estratos naturais definidos das empresas com CNAEs 5165,
5147 e 5246 foram obtidos pelas combinacoes de CNAEs a quatro digitos e Unidades
da Federacgao, enquanto na PAC os estratos naturais destas atividades sao dados pelos
cruzamentos de CNAEs a 3 digitos e Unidades da Federacao.

Devido a maior agregacao dos estratos da PAC, fez-se necessaria uma recalibra-
¢ao dos pesos de selegao atribuidos a cada empresa na expansao da amostra. Este
processo consistiu na determinacao de um fator de calibracao com o objetivo de que,
ao ser multiplicado pelo peso de cada empresa da amostra, tornassem os totais do
numero de empresas, pessoal ocupado e salario do cadastro iguais aos totais corres-
pondentes estimados pela expansao amostral.

Tal como na PAC, o recorte do setor cultural das atividades de servicos definido
por CNAEs a 4 digitos nao seguiu exatamente a estratificagao da PAS, e por isso foi
feita uma recalibracao dos pesos de selecao de empresas pertencentes a alguns es-
tratos naturais. Logo, as CNAEs envolvidas no processo de recalibragao foram 7221,
7229, 7230 e 7240.

As atividades do setor cultural dos servigos culturais foram subdividas em ati-
vidades relacionadas diretamente a cultura e atividades relacionadas indiretamente
a cultura, essas ultimas identificadas pela tarja cinza no Quadro 5.
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Quadro 5 - Descricao dos ramos de servigos culturais e sua
correspondéncia na Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 1.0

&2IBGE

Especificacao

Classe das CNAEs

Aluguel de objetos pessoais e domésticos 7140
Consultoria em software 7221 + 7229
Publicidade e atividades fotograficas 7440 + 7491
Outras atividades de ensino 8099

Atividades cinematograficas e de video

9211 + 9212 + 9213

Atividades de radio

9221

Atividades de televisao

9222

Outras atividades artisticas e de espetaculos

9231 + 9232 + 9239

Atividades de agéncias de noticias 9240
Telecomunicagoes 6420
Processamento e atividades de banco de dados e distribui¢do de conteddo 7230 + 7240

eletrénico

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servicos 2005; Classifi-
cacao nacional de atividades econdmicas - CNAE: versao 1.0. Rio de Janeiro: IBGE, 2004. In: CONCLA. Sistema de Bus
ca On-Line. Disponivel em: <http://www.cnae.ibge.gov.br>. Acesso em: out. 2006

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

Estatisticas Economicas das Administracoes Publicas - APU

Enquanto as pesquisas estatisticas estao referenciadas na Classificacao Nacio-
nal de Atividades Econémicas — CNAE, a referéncia dos registros governamentais é a
classificacao por funcgao, ou seja, os governos estao submetidos a classificagées que
tém como principio a finalidade de aplicacao dos recursos.

A funcéo cultura representa, segundo a Portaria n° 42, de 14 de abril de 1999,
do Ministério do Orcamento e Gestao (atualmente Ministério do Planejamento, Or-
camento e Gestao), “o conjunto de agdes que visam ao desenvolvimento, a difusao e
a preservacao do conhecimento adquirido e acumulado pela humanidade”'?. A esta
funcao estao relacionadas duas subfuncoes que explicitam mais claramente a sua
finalidade: Patrimonio histérico, artistico e arqueolodgico e Difusao cultural. A primei-
ra compreende as agoes voltadas a preservacgao, levantamento e cadastramento do
patrimoénio histérico, artistico, arqueolégico e cultural de todos os tipos. A segunda
diz respeito as agoes que objetivam difundir a cultura para todas as camadas da po-
pulacao, apoiando para isso as entidades envolvidas com tais acoes.

Sendo assim, para esta aproximacao preliminar dos dispéndios no setor cultural
das trés esferas de governo na série de 2003 a 2005, foram utilizadas as seguintes
fontes de informacao:

12 BRASIL. Ministério do Planejamento. Secretaria de Orgamento e Finangas. Manual de elaboragao do orgamento pro-
grama. Anexo |1.1. Brasilia, DF, 1999.
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a) Sistema Integrado de Administragao Financeira — SIAFI

Todos os registros contabeis de 6rgaos da administracao publica federal sao
efetivados neste sistema, constituindo-se numa base de dados abrangente no que se
refere a este nivel de governo. A periodicidade desta base de dados é mensal.

b) Financas do Brasil - FINBRA

A coleta dos dados contdbeis dos municipios foi impulsionada pela Lei de
Responsabilidade Fiscal, a partir da qual se impds uma série de regras fiscais as
administragoes publicas, de forma que se fez necesséria a existéncia de bases de dados
mais abrangentes para efetuar o controle de tais regras. A legislagao prevé punicoes
para quem nao envia as informacodes, entretanto a cobertura ndo é completa’®. Os
municipios enviam suas informacoes, inclusive a despesa por fungao, através de um
sistema proprio (Sistema de Coleta de Dados Contabeis Consolidados, denominado
SISTN), da Caixa Econdmica Federal. Estes dados séo, entao, coletados e consolidados
pela Secretaria doTesouro Nacional - STN, do Ministério da Fazenda. A periodicidade
desta base de dados é anual.

c) Estatisticas Econdmicas das Administragdes Publicas — APU

Esta pesquisa, realizada anualmente pelo IBGE, coleta um questionario pro-
prio para as despesas por funcoes. A fonte para tal questionario constitui o registro
contabil de cada estado e municipio pesquisado. Esta base de dados da origem a
publicacao Despesas publicas por funcoes, que tem como referéncia conceitual o
Sistema de Contas Nacionais'®, e as variaveis agregadas sao compativeis com aquelas
divulgadas na publicacao Financas publicas do Brasil, que constitui outro produto da
pesquisa. A pesquisa abrange todos os governos estaduais e um painel de municipios
(265 em 2003 e 125 a partir de 2004), composto por municipios de capitais, alguns
municipios das regides metropolitanas de capitais e outros municipios selecionados
pela sua importancia relativa no valor total do orcamento da Unidade da Federacao
onde estao situados.

d) Perfil dos Municipios Brasileiros — Cultura 2006

A Pesquisa de Informagbes Basicas Municipais — MUNIC, realizada desde
1999 pela Coordenacao de Populacao e Indicadores Sociais, do IBGE, levanta
pormenorizadamente informacodes sobre estrutura, dindmica e funcionamento das
instituicoes publicas municipais. Na edicao de 2006 da pesquisa, foi inserido o
Suplemento de Cultura, questionario que inquiriu acerca dos dados relativos aos
recursos financeiros aplicados pelos 6rgaos gestores de cultura nos 5.564 municipios
brasileiros, dentre outras inumeras informacoes. Tais informagdes orcamentarias
apresentadas na pesquisa sao relativas ao exercicio de 2005. A periodicidade desta
pesquisa é anual (desde 2004).

3 0 FINBRA tem tido cobertura de cerca de 90%.

14 Utiliza-se a Classification of the Functions of Government - COFOG 1997, desenvolvida pela Divisao de Estatistica das
Nacoes Unidas, por definir procedimentos para a classificagdo do ponto de vista institucional e também das transagoes.
A principal vantagem da COFOG é sua coeréncia em relagdo aos conceitos do System of national accounts - SNA 1993,
garantia de comparabilidade internacional. Assim, a classificacdo funcional brasileira é traduzida tendo como referéncia
a COFOG, para fins de publicagao.
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Do SIAFI foi captada a despesa dos orgaos federais pertencentes ao ambito
do Orgcamento Fiscal e da Seguridade Social que sao responsaveis pela alocacao de
recursos no setor cultural. Sao eles: Ministério da Cultura, Fundacao Casa de Rui Bar-
bosa, Fundacgao Palmares, Biblioteca Nacional, Agéncia Nacional de Cinema - ANCINE,
Fundacao Nacional de Artes - FUNARTE, Instituto do Patrimonio Historico e Artistico
Nacional - IPHAN e Fundo Nacional de Cultura'®.

No caso dos governos estaduais e municipais, para a estimativa dos anos 2003,
2004 e 2005 (apenas para os governos estaduais) foi utilizada a pesquisa APU, que
fornece tabelas resumidas de gastos por funcao, sendo utilizada especificamente a
linha referente a Servico Cultural, onde estao registradas as despesas com a admi-
nistracao, operacao e suporte dos 6érgaos encarregados da difusao e preservagao do
patrimonio historico e artistico.

Para os anos 2003 e 2004, a complementacao do universo dos municipios da
pesquisa (que representam aproximadamente 48% do total da despesa municipal com
cultura) foi feita através do FINBRA, que ofereceu a informacao da despesa total com
a funcao cultura, tal como informado pelos municipios a STN. A despesa com cultura
dos municipios que nao foram capturados por nenhuma das duas fontes de informacao
(aproximadamente 300 municipios, em 2003 e 500, em 2004) foi estimada’®.

Ja para o ano 2005, foram utilizados os dados extraidos da publicacao Perfil dos
municipios brasileiros: cultura 2006, que forneceu informacgodes sobre os orcamentos
voltados para a area de cultura de todos os 5 563 municipios brasileiros (os dados de
Brasilia foram computados na esfera estadual como Distrito Federal), ndo havendo,
portanto, a necessidade de complementacao das informagdes por outras fontes ou
por estimacao.

Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios - PNAD

O sistema de pesquisas domiciliares, implantado progressivamente no Brasil a
partir de 1967, com a criagao da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios - PNAD
tem como finalidade a producao anual de informacgoes basicas para o estudo do de-
senvolvimento socioeconémico do Pais.

Trata-se de um sistema de pesquisas por amostra de domicilios que, por ter
propésitos multiplos, investiga diversas caracteristicas socioecondémicas, algumas
de carater permanente nas pesquisas, como as caracteristicas gerais da populagao,
educacao, trabalho, rendimento e habitacdo, e outras com periodicidade variavel,
como as caracteristicas sobre migracao, fecundidade, nupcialidade, saude, nutrigcao
e outros temas que sao incluidos no sistema de acordo com as necessidades de in-
formacao do Pais.

5Apesar de ja existir desde 1996, o Fundo Nacional de Cultura s passou a integrar o Orcamento Fiscal e da Seguridade
Social no ano de 2004. Portanto, os dados referentes a 2003 foram informados pelo Ministério da Cultura e incluidos
no estudo a fim de possibilitar a comparabilidade da série.

6Usando os dados dos municipios com informacoes, foi ajustado um modelo de regressao linear, tendo como variavel
dependente o gasto publico com cultura e como variaveis explicativas a populagcao municipal e a localizagao geogréfica
por Grandes Regioes. Ressalte-se o carater preliminar dessas estimativas municipais, uma vez que outros modelos
envolvendo outras variaveis podem ser considerados, com o objetivo de estimar com maior precisao.
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A partir de 2002, a Classificacao Brasileira de Ocupagdes - Domiciliar - CBO-
Domiciliar e a Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas - Domiciliar - CNAE-
Domiciliar passaram a ser adotadas para a classificacao das ocupagodes e atividades
investigadas na PNAD. A PNAD, desde 1981 a 2003, abrangia todo oTerritério Nacional
com excecgao da area rural das seguintes Unidades da Federagcao: Rondénia, Acre,
Amazonas, Roraima, Pard e Amapa. A partir de 2004, as areas rurais dessas Unidades
da Federacao também foram incluidas no @mbito da pesquisa.

A pesquisa cobre a populacao residente nas unidades domiciliares (domicilios
particulares e unidades de habitacao em domicilios coletivos). Excluem-se as pessoas
residentes em embaixadas, consulados e legagoes e, também, as pessoas institucio-
nalizadas residentes em domicilios coletivos de estabelecimentos institucionais, tais
como: os militares em caserna ou dependéncias de instalagdes militares; os presos em
penitenciarias, reformatdérios, entre outros; os internos em escolas, orfanatos, asilos,
hospitais, etc. e os religiosos em conventos, mosteiros, entre outros.

O levantamento das caracteristicas de trabalho e rendimento foi efetuado para
as pessoas de 10 anos ou mais de idade ocupadas. Neste estudo, foram consideradas
as atividades relacionadas a cultura, avaliadas através das varidveis de ocupacao
e da atividade exercida na semana de referéncia, no trabalho principal, nos anos
2004, 2005 e 2006, baseadas na Classificacao Brasileira de Ocupacoes - Domiciliar —
CBO-Domiciliar e na Classificagcao Nacional de Atividades Econémicas - Domiciliar
— CNAE-Domiciliar.

Os dados que possibilitaram a construcao dos indicadores socioeconémicos
foram obtidos a partir da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios - PNAD. Os
resultados de 2004 divulgados na publicagao anterior haviam sido harmonizados com
a cobertura geografica que a PNAD alcancava até 2003, para possibilitar a compara-
cao dos indicadores de 2002 a 2004. Nesta publicacao todos os dados referem-se a
abrangéncia nacional, incluindo as areas rurais, o que pode acarretar diferencas nos
resultados publicados de agora com os da publicacao anterior, para o ano 2004.

As pesquisas domiciliares apresentam diferencas significativas em comparacao
as pesquisas econdmicas realizadas em empresas.

Em primeiro lugar, ressalta-se a distingcao quanto as informacgodes relativas ao
ambiente, no qual o entrevistado exerce seu trabalho. Enquanto nas pesquisas eco-
noémicas todas as informacgdes sao relativas as empresas com registro no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica — CNPJ, nas pesquisas domiciliares o trabalho pode ser
exercido em qualquer tipo de empreendimento tenha ou nao registro formal.

Em segundo lugar, a CNAE-Domiciliar, utilizada pela PNAD, nao contempla os
mesmos detalhamentos de atividade da CNAE. Assim, algumas atividades econémicas
nao puderam ser incluidas no estudo dado o seu elevado grau de agregacao, como
€ o caso da educacao, que inclui as atividades ligadas a todo o setor de ensino, nao
sendo possivel identificar os tipos de cursos.

A PNAD é realizada por meio de uma amostra probabilistica de domicilios, plane-
jada de forma a garantir a representatividade dos resultados para os niveis geogréficos
em que a pesquisa é produzida. Para todos os moradores das unidades domiciliares
selecionadas para a amostra, sao obtidas informacgdes sociodemograficas, com dados
mais detalhados sobre trabalho para as pessoas de 10 anos ou mais de idade.
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Para um aprofundamento maior dos resultados publicados anteriormente, estao
sendo divulgadas informagodes para o Brasil, Grandes Regides e algumas Unidades da
Federacao. Essas unidades sao aquelas que possuiam mais de 6 milhdes de pessoas
ocupadas no ano 2006, resultando na escolha do Rio de Janeiro, Sao Paulo, Minas
Gerais e Bahia. Essa definicao foi uma forma de garantir uma melhor representativi-
dade dos dados especificos para o setor cultural.

Osindicadores socioeconémicos visam a apresentar caracteristicas das pessoas
ocupadas nas atividades diretamente relacionadas a cultura.

Cabe ainda ressaltar que essas informacoes referem-se ao conjunto de pessoas
de 10 anos ou mais de idade ocupadas na semana de referéncia da pesquisa, conside-
rando apenas o trabalho principal, ou seja, aquele que a pessoa teve maior tempo de
permanéncia no periodo de referéncia de 365 dias. Em caso de igualdade de tempo,
considera-se como principal o trabalho remunerado que a pessoa trabalhou normal-
mente maior nimero de horas semanais. Esse mesmo critério foi adotado para definir
o trabalho principal da pessoa que, na semana de referéncia, teve somente trabalhos
nao-remunerados e que apresentaram o mesmo tempo de permanéncia no periodo
de referéncia de 365 dias. Permanecendo a igualdade, também, no niumero de horas,
considera-se como principal o trabalho da semana de referéncia que normalmente
proporciona maior rendimento mensal.

Em relagao ao célculo do rendimento médio, consideram-se as pessoas ocupa-
das com rendimento superior a zero, enquanto, na distribuicao das pessoas ocupadas
por classes de renda, incluem-se, também, os com rendimento zero.

Pesquisa de Orcamentos Familiares - POF

A Pesquisa de Orcamentos Familiares - POF visa a mensurar as estruturas de con-
sumo, gasto e rendimento das familias, possibilitando tracar um perfil das condigoes
de vida da populacao brasileira a partir da analise de seus orcamentos domésticos.

O IBGE ja realizou quatro pesquisas sobre orcamentos familiares: o Estudo
Nacional da Despesa Familiar - ENDEF 1974-1975; a Pesquisa de Orgcamentos Fami-
liares 1987-1988, a Pesquisa de Orgamentos Familiares 1995-1996; e a Pesquisa de
Orcamentos Familiares 2002-2003. Entretanto, é preciso destacar algumas diferencas
entre as quatro pesquisas.

O ENDEF 1974-1975 e a POF 2002-2003 foram pesquisas com abrangéncia na-
cional'’. As POFs 1987-1988 e 1995-1996, por sua vez, foram concebidas para atender,
prioritariamente, a atualizacao das estruturas de consumo dos indices de precos ao
consumidor produzidos pelo IBGE, sendo realizadas nas Regides Metropolitanas de
Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sao Paulo, Curitiba
e Porto Alegre, no Municipio de Goiania e no Distrito Federal.

Na POF 2002-2003, além das informacoes referentes a estrutura orcamentaria,
outras caracteristicas associadas as familias e aos informantes foram investigadas,
tais como: classes de rendimento, cor ou raga, sexo e nivel de escolaridade. Esta
enorme gama de dados coletados constituiu um rico manancial de informagodes que,

7 No caso especifico do ENDEF, é importante observar que a area rural da Regiao Norte nao foi pesquisada.
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uma vez relacionados, nos fornece um panorama bastante amplo da composicao dos
gastos das familias™®.

Assim, a Pesquisa de Orcamentos Familiares possui multiplas aplicacoes. Para
a gestao publica, contribui para subsidiar o estabelecimento de prioridades na area
social com vistas a melhoria da qualidade de vida da populacgao, incluidas as politicas
publicas tematicas nos campos da nutricao, orientacao alimentar, saide, moradia,
entre outras. Para o setor privado, a pesquisa pode ser util na definicao de estratégias
de investimentos em que o conhecimento do perfil do consumidor e da demanda por
bens e servicos seja determinante.

No tocante a metodologia, faz-se necessario esclarecer o uso do termo “familia”
e sua relacao com “unidade de consumo” A POF é uma pesquisa realizada por
amostragem, na qual sao investigados os domicilios particulares permanentes. No
domicilio, é identificada a unidade béasica da pesquisa — Unidade de Consumo - que
compreende um uUnico morador ou conjunto de moradores que compartilham da
mesma fonte de alimentagao ou compartilham as despesas com moradia.

Sendo assim, mesmo que os dados aqui apresentados ndao tenham relagao com
despesas de alimentagcao ou moradia é preciso nao perder de vista que estas foram
fundamentais para a delimitacdo da unidade basica da pesquisa. Isto explica também
a possibilidade de existéncia ou nao de mais de uma UC em um mesmo domicilio.

E importante ressaltar que esta definicdo segue as recomendacdes e praticas
internacionais referentes a pesquisas similares. O conceito "familia" no IBGE, por sua
vez, atendendo as recomendacoes internacionais — e que foi especialmente adotado
no Censo Demografico e demais pesquisas domiciliares — refere-se as pessoas ligadas
por lacos de parentesco, dependéncia doméstica ou normas de convivéncia, sem re-
feréncia explicita ao consumo ou despesas. Entretanto, na maior parte das situacgoes,
a UC da POF coincide com a "familia", segundo o conceito adotado no IBGE.

A titulo de exemplo, podemos mencionar que a diferenca entre o total de UCs
da POF 2002-2003 e de familias da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios -
PNAD 2002 é da ordem de 5,94%, sendo que a POF registrou um total de 48 534 638
Unidades de Consumo, e a PNAD, 51 560 959 familias. Destarte, o termo “familia” na
POF, muito embora nao idéntico conceitualmente, € considerado como equivalente
a unidade de consumo.

Para a presente publicacao, foram tabulados alguns produtos relacionados ao
setor cultural, que constavam do quadro de inventario de bens duraveis (Quadro 14
do Questionario de Despesa Coletiva - POF 2) para as trés POFs que cobrem o periodo
compreendido entre 1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003.

E importante ressaltar que alguns produtos nao foram contemplados nas trés
edicoes da pesquisa, seja pelo fato de ainda nao existirem ou nao estarem difundidos
no mercado, como, por exemplo, os aparelhos de DVDs e os microcomputadores,
seja por ja terem praticamente saido do mercado, como no caso dos toca-discos de
agulha™. Destarte os produtos do quadro de bens duraveis selecionados foram:

'"8Para uma visdo mais detalhada dos indicadores derivados destas diversas informacgoes, ver: PESQUISA de orgamentos
familiares 2002-2003: perfil das despesas no Brasil: indicadores selecionados. Rio de Janeiro: IBGE, 2007. Para uma
andlise especifica do setor cultural, ver: SISTEMA de informacdes e indicadores culturais 2003. Rio de Janeiro: IBGE,
2006. (Estudos e pesquisas. Informacao demografica e socioeconémica, n. 18).

% Nos casos em que o bem nao foi pesquisado, adotou-se ‘. como convengao nas tabelas.
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¢ POF 1987-1988 - televisao em cores, televisao em preto e branco, conjunto de
som acoplado, gravador e toca-fitas, radio de mesa, radio portatil e toca-discos

de agulha;

* POF 1995-1996 - televisao em cores, televisao em preto e branco, conjunto de
som acoplado, gravador e toca-fitas, radio de mesa, radio portatil, toca-discos
de agulha, microcomputador, videocassete, antena parabdlica e toca-discos a

laser,

* POF 2002-2003 - televisao em cores, televisao em preto e branco, conjunto de
som acoplado, gravador e toca-fitas, radio de mesa, radio portatil, microcom-
putador, videocassete, antena parabdlica, toca-discos a /aser e DVD.

Cabe ressaltar que nas situacoes onde o bem aparece discriminado individu-
almente, significa que no periodo da pesquisa referenciada ele foi pesquisado como

um Unico item e nao integrado a outro produto.

Para efeito de comparacao, os dados da POF 2002-2003 foram tabulados para as
mesmas areas das POFs 1987-1988 e 1995-1996, ou seja, as nove regioes metropolita-
nas, Distrito Federal e Municipio de Goiania. No que tange as classes de rendimento,
foram considerados apenas os rendimentos monetarios?° e os salarios minimos

vigentes no ano de referéncia de cada pesquisa.

As tabelas de resultados foram compostas apenas com os valores em percen-
tuais. Entretanto, para uma visdo mais completa das informacgoes, apresentamos, nas
duas tabelas, a seguir, as estimativas para o niumero total de familias dos diversos

estratos quem compodem os resultados.

Tabela 1 - Numero total de familias, segundo as areas selecionadas

periodos 1987-1998, 1995-1996 e 2002-2003

Numero total de familias

Areas selecionadas

1987-1988
Total 11 014 088
Regides Metropolitanas
Belém 221720
Fortaleza 413 524
Recife 572 017
Salvador 455 178
Belo Horizonte 732 552
Rio de Janeiro 2 860 879
Sao Paulo 3888 185
Curitiba 487 284
Porto Alegre 777 494
Goiania 226 749
Distrito Federal 378 506

1995-1996

12 544 069

210 837
572575
715938
645 731
935 306
2 957 446
4291169
601 746
914 446
270799
428 076

2002-2003

15 653 706

442 575
762 139
930 893
831916
1258 899
3449 377
5123 050
768 624
1151589
340 693
593 951

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familiares

1987/2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacado da pesquisa "Unidade de Consumo".

20 A POF 2002-2003 também pesquisou os rendimentos nao-monetarios. Para uma definicdo do conceito de rendimento
ndo-monetario, ver a nota técnica, em: PESQUISA de orgamentos familiares 2002-2003: primeiros resultados: Brasil e

Grandes Regides. Rio de Janeiro: IBGE, 2004.
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Tabela 2 - Namero total de familias, no total das areas selecionadas,
segundo as classes de rendimento mensal familiar
periodos 1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003

Classes de rendimento Numero total de familias
mensal familiar
(1) 1987-1988 1995-1996 2002-2003
Total das areas selecionadas 11 014 088 12 544 069 15 653 706
Até 2 salarios minimos 955 865 1304 756 2417774
Mais de 2 a 3 salarios minimos 813 036 1049 593 1736 236
Mais de 3 a 5 salarios minimos 1804 161 1911708 2942 085
Mais de 5 a 8 salarios minimos 2002 384 2278 954 2 649 877
Mais de 8 a 15 salarios minimos 2 454 379 2633818 2 755 440
Mais de 15 salarios minimos 2984 263 3365 240 3152294

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Or¢amentos Familiares
1987/2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa "Unidade de Consumo".
(1) Considerou-se o salario minimo do ano de referéncia de cada pesquisa.

Precisao das estimativas provenientes de pesquisas
por amostragem

O IBGE realiza um conjunto bastante grande de pesquisas por amostragem
probabilistica, tanto na area séciodemografica, investigando unidades domiciliares
e seus moradores, como na area econOmica, cujas unidades de investigacao sao as
empresas da industria, do comércio e de servigos.

As conclusdes de uma pesquisa por amostragem devem ser apoiadas nas esti-
mativas produzidas, que por sua vez sao calculadas considerando os pesos amostrais,
associados as unidades da amostra, de acordo com o plano amostral definido e com
os estimadores usados. Essas estimativas tém uma variabilidade que é inerente ao
processo de amostragem. Assim, a avaliacao dos chamados erros amostrais € um
ponto fundamental, pois dela decorre o grau de confianca nas conclusdes analiticas que
subsidiam atomada de decisao. Para cada estimativa derivada da pesquisa é possivel
obter uma medida de precisao que auxilia na andlise e interpretacao dos dados.

Os erros amostrais podem ser avaliados através das estimativas dos coeficientes
de variacao ou dos erros padrao calculados a partir das estimativas das variancias,
que sao calculadas levando em consideracao o esquema de amostragem utilizado
em cada pesquisa em particular.

Todas as pesquisas por amostragem realizadas pelo IBGE passam por um pro-
cesso de avaliagcao da precisao de suas estimativas. Isto significa que sao calculadas
estimativas das variancias, erros-padrao ou coeficientes de variagao, associadas as
estimativas do plano tabular de divulgacao dos resultados, sendo que, em algumas
pesquisas, esse calculo é feito para todas as estimativas do plano de divulgacao.

No caso deste estudo sobre indicadores culturais, que apresenta estimativas
construidas para recortes especificos da abrangéncia de cada uma das diversas pes-
quisas, PIA-Empresa, PAC, PAS, POF e PNAD, sao apresentados os coeficientes de
variacao associados a cada uma das estimativas calculadas. Ou seja, para cada célula
de cada tabela, com estimativas provenientes dessas pesquisas por amostragem,
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apresentada nesta publicacao, ha uma informacao correspondente sobre a precisao
da estimativa, na forma de coeficiente de variagao, expresso em porcentagem.

O coeficiente de variacao é utilizado para construir intervalos de confianca que
conterao o valor do total populacional?®' da variavel ', com uma certa probabilidade
decorrente do nivel de confianca desejado na tomada de decisao.

Assim, para um nivel de confianca de 95%, o intervalo de confianga para uma
estimativa Y é dado por:

[Y-1,96c%(Y) Y; Y +1,96 c¥(Y) Y]

onde:

A

Y é a estimativa de total da variavel y;

ACV(Y) € a estimativa do coeficiente de variagdo associado a estimativa de
total Y .

Na pratica, um intervalo de confianca de 95% indica que, em cada 100 amostras
selecionadas com o mesmo plano amostral, 95 produzirao estimativas Y cujo intervalo
de confianca contera o valor verdadeiro da populagao e em apenas 5 amostras este
valor estara fora do intervalo de confianga.

Naturalmente, quanto maior o nivel de confianca, maior serd a amplitude do
intervalo de confianca. A decisao sobre o nivel de confianga a ser usado na analise
decorre do grau de certeza que o usudrio necessita em seu trabalho analitico.

2! De um modo geral, o valor na populagdo de uma variavel y é desconhecido, exceto para as caracteristicas investi-
gadas censitariamente.
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Economia da Cultura:
analise pelo lado da oferta

Introducao

A caracterizagdo da economia da cultura pelo lado da oferta
permite apresentar a configuracao do setor cultural para trés segmentos
econOmicos: industria, comércio e servicos. A andlise foi baseada no
Cadastro Central de Empresas - CEMPRE e nas pesquisas estruturais
econdmicas do IBGE (Pesquisa Industrial Anual - Empresa — PIA-
Empresa, Pesquisa Anual de Comércio - PAC e Pesquisa Anual de
Servigos — PAS).

O CEMPRE constitui-se em base de dados composta pelos dados
cadastrais e economicos do conjunto de empresas e de outras organi-
zacoes formalmente constituidas no Pais, considerando a Classificacao
Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE e a natureza juridica. A partir
dessa base de dados, foi possivel analisar o pessoal ocupado e salarios
e outras remuneracgoes, assim como a dimensao desse setor, ou seja,
a sua representatividade, no total de empresas e outras organizagoes
em relacao aos trés segmentos econémicos.

Nas pesquisas estruturais econémicas do IBGE, cujo universo
corresponde as empresas formalmente constituidas nos trés segmen-
tos econdmicos??, foi analisada, principalmente, a participacao das
atividades culturais em relacao ao total dos segmentos econémicos
considerados, para as seguintes variaveis: nUmero de empresas, pes-
soal ocupado, salario médio, custo do trabalho, custos totais e receita
liquida, valor adicionado e valor da transformacao industrial.

22 No caso do segmento de servigos, sdo considerados apenas os servigos nao-financeiros (ver
item Notas técnicas).
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Analise do Cadastro Central de Empresas

Em 2005, conforme as informacoes da Tabela 3, atuaram 321 mil empresas e
outras organizacdes nas atividades aqui consideradas como culturais, o que corres-
pondeu, a 5,7% do numero total de empresas? que constituem o universo do Cadastro
Central de Empresas do IBGE — CEMPRE?*. Estas empresas ocuparam cerca de 1,6
milhdo de pessoas, das quais cerca de 70% eram assalariadas.

As pessoas ocupadas assalariadas nas atividades culturais auferiram, em média,
remuneragoes médias mensais mais elevadas que o total de pessoas ocupadas nas
empresas formalmente constituidas. O saldrio médio mensal registrado em 2005 foi
de R$ 1.060,48, enquanto o valor referente as atividades culturais foi de R$ 1.565,74,
ou seja, cerca de 47,64% superior.

Tabela 3 - Namero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado,
salarios e outras remuneracgoes no total das atividades e nas atividades
do setor cultural - Brasil - 2003-2005

Namero de Pessoal ocupado em 31.12 Salarios e outras
Ano remuneracoes
empresas Total Assalariado (1000 R$)

Total da atividades

2003 5185 573 35674 496 28472 834 340 789 827

2004 5371291 37 577 520 30 346 961 390 053 920

2005 5 668 003 39 585 647 32224 240 444 252 611
Atividades do setor cultural

2003 269 074 1431449 1007 158 17 821 912

2004 291 321 1512528 1071 395 20595714

2005 321395 1635 294 1159 392 23 598 965

Participacédo do setor cultural no total das atividades (%)

2003 5,2 4,0 3,5 5,2
2004 5,4 4,0 3,5 5,3
2005 5,7 4,1 3,6 5,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003-2005.

Durante o periodo 2003 a 2005, o numero total de empresas formalmente cons-
tituidas, que atuavam na producao cultural brasileira, alcangaram um crescimento
de 19,4%, superior ao crescimento total do numero de empresas do Pais que atingiu
9,3% no mesmo periodo.

No periodo considerado, as atividades culturais apresentam a cada ano um cres-
cimento na participacao no niumero de empresas no total do CEMPRE. Os patamares
das taxas de participacao do setor cultural ndao sofreram modificacoes significativas
no numero de pessoas ocupadas (total e assalariadas) e, em relagdo aos salarios e
outras remuneragoes, mantiveram o percentual de 5,3%, em 2004 e 2005, alcangando
o valor de 23,6 bilhoes, em 2005.

230 termo empresa esta sendo usado genericamente e serve para designar as unidades empresariais, os 6rgaos da
Administragao Publica e as Entidades sem Fins Lucrativos.

240 CEMPRE é um amplo banco de dados do IBGE que armazena dados cadastrais e econdmicos de empresas e outras
organizagdes formalmente constituidas no Pais.
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No que diz respeito ao numero total de pessoas ocupadas no setor cultural
nota-se um crescimento de 14,2% entre 2003 e 2005, passando de 1,4 milhao para
1,6 milhao de pessoas ocupadas. O niumero de socios e proprietarios que em 2003
somava 424,3 mil, passou para 475,9 mil, em 2005, o que representou um crescimento
de 12,2%.

No Brasil, as atividades caracterizadas como culturais registraram aumento no
numero de pessoas ocupadas assalariadas, de 1 milhao para 1,2 milhao, entre os anos
de 2003-2005. O crescimento dos ocupados assalariados do setor cultural (15,1%) foi
maior vis-a-vis a taxa de 13,2% referente ao total de pessoas ocupadas assalariadas
relacionadas aos demais setores da economia.

Tamanho de empresa

Nas estatisticas do CEMPRE, utiliza-se como proxy, para identificar o tamanho
das empresas, o numero de pessoas ocupadas em 31 de dezembro do ano de refe-
réncia, agrupadas, neste estudo, em cinco faixas de pessoal ocupado total: 0 a4, 5 a
19, 20 a 99, 100 a 499, 500 e mais (Tabela 4).

A distribuicao por faixa de pessoal ocupado total, tanto do nUmero de empresas
quanto do pessoal ocupado no setor cultural, se apresentou estavel no periodo de
2003/2005. A faixa entre 0 e 4 pessoas ocupadas concentrou 84,9% do total de empre-
sas culturais e ocupou 26,5% do pessoal ocupado total no setor, em 2005.

As maiores empresas, com porte de 500 ou mais pessoas ocupadas, representam
apenas 0,1% das empresas que atuam nas atividades culturais, mas eram responsa-
veis por cerca de 23,9% do pessoal ocupado e 50,8% do total de salarios pagos. Estas
empresas registraram um aumento de participacao no total de pessoas ocupadas no
setor cultural (de 22,7%, em 2003, para 23,9%, em 2005).

Para as empresas de menor porte do setor cultural (faixa de 0 a 4 pessoas
ocupadas), observou-se uma maior participacao do pessoal ocupado assalariado
em relacao ao pessoal ocupado total, aumentando de 14,9%, em 2003, para 15,7%,
em 2005. Na faixa das maiores empresas relacionadas ao setor cultural (500 e mais
pessoas ocupadas), a participacao do pessoal ocupado assalariado nao variou entre
2003-2005 (97,6%).

Em 2005, a analise da distribuicao do pessoal ocupado assalariado por porte da
empresa permite observar que as menores empresas do setor cultural, situadas na
faixa de 0 a 4 pessoas, embora em maior nimero (272 758 empresas), ocuparam o
menor numero de pessoas assalariadas (67 951), conformeTabela 4. Na outra extremi-
dade, as empresas culturais na faixa de 500 e mais pessoas ocupadas (261 empresas)
absorveram cerca de 6 vezes mais pessoal assalariado que as pequenas, ocupando
381 189 pessoas assalariadas.
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Tabela 4 - Numero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado, salarios e
outras remuneracoes no total das atividades e nas atividades do setor cultural,
por faixas de pessoal ocupado - Brasil 2003/2005
(continua)
Faixas de pessoal ocupado
Especificacao
Total ‘ Oa4 ‘ 5a19 ‘ 20 a 99 ‘ 100 a 499 ‘500emais
Numeros absolutos
Cadastro Central de Empresas
Nuamero de empresas (unidade)
2003 5185573 4314769 709 396 131 075 23876 6 457
2004 5371291 4457436 741 913 139 707 25 325 6910
2005 5668 003 4703404 784 795 146 173 26 271 7 360
Pessoal ocupado total (pessoas)
2003 35674496 6622558 6084083 4987342 4978688 13001825
2004 37577520 6711191 6387080 5319706 5272615 13886928
2005 39585647 6882331 6771566 5565802 5521670 14844278
Pessoal ocupado assalariado (pessoas)
2003 28472834 1326604 4610615 4689716 4920788 12925111
2004 30346961 1398321 4887172 5016233 5212101 13833134
2005 32224240 1496703 5188092 5298717 5461446 14779 282
Salarios e outras remuneragdes (1 000 000 R$)
2003 340 790 9801 28 168 39 196 55 249 208 376
2004 390 054 10 381 32 346 45 200 62 242 239 884
2005 444 253 12 143 36 805 50 876 69 842 274 587
Atividades Culturais
Numero de empresas (unidade)
2003 269 074 227 161 34 419 6 358 904 232
2004 291 321 246 480 37112 6 558 931 240
2005 321 395 272 758 40 355 7 024 997 261
Pessoal ocupado total (pessoas)
2003 1431 449 384 468 298 481 236 293 187 964 324 243
2004 1512528 403 591 321 298 240 860 190 966 355 813
2005 1635 294 433 986 349 074 257 933 203 841 390 460
Pessoal ocupado assalariado (pessoas)
2003 1007 158 57 124 225 879 222516 185 134 316 505
2004 1071395 61144 244 552 227 089 186 785 351 825
2005 1159 392 67 951 265 432 244 350 200 470 381189
Salarios e outras remuneragoes (1 000 000 R$)
2003 17 822 470 1639 2827 4143 8744
2004 20 596 506 1877 3214 4521 10 477
2005 23599 907 2134 3615 4962 11981
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Tabela 4 - Numero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado, salarios e
outras remuneracoes no total das atividades e nas atividades do setor cultural,
por faixas de pessoal ocupado - Brasil 2003/2005
(conclusao)
Faixas de pessoal ocupado
Especificacao
Total Oa4 5a19 20 a 99 100 a 499 500 e mais
Numeros relativos (%)
Cadastro Central de Empresas
Numero de empresas (unidade)
2003 100,0 83,2 13,7 2,5 0,5 0,1
2004 100,0 83,0 13,8 2,6 0,5 0,1
2005 100,0 83,0 13,8 2,6 0,5 0,1
Pessoal ocupado total (pessoas)
2003 100,0 18,6 171 14,0 14,0 36,4
2004 100,0 17.9 17,0 14,2 14,0 37,0
2005 100,0 17.4 171 141 13,9 37,5
Pessoal ocupado assalariado (pessoas)
2003 100,0 4,7 16,2 16,5 17,3 45,4
2004 100,0 4,6 16,1 16,5 17,2 45,6
2005 100,0 4,6 16,1 16,4 16,9 45,9
Salarios e outras remuneracoes (1 000 000 R$)
2003 100,0 2,9 8,3 11,5 16,2 61,1
2004 100,0 2,7 8,3 11,6 16,0 61,5
2005 100,0 2,7 8,3 11,5 15,7 61,8
Atividades Culturais
Numero de empresas (unidade)
2003 100,0 84,4 12,8 2,4 0,3 0,1
2004 100,0 84,6 12,7 2,3 0,3 0,1
2005 100,0 84,9 12,6 2,2 0,3 0,1
Pessoal ocupado total (pessoas)
2003 100,0 26,9 20,9 16,5 13.1 22,7
2004 100,0 26,7 21,2 15,9 12,6 23,5
2005 100,0 26,5 21,3 15,8 12,5 23,9
Pessoal ocupado assalariado (pessoas)
2003 100,0 5,7 22,4 22,1 18,4 31,4
2004 100,0 5,7 22,8 21,2 17.4 32,8
2005 100,0 5,9 22,9 211 17,3 32,9
Salarios e outras remuneragoes (1 000 000 R$)
2003 100,0 2,6 9,2 15,9 23,2 49,1
2004 100,0 2,5 9,1 15,6 22,0 50,9
2005 100,0 3.8 9,0 15,3 21,0 50,8
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003-2005.
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Grafico 1 - Participacao percentual do nimero de empresas e outras
organizacoes e do pessoal ocupado total no setor cultural, por faixas
de pessoal ocupado - Brasil - 2003/2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003/2005.

Grafico 2 - Distribuicao percentual do pessoal ocupado total
e assalariado no setor cultural, segundo as faixas de
pessoal ocupado - Brasil - 2003/2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003/2005.
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Em relacao aos salarios, a média global para o setor cultural, expressa em sa-
larios minimos, foi de 5,4 salarios minimos médios mensais (SM)?®, acima da média
geral dos demais setores da economia (3,7 SM), em 2005. A relacao entre porte e sala-
rios médios nas atividades culturais tem comportamento similar ao total do universo
empresarial: quanto maior o porte das empresas, maior € a média de saldrios pagos.
A excecao, em ambos os casos, se refere as empresas que ocupam de 5 a 19 pessoas,
para as quais o salario mensal médio de 2,1 SM foi menor que naquelas com até 4
pessoas ocupadas (3,6 SM). As empresas maiores, na faixa de 500 pessoas ocupadas
ou mais, pagaram em média os maiores salarios, 8,4 SM, em 2005 (Grafico 3)

Grafico 3 - Salario médio mensal expresso em salarios
minimos no CEMPRE e no setor cultural, segundo as
faixas de pessoal ocupado - Brasil — 2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2005.

Com base nos dados daTabela 5 é possivel avaliar a composicao das atividades
culturais, no que diz respeito aos seus principais segmentos econdémicos.

Em termos de numero de empresas, aproximadamente 60,3% eram prestadoras
de servigcos. Em menor percentual estavam as atividades de comércio, com 25,2% e as
atividades industriais, com 14,4% de participagao em relagao ao total. Destacaram-se
nos servicos, as seguintes atividades: informatica e servicos relacionados, 17,5% e as
atividades recreativas e culturais, com participagao de 18,6% em relacao ao total.

Ressalte-se que as atividades industriais foram as que apresentaram os maio-
res percentuais de participagao tanto no que diz respeito ao numero de pessoas
ocupadas quanto aos salarios e outras remuneragoes pagas. Contudo, esta relacao
nao se refletiu em termos de salario médio pago em 2005. As atividades industriais
apresentaram uma das menores médias mensais de 4,9 salarios minimos.

250 salario médio mensal corresponde a razao entre o total de salarios e outras remuneragdes do ano de referéncia e o
numero total de pessoas ocupadas assalariadas em 31.12., dividida por 13 meses. Ja o salario minimo médio mensal
é expresso em termos do valor médio anual do salario minimo do ano de referéncia, que é obtido com base na soma
de todos os valores mensais do salario minimo ao longo do ano, dividido por 12. Seus valores foram R$230,00 em
2003 e R$286,67 em 2005. Desta maneira, o salario médio mensal em salarios minimos corresponde ao salario médio
mensal dividido pelo salario minimo médio mensal.
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Tabela 5 - Numero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado,
salarios e outras remuneracoes, tamanho médio das empresas e salarios meédios
mensais, no total das atividades e nas atividades do setor cultural - Brasil - 2005

d'i\z/aliio Pessoal ocupado em 31.12
pes- Salarios Sa.la-
Numero | Partici- soal e outras | Partici- n(,)
e = ocu- - mé-
Especificacao de pagao pado Partici- A Partici- remtme- pagao dio
empresas | (%) total Total paco Iarsi:fi-o pacdo ragoes (%) men-
por (%) (%) (1 000 R$) sal
em-
presa
Total das ativi-
dades 5 668 003 - 7 39585647 - 32224 240 - 444 252 611 - 3,7
Atividades do
setor cultural 321395 100,0 5 1635294 100,0 1159392 100,00 23598965 100,00 54
Industria 46167 144 8 360348 22,0 291794 25,2 5334509 22,6 4,9
Comércio 81102 25,2 3 242472 14,8 138 100 11,9 1487 547 6,3 2,9
Pesquisa e desen-
volvimento 1877 0,6 22 41631 2,5 38785 3,3 1207973 5,1 8,3
Atividades de in-
fomatica e servi-
cos relaciona-
dos (1) 56402 17,5 5 282042 17,2 182 683 15,8 5152 778 21,8 7,5

Telecomunicacoes 5899 1.8 16 92 346 5,6 83 845 7,2 3564888 151 114

Publicidade e ativi-

dades fotogra-

ficas 36 111 11,2 3 114 884 7,0 60 455 5,2 935 153 4,0 4,1
Educacao 33958 10,6 8 263604 16,1 209 136 18,0 3024569 12,8 3,9

Demais atividades,
inclusive ativida-
des recreativas e
culturais 59879 18,6 4 237967 14,6 154 594 13,3 2891549 12,3 5,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2005.

(1) Compreende as atividades de consultoria em software, processamento e atividades de bancos de dados e distribui-
c¢ao de conteudo

Por outro lado, as atividades de telecomunicacoes, que absorveram o equiva-
lente a 7,2% do pessoal assalariado e participaram com 1,8% do total de numero de
empresas, detiveram as empresas com o maior tamanho médio em termos de pessoal
ocupado -16 pessoas por empresa -, enquanto a média para as atividades culturais
era de b pessoas ocupadas por empresa. As atividades de telecomunicagdes também
se destacaram com a elevada média de salarios pagos de 11,4 SM, seguida das ativi-
dades de pesquisa e desenvolvimento (8,3) e de informatica e servicos relacionados
(75 SM). Por outro lado, as atividades de comércio pagaram o menor salario médio
das atividades culturais (2,9 SM) e exibiram a menor média de pessoal ocupado por
empresa, 3 pessoas, no ano de 2005.

Ao final, nos anexos, consta para os anos 2003, 2004 e 2005, a relacao do total
do numero de empresas, pessoal ocupado e a massa de saladrios pagos, segundo
classe de atividades.

Analise das pesquisas estruturais economicas

As pesquisas estruturais econdmicas do IBGE, que permitem complementar a
analise do setor cultural pelo lado da oferta, sdo a Pesquisa Industrial Anual —-Empresa
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- PIA-Empresa, a Pesquisa Anual de Comércio - PAC e a Pesquisa Anual de Servicos -
PAS. Estas pesquisas representam o universo de empresas formalmente constituidas
nos trés segmentos econdmicos: industrias de transformacao, comércio e servicos
nao-financeiros.

A analise do setor cultural pretende destacar a representatividade das atividades
industriais culturais, atividades comerciais culturais e atividades de servigos culturais
em relacao ao total dos segmentos econdmicos considerados. Além disso, apresenta
detalhamento destas atividades culturais no &mbito das industrias de transformacgao,
comércio e servicos, para aquelas atividades relacionadas ao setor cultural, a partir
da definicao do ambito deste setor, que considerou a Classificagao Nacional de Ati-
vidades Econémicas - CNAE?S,

Para tanto, foram consideradas as seguintes varidveis: niUmero de empresas,
pessoal ocupado, salario médio, custo do trabalho, custos totais e receita liquida,
valor adicionado e valor da transformacao industrial.

Numero de Empresas e Pessoal Ocupado Total

O percentual de empresas industriais, comerciais e de servigos que estao direta
ou indiretamente relacionadas a cultura aumentou de 5,6%, em 2003, para 6,1%, em
2005, em relacao ao total de empresas formado pelas industrias de transformacao,
comércio e servigos. Entre 2003 e 2005, houve perda de participagcao no total de em-
presas culturais por parte das atividades industriais (de 6,6%, para 6,1%) e comerciais
culturais (de 32,3%, para 24,4 %). Por outro lado, as atividades de servigos culturais se
tornaram ainda mais representativas dentro do total das atividades culturais, passando
de 61,1%, em 2003, para 69,5%, em 2005.

Em relagao a participacao do pessoal ocupado nas atividades culturais em relagao
ao total das industrias de transformacao, comércio e servigos, percebe-se uma variacao
negativa de 0,1 ponto percentual, entre 2003 (5,4%) e 2005 (5,3%). Novamente, entre
2003 e 2005, perdem representatividade no total das atividades culturais as atividades
industriais (de 27,9%, para 25,1%) e comerciais (de 15,6%, para 13,5%), enquanto as
atividades de servigcos ganham espaco, passando de 56,5%, para 61,4%.

As empresas atuantes nas atividades industriais culturais representavam 6,3%
do total de empresas classificadas nas industrias de transformagao, em 2003, au-
mentando essa participagao em 2 pontos percentuais no ano 2005, conforme Tabela
6. Por outro lado, enquanto 4,7% das pessoas ocupadas em atividades industriais
trabalhavam em empresas do setor cultural, em 2003, esse percentual caiu para 4,4%,
em 2005. Com isso, houve uma queda na média do pessoal ocupado por empresa das
atividades industriais culturais, que era de 32 pessoas ocupadas, em 2003 e passou
para 30, em 2005. Ocorreu, assim, um ligeiro aumento da distancia desta média em
relacao as das industrias de transformagao como um todo, de 43 pessoas ocupadas,
em 2003, e de 44, em 2005.

As empresas comerciais classificadas como culturais representavam 3,1% das
empresas comerciais, em 2003, diminuindo essa participacao para 2,6%, em 2005, con-
formeTabela 6. O nimero de pessoas ocupadas no comércio cultural seguiu a mesma
trajetoria do numero de empresas, em 2003, 2,6% do pessoal ocupado no comércio
estavam em atividades culturais e, em 2005, 2,1%. A média do pessoal ocupado por
empresa permaneceu estavel, 4 pessoas ocupadas por empresa nas atividades co-
merciais culturais e 5 pessoas ocupadas por empresa no comércio como um todo.

26V/er item Notas técnicas.
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Tabela 6 - NUmero de empresas e pessoal ocupado total
nos setores econdmicos total e cultural - Brasil - 2003-2005

Setores econdmicos total e cultural 2003 2004 2005

Numero de empresas

Total geral (IT+CO+SE) 2298 312 2 358 242 2526 625
Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) 128 674 136 028 153 669
Participacao das Atividades Culturais no total geral (%) 5,6 5,8 6,1

Industrias de transformacao - IT 135948 140 952 144 339
Atividades Industriais Culturais - AIC 8535 8 666 9371
Participacao das Atividades Industriais Culturais - AIC

Na industria de transformacao (%) 6,3 6,1 6,5
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 6,6 6.4 6,1

Comércio - CO 1323118 1346 425 1438 068
Atividades Comerciais Culturais - ACC 41535 41 985 37 487
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC

No comércio (%) 3,1 3,1 2,6

No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 32,3 30,9 24,4
Participacdo das atividades ligadas diretamente a cultura no total das

Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 94,6 94,0 92,2
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das

Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 54 6,0 7,8

Servicos - SE 839 246 870 865 944 218
Atividades de Servigos Culturais - ASC 78 604 85 377 106 811
Participacao das Atividades de Servicos Culturais - ASC

Nos servicos (%) 94 9,8 11,3
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 61,1 62,8 69,5
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades de Servicos Culturais - ASC (%) 85,6 88,6 82,0
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades de Servicos Culturais - ASC (%) 14,4 11,4 18,0
Pessoal ocupado total

Total geral (IT+CO+SE) 18196858 19663877 20960 033
Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) 984 849 1059 345 1117 906
Participacao das Atividades Culturais no total geral (%) 5,4 5,4 5,3

Industrias de transformacao - IT 5 826 625 6 285 963 6 317 345
Atividades Industriais Culturais - AIC 274 554 278 610 280 329
Participacdo das Atividades Industriais Culturais - AIC

Na industria de transformacao (%) 4,7 4,4 4,4
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 27,9 26,3 25,1

Comércio - CO 5988 631 6 438 883 7 070 745
Atividades Comerciais Culturais - ACC 154 087 174 654 151 444
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC

No comércio (%) 2,6 2,7 2,1

No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 15,6 16,5 13,5
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total das

Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 80,6 82,0 74,2
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das

Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 19,4 18,0 25,8

Servicos - SE 6 381 602 6 939 031 7571943
Atividades de Servicos Culturais - ASC 556 208 606 081 686 133
Participacao das Atividades de Servicos Culturais - ASC

Nos servicos (%) 8,7 8,7 9,1

No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 56,5 57,2 61,4
Participacdo das atividades ligadas diretamente a cultura no total das

Atividades de Servigos Culturais - ASC (%) 72,6 74,2 71,4

Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades de Servigos Culturais - ASC (%) 27,4 25,8 28,6

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005; IBGE,
Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa Anual
de Comércio 2003-2005.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.
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As atividades de servigos culturais respondiam por 9,4% do total de empresas
do setor de servigos, em 2003, e por 11,3%, em 2005, conforme Tabela 6. Em 2003,
8,7% das pessoas ocupadas do setor de servigcos estavam nos servicos culturais, en-
guanto, em 2005, essa proporcao passou para 9,1%. A média do pessoal ocupado por
empresa diminuiu no setor de servicos culturais, passando de 7, em 2003, para 6, em
2005, permanecendo menor do que a média para o total dos servigos que manteve-se
estavel em 8 pessoas ocupadas por empresa.

Observando-se a participacao de cada atividade industrial no total das empresas
e do pessoal ocupado no setor cultural (Graficos 4 e 5) percebe-se que a estrutura
permaneceu concentrada na passagem de 2003 para 2005. O ramo de edigao e im-
pressao em conjunto com o de impressao de jornais, revistas e livros e outros servigcos
graficos participavam com 65,3% no total de empresas, em 2003, e aumentaram este
percentual para 68,5%, em 2005. Em relagao ao pessoal ocupado, o setor de edicao
e impressao continua se destacando com a maior participacao, embora perca repre-
sentatividade entre 2003 (47,9%) e 2005 (45,6%). Entre os ramos que tiveram ganho
de participacao no pessoal ocupado total nas atividades industriais culturais entre
2003 e 2005 se destacam: fabricacao de computadores (de 2,5% para 3,8%); fabrica-
cao de aparelhos telefonicos, sistemas de intercomunicacao e semelhantes (de 4,0%
para 7,2%); fabricacao de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducéo,
gravagao ou amplificagdo de som e video (de 8,2% para 9,5%).

Gréfico 4 - Distribuicao percentual das empresas das atividades industriais culturais
Brasil - 2003-2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005.
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Grafico 5 - Distribuicao percentual do pessoal ocupado das atividades industriais culturais
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Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005.

A distribuicao do nimero de empresas e do pessoal ocupado dentre as ativi-
dades do comércio cultural em 2003 e 2005 manteve-se concentrada (Graficos 6 e 7).
O comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria participava com 90,6% do
numero de empresas, em 2003, diminuindo essa participagao para 86,4%, em 2005. As
demais atividades ganharam participagao, em 2005, com destaque para Comércio de
artigos usados que obteve um aumento de 1,8 ponto percentual no periodo, passando
a responder por 5,8% das empresas comerciais culturais, em 2005.

Em relacao ao pessoal ocupado, o Comércio varejista de livros, jornais e revistas
e papelaria empregava 78,4% do total do comércio cultural, em 2003, diminuindo
para 70,8% em 2005. Observa-se o crescimento da participacao do pessoal ocupado
das atividades de Comércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia
e comunicacgao, partes e pecas (de 8,0%, em 2003, para 11,2%, em 2005) e Comércio
atacadista de artigos de escritorio e de papelaria (de 11,5%, em 2003, para 14,6%,
em 2005).
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Grafico 6 - Distribuicao percentual das empresas das atividades
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Grafico 7 - Distribuicao percentual do pessoal ocupado das atividades comerciais
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Analisando a participacao de cada atividade dos servigos culturais no nimero
de empresas, observa-se que Publicidade e atividades fotograficas e Outras atividades
de ensino permaneceram com o maior nimero de empresas, embora ambas tenham
perdido participacao (Grafico 8). Publicidade e atividades fotograficas representavam
22,6% das empresas de servigos culturais, em 2003, passando para 20,1%, em 2005.
Em 2003, 21,5% das empresas de servigos culturais estavam classificadas como Outras
atividades de ensino, percentual que caiu para 19,5%, em 2005. Em contraste, Con-
sultoria em software, que respondia por 9,9% das empresas de servigos culturais, em
2003, passou a representar 16,5%, em 2005. Processamento e atividades de banco de
dados e distribuicao de conteudo eletronico também aumentou sua participacao no
numero de empresas do setor de servicos culturais, de 12,6%, em 2003, para 16,4%,
em 2005.

Grafico 8 - Distribuicao percentual das empresas das atividades de servicos culturais
Brasil - 2003-2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servicos 2003-2005.

A distribuicao do pessoal ocupado nas atividades dos servicos culturais, em
2005, sofreu algumas alteragoes, em relacao a 2003, conforme o Grafico 9. Consul-
toria em software passou a ser, em 2005, a atividade que mais empregava no setor
de servigos culturais, respondendo por 17,0% do pessoal ocupado neste ano, contra
15,0%, em 2003. Outras atividades de ensino, que respondiam por 16,4% do pessoal
ocupado, em 2003, sendo a atividade que mais empregava pessoal no setor, passou
a ser a segunda atividade em numero de pessoal ocupado, respondendo por 16,0%,
em 2005. Processamento e atividades de banco de dados e distribuicao de conteudo
eletrébnico aumentou sua participacao em 2,1 pontos percentuais, mantendo a terceira
posicao (16,3%), em 2005.
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Grafico 9 - Distribuicao percentual do pessoal ocupado das atividades de servicos culturais
Brasil - 2003-2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigcos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005.

Salario Médio e Custo do Trabalho?

De acordo com dados do salario médio mensal (em nimero de salarios minimos
- SM) pago pelo conjunto dos segmentos econdmicos (industria de transformacéao,
comércio e servicos), percebe-se que o montante pago diminuiu de 3,3 SM, em 2003,
para 3,0 SM, em 2005. O mesmo movimento ocorreu com as atividades culturais,
que tinham uma média salarial de 5,4 SM, em 2003, e passou para 5,0 SM, em 2005,
embora estes valores ainda continuem acima da média geral do setor econémico
considerado.

O salario médio mensal pago pelas atividades industriais culturais era de 5,4
salarios minimos (SM), em 2003, e passou para 5,1 SM, em 2005, mantendo-se, assim,
a distancia de 0,2 SM em relagao as industrias de transformacéao, que passaram de 4,6
SM para 4,4 SM (Tabela 7). Os setores que apresentaram maior queda na média sala-
rial, entre 2003 e 2005, e se aproximaram da média do total das atividades industriais
culturais foram: fabricagcao de computadores (de 9,5 SM para 7,0 SM); fabricacao de
aparelhos telefénicos, sistemas de intercomunicacao e semelhantes (de 10,4 SM para
9,0 SM); e fabricacao de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducio,
gravacao ou amplificacado de som e video (de 6,1 SM para 5,2 SM).

27 Houve um erro na impressao do valor do custo do trabalho para o Total Geral (IT + CO + SE) na Tabela 7 da edigdo
anterior da publicacao. O verdadeiro valor para o indicador custo do trabalho para o Total Geral é 13,9%, e nao 23,9%,
como foi impresso na p. 53. Ver: SISTEMA de informacdes e indicadores culturais 2003. Rio de Janeiro: IBGE, 2006. 124
p. (Estudos e pesquisas. Informagdo demografica e socioeconémica, n. 18).
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Para as atividades comerciais culturais, o salario médio mensal era de 2,56 SM,
em 2003, e passou para 2,8 SM, em 2005, aumentando sua distancia em relagao ao
salario médio mensal pago pela atividade de comércio como um todo que era de 2,1
SM, em 2003, e passou para 2,0 SM, em 2005 (Tabela 7). O aumento no salario médio
das atividades comerciais culturais é explicado pela combinacao da queda de pessoal
ocupado e aumento no montante pago em salarios entre 2003 e 2005. Comércio va-
rejista de livros, jornais, revistas e papelaria registrou aumento no salario médio (de
1,6 SM, em 2003, para 1,7 SM, em 2005), contrastando com Comércio atacadista de
computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao, partes e pecas que registrou
queda no salario médio mensal pago (de 10,6 SM, em 2003, para 9,4 SM, em 2005).

O salario médio mensal das atividades de servigos culturais era de 6,2 SM, em
2003, e passou para 5,5 SM, em 2005, aproximando-se da média dos servicos que
era de 3,2 SM, em 2003, € 2,9 SM, em 2005 (Tabela 7). O maior salario das atividades
de servigos culturais indica a utilizacado de mao-de-obra mais qualificada nessas ati-
vidades em relacao aos servicos como um todo. As atividades de servigos culturais
que apresentaram maior queda na média salarial foram as de Agéncias de noticias
( de 15,2 SM, em 2003, para 12,7 SM, em 2005) e de Telecomunicacoes (de 14,2 SM,
em 2003, para 11,3 SM, em 2005).

O indicador de custo do trabalho mede o percentual de gastos de pessoal em
relacdo a receita liquida?®, logo quanto maior, menos competitivo é o setor, no que se
refere aos gastos com trabalhador. O setor cultural diminuiu o seu custo do trabalho
de 14,2, em 2003, para 13,8, em 2005, porém se manteve acima do custo do trabalho
para o total dos segmentos econémicos considerados, que de 13,3, em 2003, passou
para 13,1, em 2005.

Na industria de transformacéao, o custo do trabalho se manteve em 12,6% entre
2003 e 2005, enquanto que para as atividades industriais culturais houve queda, de
14,4%, em 2003, para 12,8%, em 2005. Como resultado, houve uma maior aproxima-
¢ao da competitividade, em termos de custo do trabalho, das atividades industriais
culturais em relacao a média geral da Industria de transformacao, de acordo com
dados apresentados na Tabela 7. Nas atividades industriais culturais destacam-se
dois ramos que se tornaram mais competitivos, no periodo 2003-2005: fabricacao de
artefatos diversos de madeira, palha e cortiga e material trangado — exceto moveis (de
20,9% para 16,0%); e reproducao de materiais gravados (de 13,7% para 9,6%). Alguns
setores continuam apresentando, em 2005, os maiores niveis de custo do trabalho,
acima da média das atividades industriais culturais (12,8%), com percentuais em torno
de 20% e, portanto, menos competitivos: edicao e impressao (24,4%); impressao de
jornais, revistas e livros e outros servicos graficos (23,9%); e fabricacao de produtos
diversos (25,2%).

O custo do trabalho das atividades comerciais culturais era de 11,5%, em 2003,
diminuindo para 10,4%, em 2005, conforme Tabela 7. As atividades comerciais cul-
turais ganharam competitividade, em termos de custo do trabalho, enquanto para o
comércio como um todo esse indicador manteve-se estavel. A atividade comercial
cultural que registrou a maior queda no custo do trabalho, entre 2003 e 2005, foi Co-
mércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao, parte
e pecas (de 8,6% para 7,7%) seguida por Comércio atacadista de artigos de escritorio
e de papelaria (de 9,4% para 9,0%).

28 Receita liquida de vendas, no caso da industria de transformacao; receita operacional liquida, no caso do comércio e
dos servicos.
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Tabela 7 - Salario médio mensal e custo do trabalho
nos setores economicos total e cultural - Brasil - 2003-2005

Salario médio mensal
. - Custo do trabalho (%)
(em salarios minimos)

Setores econdmicos total e cultural " (2)

2003 ‘ 2004 ‘ 2005 | 2003 ‘ 2004 ‘ 2005

Total geral (IT+CO+SE) 33 3.2 3,0 13,3 12,9 131
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 54 53 50 142 136 13,8
Industrias de transformacao - IT 4,6 4,5 4,4 12,6 12,0 12,6
Atividades Industriais Culturais - AIC 5,3 55 5,1 14,4 134 12,8
Fabricagao de artefatos diversos de madeira, palha e cortica
e material trancado - exceto méveis 2,2 2,3 2,2 20,9 17,9 16,0
Edicao e impressao 6,1 6,5 5,8 23,9 25,1 24,4
Impressao de jornais, revistas e livros e outros servigos graficos 34 34 3,3 23,6 22,7 23,9
Reproducao de materiais gravados 7.3 7,7 6,8 13,7 111 9,6
Fabricagdo de computadores 9,5 8,3 7,0 6,6 6,2 59
Fabricacdo de aparelhos telefonicos, sistemas de intercomu-
nicacao e semelhantes 10,4 10,8 9,0 4,7 55 54
Fabricagdo de aparelhos receptores de radio e televisao
e de reproducao, gravacao ou amplificacao de som e video 6,1 55 5,2 8,7 7,8 7,7
Fabricacao de produtos diversos 2,8 2,9 2,8 22,7 24,2 25,2
Comércio - CO 21 21 2,0 7.6 75 75
Atividades Comerciais Culturais - ACC 2,5 2,7 2,8 11,5 11,0 10,4
Atividades Comerciais Culturais - ACC diretamente ligadas a cultura 1,6 1,6 1,7 18,1 17,6 18,7
Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 1,6 1,6 1,7 18,0 17,5 18,6
Varejista de artigos usados 1,2 1,3 1,2 24,9 24,6 26,7

Atividades Comerciais Culturais - ACC indiretamente ligadas a cultura 6,3 7,7 5,9 8,8 8,4 8,0

Atacadista de artigos de escritorio e de papelaria 3,3 34 3,2 9,4 9,1 9,0
Atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e
comunicagao, partes e pegas 10,6 12,3 9,4 8,6 8,2 7,7
Servigos - SE 3.2 3.1 29 269 266 263
Atividades de Servigos Culturais - ASC 6,2 5,9 55 14,4 141 14,7
Atividades de Servigos Culturais - ASC diretamente ligadas a cultura 4,9 4,7 4,7 26,3 25,9 26,3
Aluguel de objetos pessoais e domésticos 1,5 1,6 1,5 36,2 36,5 35,0
Consultoria em software 9,1 8,4 8,5 27,0 28,6 30,0
Publicidade e atividades fotograficas a1 3,6 3,7 30,2 27,4 26,6
QOutras atividades de ensino 1,9 1,8 1,8 45,7 43,5 46,8
Atividades cinematograficas e de video 4,0 35 3,8 15,0 14,3 17,5
Atividades de radio 3,4 3,56 3,1 45,4 42,8 40,1
Atividades de televisao 10,0 10,0 94 208 191 18,2
Outras atividades artisticas e de espetaculos 2,5 2,0 2,5 23,0 32,1 25,1
Atividades de agéncias de noticias 15,2 15,7 12,7 471 46,9 45,3

Atividades de Servigos Culturais - ASC indiretamente ligadas a cultura 9,6 9,5 7,5 9,1 8,7 8,8

Telecomunicagoes 14,2 13,0 11,3 6,8 6,4 6,3
Processamento e atividades de banco de dados e distribuicao
de conteudo eletronica 5,7 59 4,7 48,8 50,1 45,7

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005; IBGE,
Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigcos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa Anual
de Comércio 2003-2005.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura

(1) O salario médio mensal é calculado pela divisao dos salarios, retiradas e outras remuneragoes, do ano corrente, pe-
lo salario minimo anual, cujo célculo inclui o décimo terceiro salario, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas
empresas, em 31 de dezembro. O célculo do salario minimo anual resultou no valor de R$ 3 000 para 2003, R$ 3 300
para 2004 e R$ 3 740 para 2005. (2) O custo do trabalho na indUstria corresponde a relagao entre os gastos com pes-
soal e receita liquida de revendas; no comércio e nos servigos, corresponde a relagdo entre gastos com pessoal e a re-
ceita operacional liquida.
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Nos servicos, o indicador de custo do trabalho apresentou uma queda, passan-
do de 26,9%, em 2003, para 26,3%, em 2005. Por outro lado, para as atividades de
servicos culturais, o indicador do custo do trabalho registrou um aumento, 14,4%,
em 2003, e 14,7%, em 2005. Como resultado, houve uma aproximacao da competiti-
vidade, em termos de custo do trabalho, dos servicos culturais em relacao a média
geral dos servicos, embora as atividades de servicos culturais tenham permanecido,
em média, mais competitivos.

As atividades de servicos culturais que apresentaram o maior aumento no
percentual da receita destinado ao gasto com pessoal, entre 2003 e 2005, foram
Consultoria em software (de 27,0% para 30,0%) e Atividades cinematograficas e de
video (de 15,0% para 17,5%). Algumas atividades de servicos culturais apresentaram,
em 2005, custo do trabalho abaixo da média do segmento de servicos e portanto,
foram mais competitivas: Telecomunicagoes (6,3%); Atividades cinematograficas e
de video (17,5%); Atividades de televisao (18,2%); e Outras atividades artisticas e de
espetaculo (25,1%).

Custos Totais?® e Receita Liquida

O conjunto dos setores culturais apresentaram ligeira queda no total de custos
em relacao ao conjunto da industria de transformacao, comércio e servicos, entre 2003
(8,8%) e 2005 (8,5%). J& em relacao a receita liquida, a participacdo das atividades
culturais se manteve estavel (8,5%) em relagcao ao total geral.

Os custos totais das atividades industriais culturais correspondiam a 4,8% do
total de custos da industria de transformacao, em 2003, e aumentaram essa partici-
pacao para 5,2%, em 2005. Ja a participacao na receita liquida de vendas, que era de
4,7% em 2003 passou para 5,0%, em 2005 (Tabela 8).

A participacao das atividades culturais nos custos totais e receita operacional
liquida do comércio manteve-se estavel, entre 2003 e 2005, de acordo com aTabela 8.
Os custos totais das atividades comerciais culturais representaram 2,2% do total dos
custos das atividades comerciais, em 2003 e 2005. J4 a participagao das atividades
comerciais culturais no total da receita operacional liquida do comércio aumentou
em 1 ponto percentual entre 2003 e 2005.

Os custos totais das atividades de servigos culturais correspondiam a 31,3%
dos custos totais do servicos, em 2003, mantendo um patamar semelhante, em 2005
(30,8%), conformeTabela 8. A participacao das atividades de servicos culturais no total
da receita operacional liquida da atividade de servigos exibiu uma pequena queda,
passando de 32,6%, em 2003, para 31,2%, em 2005.

A distribuicao dos custos totais e da receita liquida de vendas nos ramos indus-
triais culturais (Graficos 10 e 11) mostra que dois deles se destacam com os maiores
ganhos de participagao relativa no custo e na receita totais das atividades industriais
culturais entre 2003 e 2005: fabricagao de computadores; e fabricagao de aparelhos
telefénicos, sistemas de intercomunicacao e semelhantes. Por outro lado, a atividade
gue teve maior queda de representatividade neste total foi edicao e impressao.

2Houve uma mudanca na forma do célculo do custo total para as atividades de comércio e de servicos em relagao a
publicagdo anterior. Na atual publicagdo, foram incorporados ao conceito de custo total, no comércio e nos servigos, os
gastos com pessoal, o custo da mercadoria vendida, as despesas financeiras e a depreciacdo. Para maiores detalhes,
consultar o item Glossario da publicagao corrente e da publicagao anterior.
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Tabela 8 - Custos totais e receita liquida
nos setores economicos total e cultural - Brasil - 2003-2005

Setores econdmicos total e cultural 2003 2004 2005

Custos totais (1 000 R$) (1)

Total geral (IT+CO+SE) 1980504314 2271048691 2552 354 159
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 173 311 885 193 964 343 217 487 749
Participacao das atividades culturais no total geral (%) 8,8 8,5 8,5

Industrias de transformacao - IT 977 967 843 1128598 117 1200 792 990
Atividades Industriais Culturais - AIC 47 184 317 58 039018 62 524 069
Participacao das Atividades Industriais Culturais - AIC

Na Industria de transformagéo (%) 4,8 5,1 5,2
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 27,2 29,9 28,7

Comércio - CO 645 408 361 760 806 617 912 946 996
Atividades Comerciais Culturais - ACC 14 372 162 18 039 305 19 954 993
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC

No comércio (%) 2,2 2,4 2,2

No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 8,3 9,3 9,2
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no

total das Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 27,9 28,4 22,3
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no

total das Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 72,1 71,6 77,7

Servicos - SE 357 128 110 381643 957 438 614 173
Atividades de Servigos Culturais - ASC 111 755 406 117 886 020 135 008 687
Participacao das Atividades de Servigos Culturais - ASC

Nos servicos (%) 31,3 30,9 30,8
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 64,5 60,8 62,1
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no
total das Atividades de Servigos Culturais - ASC 27,9 28,5 29,3
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no
total das Atividades de Servicos Culturais - ASC 72,1 71,5 70,7
Receita liquida (1 000 R$) (2)

Total geral (IT+CO+SE) 1943105724 2311243219 2606 121 359
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 165 299 936 197 410 564 221901 044
Participacao das atividades culturais no total geral (%) 8,6 8,56 8,56

Industrias de transformacao - IT 958 232420 1146 072 052 1217 588 453
Atividades Industriais Culturais - AIC 45135019 56 008 482 61 129 699
Participacao das Atividades Industriais Culturais - AIC

Na Industria de transformacéo (%) 4,7 4,9 5,0
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 27,3 28,4 27,5

Comércio - CO 659 385 852 783 964 025 939 692 553
Atividades Comerciais Culturais - ACC 14 082 470 18 925 616 20 753 403
Participacdo das Atividades Comerciais Culturais - ACC

No comércio (%) 21 2,4 2,2

No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 8,5 9,6 9,4
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no

total das Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 29,0 28,4 22,3
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no

total das Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 71,0 71,6 77,7

Servicos - SE 325 487 452 381207 142 448 840 353
Atividades de Servigos Culturais - ASC 106 082 447 122 476 466 140 017 942
Participacao das Atividades de Servicos Culturais - ASC

Nos servicos (%) 32,6 32,1 31,2

No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 64,2 62,0 63,1
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no

total das Atividades de Servigos Culturais - ASC 30,9 31,6 33,4

Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no
total das Atividades de Servigos Culturais - ASC 69,1 68,4 66,6

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005; IBGE,
Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa Anual
de Comércio 2003-2005.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

(1) Os custos totais da industria, dos servicos e do comércio sao auferidos de forma diferenciada. As particularida-
des do indicador em cada caso podem ser consultadas no glossario. (2) No caso da industria, utiliza-se a receita li-
quida de vendas; no comércio e servicos, utiliza-se a receita operacional liquida. As diferencas dos indicadores po-
dem ser consultadas no glossario.
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Grafico 10 - Distribuicao percentual dos custos totais das atividades industriais culturais

Fabricacao de artefatos diversos de
madeira, palha e cortica e trancado -
exceto moveis

Edicéo e Impressao

Impresséao de jornais, revistas
e livros e outros servigos
graficos

Reproducgédo de materiais gravados

Fabricagdo de computadores

Fabricacao de aparelhos telefonicos,
sistemas de intercomunicagao e
semelhantes

Fabricacao de aparelhos receptores
de radio e televisao e de
reproducao, gravagao ou

amplificacdo de som e video

Fabricagao de produtos diversos

2003

Brasil - 2003-2005

NN
Voo

1,7

34,0
28,2
271

24,8

16,7
18,2
4,0
2.9

2004 2005

29,9
29,4

%

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005.

Grafico 11 - Distribuicao percentual da receita liquida de vendas das atividades
industriais culturais - Brasil - 2003-2005
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Em relacao aos custos totais e a receita operacional liquida, as atividades
comerciais culturais mantiveram uma estrutura concentrada nos anos 2003 e 2005,
conforme Graficos 12 e 13 . O comércio atacadista de computadores, equipamentos
de telefonia e comunicacao, partes e pecgas participava com 54,2% dos custos totais,
em 2003, aumentando para 57,1%, em 2005. Em relacao a receita operacional liquida,
Comércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao,
partes e pecgas gerou 51,9% da receita das atividades comerciais culturais, em 2003,
aumentando para 574%, em 2005. Comércio varejista de livros, jornais, revista e
papelaria perdeu participagao no periodo, tanto no custo total (de 27,6%, em 2003,
para 21,9%, em 2005) quanto na receita operacional liquida (de 28,6%, em 2003, para
21,8%, em 2005).

A distribuicao dos custos totais e da receita operacional liquida entre as ativi-
dades de servigos culturais manteve-se estavel nos anos 2003 e 2005 e concentrada
na atividade de Telecomunicagdes (Graficos 14 e 15). Destaca-se, na distribuicao da
receita operacional liquida, um pequeno aumento de participacao das atividades
Consultoria em software ( de 11,4%, em 2003, para 12,8%, em 2005) e das atividades
deTelevisao (de 9,3%, em 2003, para 10,0%, em 2005).

Grafico 12 - Distribuicao percentual dos custos totais das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003-2005
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Grafico 13 - Distribuicao percentual da receita operacional liquida das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003-2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio
2003-2005.

Grafico 14 - Distribuicao percentual dos custos totais das atividades de servigos culturais
Brasil - 2003-2005
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Grafico15 - Distribuicao percentual da receita operacional liquida das atividades de
servicos culturais - Brasil - 2003-2005
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Valor Adicionado e Valor da Transformacao Industrial®®

O somatdrio do total do valor adicionado (VA) com o valor da transformagao in-
dustrial (VTI) das atividades culturais manteve participacao estavel em relacao ao total
geral, entre 2003 e 2005, ja que o percentual foi de 11,1% em ambos os periodos.

OVTl das atividades industriais culturais representava 4,6% do total da industria
de transformacao, em 2003, aumentando este percentual para 4,8% em 2005 (Tabela
9). O valor adicionado das atividades comerciais culturais correspondeu a 2,8% do
total do comércio, em 2003, e a 3,0%, em 2005. Em relagao as atividades de servigcos
culturais, o valor adicionado representava 30,6% do total do VA dos servigos, em 2003,
percentual que diminuiu para 28,6% em 2005.

Uma anélise mais detalhada destes dados, em relacao a participacao de cada
ramo no total das atividades industriais culturais, evidencia que o valor da transforma-
¢ao industrial (VTI) continua bastante concentrado na atividade de edicao e impressao,
embora esta perca participacao no total doVTI entre 2003 e 2005, passando de 49,5%
para 44,9% (Grafico 16). Por outro lado, as atividades que se destacam com os maio-
res ganhos de participacao no total do VTl das atividades industriais culturais, entre
2003 e 2005, foram: fabricagdo de computadores (de 4,5% para 5,8%); fabricacao de
aparelhos telefonicos, sistemas de intercomunicacao e semelhantes (de 14,6% para
16,8%); e fabricacao de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducao,
gravacao ou amplificacado de som e video (de 11,2% para 13,8%).

30 No caso da industria, utiliza-se o valor da transformacao industrial; no comércio e nos servigos, utiliza-se o valor adi-
cionado. As diferencas entre os indicadores podem ser consultadas no Glossario.
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Tabela 9 - Valor bruto da producao, custos das operac¢oes industriais ou consumo
intermediario, valor da transformacao industrial e valor adicionado
nos setores econdomicos total e cultural - Brasil - 2003-2005
(continua)
Valor bruto da producéao
(1)
Setores econémicos total e cultural
1000 R$
2003 2004 2005
Total geral (IT+CO+SE) 1375 775 404 1 650 616 502 1 809 695 178
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 150 521 203 179516479 199 746 956
Participacao das Atividades Culturais no total geral (%) 10,9 10,9 11,0
Industrias de transformacao - IT 910 379 142 1 103 073 235 1 157 654 830
Atividades Industriais Culturais - AIC 42434471 54262713 57 098 532
Participacao das Atividades Industriais Culturais - AIC
Na Industria de transformacao (%) 4,7 4,9 4,9
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 28,2 30,2 28,6
Comeércio - CO 144 045 490 171 622 521 209 703 667
Atividades Comerciais Culturais - ACC 4518012 6 178 942 6 908 030
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC
No comércio (%) 3.1 3,6 3,3
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 3,0 3.4 3.5
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 32,7 31,5 27,5
Participacdo das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 67,3 68,5 72,5
Servigos - SE 321350772 375920746 442 336 681
Atividades de Servigos Culturais - ASC 103568720 119074 824 135740394
Participacao das Atividades de Servicos Culturais - ASC
Nos Servigos (%) 32,2 31,7 30,7
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 68,8 66,3 68,0
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total
das Atividades de Servicos Culturais - ASC (%) 31,0 31,7 34,6
Participacdo das atividades ligadas indiretamente a cultura no total
das Atividades de Servigcos Culturais - ASC (%) 69,0 68,3 65,4
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Tabela 9 - Valor bruto da producao, custos das operac¢oes industriais ou consumo
intermediario, valor da transformacao industrial e valor adicionado
nos setores economicos total e cultural - Brasil - 2003-2005
(continuacao)
Custos das operagoes industriais
ou consumo intermediario
Setores econdmicos total e cultural (2)
1000 R$
2003 2004 2005
Total geral (IT+CO+SE) 724 671411 876 266 621 946 470 956
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 78313288 93054743 104 067 368
Participacao das Atividades Culturais no total geral (%) 10,8 10,6 11,0
Industrias de transformacao - IT 519 468 247 639 306 573 668 241 512
Atividades Industriais Culturais - AIC 24485325 31717889 33609851
Participacao das Atividades Industriais Culturais - AIC
Na Industria de transformagéo (%) 4,7 5,0 5,0
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 31,3 34,1 32,3
Comércio - CO 52853049 61030163 73964 754
Atividades Comerciais Culturais - ACC 1981 640 2 376758 2775188
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC
No comércio (%) 37 3,9 3,8
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 2,5 2,6 2,7
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 27,5 26,2 24,6
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 72,5 73.8 75,4
Servicos - SE 152350 115 175929 885 204 264 690
Atividades de Servigos Culturais - ASC 51846323 58960096 67 682 329
Participacao das Atividades de Servigos Culturais - ASC
Nos Servicos (%) 34,0 33,6 33,1
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 66,2 63,4 65,0
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total
das Atividades de Servigcos Culturais - ASC (%) 31,4 30,1 30,2
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total
das Atividades de Servigos Culturais - ASC (%) 68,6 69,9 69,8
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Tabela 9 - Valor bruto da producao, custos das operacgoes industriais ou consumo
intermediario, valor da transformacao industrial e valor adicionado
nos setores economicos total e cultural - Brasil - 2003-2005
(conclusao)
Valor da transformacéao industrial
ou valor adicionado

Setores econdmicos total e cultural )
1000 R$
2003 2004 2005
Total geral (IT+CO+SE) 651104 792 774397 312 863 228 601
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 72 207 915 86 461 737 95 679 588
Participacao das Atividades Culturais no total geral (%) 1.1 11,2 1.1
Industrias de transformacao - IT 390911693 463814 093 489 417 697
Atividades Industriais Culturais - AIC 17949146 22544825 23 488 681
Participacdo das Atividades Industriais Culturais - AIC
Na Industria de transformacao (%) 4,6 4,9 4,8
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 24,9 26,1 24,5
Comeércio - CO 91192441 110592358 135738913
Atividades Comerciais Culturais - ACC 2536 372 3802184 4132 842
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC
No comércio (%) 2,8 34 3,0
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 3,5 4,4 4,3
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 36,8 34,8 29,4
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 63,2 65,2 70,6
Servicos - SE 169 000 658 199 990 861 238 071 991
Atividades de Servigos Culturais - ASC 51722397 60114728 68058 065
Participacao das Atividades de Servigos Culturais - ASC
Nos Servicos (%) 30,6 30,1 28,6
No total das Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) (%) 71,6 69,5 711
Participacdo das atividades ligadas diretamente a cultura no total
das Atividades de Servicos Culturais - ASC (%) 30,6 33,3 39,1
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total
das Atividades de Servicos Culturais - ASC (%) 69,4 66,7 60,9

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005; IBGE,
Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa Anual
de Comércio 2003-2005.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

(1) Os valores brutos da produgao da industria, do comércio e dos servicos sao auferidos de forma diferenciada. As
particularidades do indicador em cada caso podem ser consultadas no glossario. (2) No caso da industria, utilizam-se
os custos das operacoes industriais; no comércio e nos servigos, utiliza-se o consumo intermediario. As diferengas
entre os indicadores podem ser consultadas no glossario. (3) No caso da industria, utiliza-se o valor da transforma-
¢ao industrial; no comércio e nos servicos, utiliza-se o valor adicionado. As diferencgas entre os indicadores podem
ser consultadas no glossario.
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Grafico 16 - Distribuicao percentual do valor da transformacao industrial das atividades
industriais culturais - Brasil - 2003-2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005.

A distribuicao do valor adicionado entre as atividades comerciais culturais
tornou-se mais concentrada no periodo, de acordo com o Grafico 17. Comércio ata-
cadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao, partes e pecas
aumentou sua participacao, de 45,2%, em 2003, para 53,2%, em 2005. Em contrapartida,
Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria diminuiu sua participagao
de 36,0%, em 2003, para 28,4%, em 2005.

Analisando a distribuicao do valor adicionado entre as atividades de servicos
culturais, observa-se uma estrutura concentrada na atividade de Telecomunicagoes,
embora esta tenha perdido participacao no VA cultural, entre 2003 e 2005, conforme
Grafico 18. Destacaram-se com maiores ganhos de participacao no VA das atividades
de servicos culturais, as atividades de Televisao (de 7,6%, em 2003, para 11,3%, em
2005) e de Consultoria em software (de 11,7%, de 2003, para 14,8%, em 2005).




IBGE Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais 2003-2005

Grafico 17 - Distribuicao percentual do valor adicionado das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003-2005
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio
2003-2005.

Grafico 18 - Distribuicao percentual do valor adicionado das atividades de
servicos culturais - Brasil - 2003-2005
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Analise dos gastos da administracao publica

A apresentacao dos resultados relativos aos gastos governamentais com a
cultura tem como principal objetivo mostrar o padrao de alocacao destas despesas
referente ao periodo 2003 a 2005, pelas trés esferas de governo.

A captacao dos dados da administracao publica difere dos outros setores da
economia, tendo em vista que a funcao principal do governo na economia é a pro-
ducao de bens e servicos nao-mercantis. A producao nao-mercantil da administracao
publica &, por convencao, medida pelos custos de producao®’, por nao ser objeto de
transagcao no mercado.

Sendo assim, nesta andlise sobre a participagcao do governo no setor cultural
serao utilizadas as informacoes sobre despesas orcamentarias no periodo 2003 a
2005 das trés esferas de governo (federal, estadual e municipal) com a administragao,
operacao e suporte dos 6rgaos encarregados pela difusao da cultura, preservacao do
patrimoénio histdrico e os de promogao das artes.

A seguir, sdo apresentados os dados consolidados para a administracao publica
e por esfera de governo, sendo analisados os gastos governamentais em cultura.

Administracao publica consolidada

Com os resultados apresentados, observou-se que o total dos gastos publicos
alocados no setor cultural aumentou de aproximadamente R$ 2,4 bilhdes no ano de
2003 para aproximadamente R$ 3,1 bilhdes no ano 2005%2. O governo federal, que
respondia por 14,4% do total destes gastos em 2003, aumentou a sua participacao
para 16,7%, em 2005, enquanto os governos estaduais passaram de 31,7% em 2003,
para 36,0% em 2005. Os governos municipais, que totalizavam 54,0%, em 2003,
continuaram a ser a esfera de governo que mais utilizou seu orgcamento com o setor
cultural, mas tiveram sua participacao reduzida para 47,2%, em 2005%%, Esta reducao
na participagdao dos municipios contraria a tendéncia historicamente observada que
aponta para uma crescente participacao em face dos estados e da Uniao.

A participacao do setor cultural no total de gastos publicos consolidados das trés
esferas de governo mostrou uma variagcao de 0,01 p.p, passando de 0,19% em 2003
para 0,20% em 2005. Enquanto a Uniao e os estados apresentaram variagoes positi-
vas da participagao da cultura no total de seus gastos (de 0,04% em 2003 para 0,05%
em 2005 no governo federal; e de 0,36% em 2003 para 0,41% em 2005 nos governos
estaduais), os municipios apresentaram variagcoes negativas nesta participacao em
aproximadamente 0,07% (de 1,00% em 2003 para 0,93% em 2005).

31 Conforme orientado pelo System of national accounts - SNA 1993, manual de referéncia internacional para Contas
Nacionais, item 6.91.

32 Salienta-se que todas as informacoes sobre gastos publicos apresentadas neste estudo sao em valores correntes.

33 Ressalta-se a importancia de que, futuramente, seja realizada a desagregacao dos dados ora apresentados e sua tradu-
¢do para uma linguagem especifica de Contas Nacionais. Com o devido tratamento das receitas e despesas dos 6rgaos
publicos ligados a cultura e a eliminacao dos fluxos de transferéncias intergovernamentais, mensurar-se-ia exatamente
a participagao de cada esfera no setor cultural.
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Tabela 10 - Despesa total com cultura,
segundo as esferas de governo - Brasil - 2003-2005

Despesa total com cultura
2003 2004 2005

Valor absoluto| Participagao @ Valor absoluto Participagdo | Valor absoluto Participacao
(1000 R$) das esferas (%) (1000R$) dasesferas(%) (1000R$) das esferas (%)

Esferas de governo

Total 2 358 264 100,0 2581670 100,0 3129 414 100,0
Federal 338 746 14,4 395 926 15,3 523 338 16,7
Estadual 746 851 31,7 836 716 32,4 1127768 36,0
Municipal 1272 667 54,0 1349 028 52,3 1478 308 47,2

Fontes: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, Sistema Integrado de Administracdo Financeira do Go-
verno Federal - SIAFI; Execugao orgamentaria dos estados (1995-2006). Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Secreta-
ria do Tesouro Nacional, [200-]. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/download/
exec_orc_estados.xls>. Acesso em: 2007; Financas do Brasil: dados contabeis dos municipios 2003-2005. Brasilia, DF:
Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, v. 49-51, 2004-2006. Disponivel em: <http:/www.tesouro.
fazenda.gov.br/estados_municipios/index.asp>. Acesso em: 2007; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Con-
tas Nacionais, Estatisticas Econdmicas das Administracées Publicas 2003-2004; Perfil dos municipios brasileiros: cul-
tura 2006. Rio de Janeiro: IBGE, 2007. Acompanha 1 CD-ROM. Acima do titulo: Pesquisa de Informagdes Basicas Mu-
nicipais.

Tabela 11 - Participacao da despesa orcamentaria com cultura no total da despesa
Brasil - 2003-2005

Esferas Cultura Total Participacao da cultura
(1 000 R$) (1 000 R$) (%)
2003
Total 2 358 084 1208 814 474 0,2
Federal 338 566 876 456 652 0,0
Estadual 746 851 205 044 675 0,4
Municipal 1272 667 127 313 147 1,0
2004
Total 2581670 1282 899 039 0,2
Federal 395 926 908 148 769 0,0
Estadual 836 716 239 836 314 0,3
Municipal 1349028 134 913 956 1,0
2005
Total 3129 414 1538 810 372 0,2
Federal 523 338 1106 790 731 0,0
Estadual 1127768 273529 892 0,4
Municipal 1478 308 158 489 749 0,9

Fontes: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, Sistema Integrado de Administracdo Financeira do Go-
verno Federal — SIAFI; Execugdo orcamentaria dos estados (1995-2006). Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Secreta-
ria do Tesouro Nacional, [200-]. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/download/
exec_orc_estados.xls>. Acesso em: 2007; Financas do Brasil: dados contabeis dos municipios 2003-2005. Brasilia, DF:
Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, v. 49-51, 2004-2006. Disponivel em: <http:/www.tesouro.
fazenda.gov.br/estados_municipios/index.asp>. Acesso em: 2007; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Con-
tas Nacionais, Estatisticas Econdmicas das Administracées Publicas 2003-2004; Perfil dos municipios brasileiros: cul-
tura 2006. Rio de Janeiro: IBGE, 2007. Acompanha 1 CD-ROM. Acima do titulo: Pesquisa de Informagoes Basicas Mu-
nicipais.

Uma comparacao consolidada das trés esferas de governo, mostrou a partici-
pacao da cultura no total das despesas por fungoes. A tabela 12 apresenta o total das
funcoes saude, educacao e cultura nos trés anos e seus respectivos percentuais em
relagdo aos gastos publicos totais, o que possibilita uma comparagao da representa-
tividade da cultura diante de outras fungdes governamentais.
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Tabela 12 - Analise comparativa das despesas por fungoes consolidadas
pelas trés esferas de governo, segundo o tipo de funcao
Brasil - 2003-2005

Andlise comparativa das despesas por funcoes consolidadas pelas trés esferas de governo
2003 2004 2005

Valor absoluto| Participacao | Valor absoluto| Participacdo | Valor absoluto| Participacao
(1 000 000 R$) | percentual (%) (1 000 000 R$) | percentual (%)| (1 000 000 R$) | percentual (%)

Tipo de funcao

Total 1210 274 100,0 1279 221 100,0 1533 676 100,0
Saude 75 057 6,2 91412 7.1 99 340 6,5
Educagao 87 370 7.2 89 928 7.0 102 037 6,7
Cultura 2 359 0,2 2582 0,2 3129 0,2
Outras 1045 488 86,4 1095 299 85,6 1329170 86,7

Fontes: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, Sistema Integrado de Administracao Financeira do Go-
verno Federal - SIAFI; Execugao orgamentaria dos estados (1995-2006). Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Secreta-
ria do Tesouro Nacional, [200-]. Disponivel em: <http:/www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/download/
exec_orc_estados.xls>. Acesso em: 2007; Financas do Brasil: dados contabeis dos municipios 2003-2005. Brasilia, DF:
Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, v. 49-51, 2004-2006. Disponivel em: <http:/www.tesouro.
fazenda.gov.br/estados_municipios/index.asp>. Acesso em: 2007; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Con-
tas Nacionais, Estatisticas Econdmicas das Administracées Publicas 2003-2004; Perfil dos municipios brasileiros: cul-
tura 2006. Rio de Janeiro: IBGE, 2007. Acompanha 1 CD-ROM. Acima do titulo: Pesquisa de Informagdes Basicas Mu-
nicipais.

ATabela 13 mostra os dados de despesa per capita com cultura por Grandes
Regides nos anos 2003 a 2005, consolidados os gastos das trés esferas de governo.
Observa-se que a despesa per capita total passa de R$12,9 em 2003 para R$17,00 em
2005 e, que a regiao do Pais que mais se destacou na anélise da série foi a Centro-Oeste,
0 que se deve a concentracao dos gastos da Uniao nesta regidao, mais precisamente
no Distrito Federal, que sedia a maior parte dos 6rgaos do governo federal.

Tabela 13 - Despesa per capita consolidada com cultura,
segundo as Grandes Regides - 2003-2005

Despesa per capita consolidada com cultura (R$)

Grandes Regides

2003 2004 2005
Brasil 12,91 14,22 16,99
Norte 11,09 15,53 17,04
Nordeste 9,63 10,47 12,76
Sudeste 14,78 15,18 17,78
Sul 10,38 9,98 11,90
Centro-Oeste 25,72 30,57 39,31

Fontes: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, Sistema Integrado de Administracdo Financeira do Go-
verno Federal - SIAFI; Execugao orcamentaria dos estados (1995-2006). Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Secreta-
ria do Tesouro Nacional, [200-]. Disponivel em: <http:/www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/download/
exec_orc_estados.xls>. Acesso em: 2007; Financas do Brasil: dados contabeis dos municipios 2003-2005. Brasilia, DF:
Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, v. 49-51, 2004-2006. Disponivel em: <http:/www.tesouro.
fazenda.gov.br/estados_municipios/index.asp>. Acesso em: 2007; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Con-
tas Nacionais, Estatisticas Econdmicas das Administracées Publicas 2003-2004; Perfil dos municipios brasileiros: cul-
tura 2006. Rio de Janeiro: IBGE, 2007. Acompanha 1 CD-ROM. Acima do titulo: Pesquisa de Informagdes Basicas Mu-
nicipais.
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Analise por esfera de governo

Esfera federal

Dentre as trés esferas de governo, a Uniao continuou sendo a que menos alocou
recursos orgcamentarios no setor cultural (16,7% em 2005), apesar do incremento de
aproximadamente 55% dos gastos alocados no setor. A reparticao do montante dos
dispéndios culturais do governo federal pelos seus respectivos érgaos ¢ ilustrada
pelo Grafico 19.

Grafico 19 - Despesa com cultura do governo federal, segundo os 6rgaos
Brasil - 2003-2005
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Fonte: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, Sistema Integrado de Administragdo Financeira
do Governo Federal — SIAFI.

Observa-se no grafico que, no ano 2005, o Ministério da Cultura, érgao central
voltado para a coordenacao e gestao de recursos do setor cultural federal, obteve a
participacao mais elevada no total dos gastos com cultura da Uniao. Nos anos 2003 e
2004 o Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional — IPHAN, que conta com
15 superintendéncias regionais, foi o0 6rgao com maior representatividade.

Esfera estadual

A esfera estadual foi a que apresentou o maior ganho na participacao dos gastos
publicos no setor cultural, passando de 31,7%, em 2003, para 36,0%, em 2005. Uma
analise destes gastos por Unidade da Federagcao mostrou que Sao Paulo, Goias e
Bahia foram os estados que mais incrementaram em valores absolutos os seus gastos
no setor cultural entre 2003 e 2005. Em contrapartida, Maranhao, Paraiba, Alagoas e
Rio Grande do Sul apresentaram reducgoes nos seus respectivos dispéndios, como
ilustra aTabela 14.
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Tabela 14 - Despesas com cultura dos Governos Estaduais,
segundo as Grandes Regides e as Unidades da Federacao - 2003-2005

Despesas com cultura dos Governos Estaduais

Grandes Regioes 2003 2004 2005
e

Unidades da Federagao | Valor absoluto

Participacao Participacao Participacao

Valor absoluto Valor absoluto

percentual percentual percentual
(1000 R$) (%) (1 000 R$) (%) (1000 R$) (%)

Brasil 746 851 100,0 836 716 100,0 1127 768 100,0
Norte 97 301 13,0 153 806 18,4 172 033 15,3
Rondbnia 248 0,0 1409 0,2 1674 0,1
Acre 7 160 1,0 9498 11 11 069 1,0
Amazonas 45 887 6,1 79 994 9,6 69 556 6,2
Roraima 655 0,1 1723 0,2 2794 0,2
Para 37 898 5,1 52 295 6,3 71310 6,3
Amapa 4164 0,6 4299 0,5 5 656 0,5
Tocantins 1288 0,2 4587 0,5 9976 0,9
Nordeste 183 766 24,6 190 613 22,8 258 939 23,0
Maranhao 34 387 4,6 25490 3,0 26 011 2,3
Piaui 5144 0,7 1058 0,1 8403 0,7
Ceard 16 153 2,2 24 015 2,9 40 201 3,6
Rio Grande do Norte 14795 2,0 17 142 2,0 26 124 2,3
Paraiba 9162 1,2 8167 1,0 8851 0,8
Pernambuco 13030 1,7 24145 29 23 654 21
Alagoas 7 388 1,0 5613 0,7 5342 0,5
Sergipe 4705 0,6 4730 0,6 6 377 0,6
Bahia 79 002 10,6 80 252 9,6 113 977 10,1
Sudeste 304 132 40,7 330583 39,5 453 099 40,2
Minas Gerais 27 376 3,7 38986 4,7 53 997 4,8
Espirito Santo 4 460 0,6 6 252 0,7 8121 0,7
Rio de Janeiro 61404 8,2 66 815 8,0 68 014 6,0
Sao Paulo 210 892 28,2 218 531 26,1 322 967 28,6
Sul 84 088 11,3 64 205 2,7 110 720 9,8
Parana 32837 4,4 17 481 21 59 563 5,3
Santa Catarina 11 642 1,6 12 053 14 14 062 1,2
Rio Grande do Sul 39 609 5,3 34 670 41 37 095 3.3
Centro-Oeste 77 564 10,4 97 510 11,7 132 977 11,8
Mato Grosso do Sul 20 331 2,7 26 456 3,2 21145 1,9
Mato Grosso 3600 0,5 4979 0,6 4484 0,4
Goias 14 155 1,9 19 161 2,3 58 870 5,2
Distrito Federal 39479 5,3 46 913 5,6 48 478 4,3

Fonte: Execugdo orcamentaria dos estados (1995-2006). Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Na-
cional, [200-]. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/download/exec_orc_estados.
xls>. Acesso em: 2007.

A distribuicao percentual dos gastos da esfera estadual com cultura por Unida-
des da Federacao mostrou que Sao Paulo e Bahia foram os estados brasileiros com
maior participacao nos gastos em cultura, e ambos mantiveram essa superioridade
durante os trés anos da série de 2003 a 2005. Sao Paulo obteve uma variacao positiva
na participacao (de 28,2% em 2003 para 28,6% em 2005) enquanto a Bahia apresentou
uma variagao negativa (de 10,6% em 2003 para 10,1% em 2005). O Rio de Janeiro, que
em 2003 vinha logo a seguir, com 8,2% do total, teve sua participagao reduzida para
6,0% em 2005, enquanto o Estado do Para, cuja participacao era de 5,1% em 2003,
passou a representar 6,3% em 2005.

Uma analise por Grandes Regides mostra que a Regiao Sudeste foi a mais
representativa no total dos dispéndios em cultura, mas apresentou uma variacao
negativa da sua participacao de 2003 a 2005 (de 40,7% para 40,2%). Em contrapartida,
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a Regiao Centro-Oeste, que em 2003 era a menos representativa com 10,4% do total,
obteve um ganho de participagcao em 2005, passando a representar 11,8% e deixando
a Regiao Sul com a menor participacao nos gastos estaduais com cultura. O Grafico
20 ilustra essas mudancas na distribuicao percentual por Grandes Regioes.

Grafico 20 - Distribuicao percentual da despesa com cultura dos governos estaduais,
segundo as Grandes Regioes - 2003-2005
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Fonte: Execucdo orcamentaria dos estados (1995-2006). Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro
Nacional, [200-]. Disponivel em:
<http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/download/exec_orc_estados.xls>. Acesso em: 2007

Esfera municipal

Apesar da perda na participacao no total dos gastos publicos alocados no setor
cultural, os municipios continuaram a ser a esfera governamental com maior repre-
sentatividade neste total, com aproximadamente 47,2% no ano 2005 (em 2003 essa
participacao era de 54,0%).

A distribuicao percentual dos gastos da esfera municipal com cultura por
Unidade da Federagao mostrou a maior representatividade dos municipios de Sao
Paulo, apesar da perda de participacao no periodo analisado (passam de 32,0% em
2003 para 28,0% em 2005). O Rio de Janeiro, que vinha logo a seguir em 2003 com
14,8%, perdeu participagcao em 2005 passando para 10,1%, e Minas Gerais, cujos
municipios representavam 7,3% em 2003, aumentaram sua participacao para 11,4%
em 2005, ocupando assim a posi¢ao que antes era do Rio de Janeiro. Essas mudancas
na estrutura de participacao na despesa municipal com cultura sao apresentadas na
Tabela 15.

Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais 2003-2005
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Tabela 15 - Despesas com cultura dos governos municipais,
segundo as Grandes Regioes e as Unidades da Federacao - 2003-2005

Despesas com cultura dos governos municipais

Grandes Regides 2003 2004 2005

e o) = ] = o) =
Participacao Participacao Participacao

Unidades da Federagao | Valor absoluto perceitlfal Valor absoluto perceitfal Valor absoluto perceitfal

(1 000 R$) (%) (1 000 R$) (%) (1 000 R$) (%)

Brasil 1272 667 100,0 1349 028 100,0 1478 308 100,0
Norte 57 720 4,5 66 819 5,0 76 736 5,2
Rondonia 1319 0,1 2103 0,2 1951 0,1
Acre 1884 0,1 2731 0,2 2 607 0,2
Amazonas 11924 0,9 10413 0,8 18 123 1,2
Roraima 8 006 0,6 4632 0,3 8139 0,6
Para 32012 2,5 40 646 3,0 37 666 2,5
Amapa 918 0,1 1268 0,1 1997 0,1
Tocantins 1657 0,1 5026 0,4 6 253 04
Nordeste 290 234 22,8 330 746 24,5 386 836 26,2
Maranhao 21327 1.7 24 484 1.8 17 562 1,2
Piaui 10 709 0,8 14 866 11 17 477 1,2
Ceard 33727 2,7 35935 2,7 39 699 2,7
Rio Grande do Norte 19716 1,5 23 840 1,8 24 283 1,6
Paraiba 14 224 11 18 757 14 23326 1,6
Pernambuco 77 552 6,1 86 227 6,4 116 766 7,9
Alagoas 13279 1,0 16 274 1,2 20 289 14
Sergipe 12775 1,0 15 640 1,2 22 151 1,5
Bahia 86 925 6.8 94723 7.0 105 283 7.1
Sudeste 707 055 55,6 714 932 53,0 759 224 51,4
Minas Gerais 93 556 7.4 126 736 9,4 169 058 11,4
Espirito Santo 18 367 1,4 24 354 1,8 27 868 1,9
Rio de Janeiro 188 357 14,8 167 181 12,4 148 568 10,0
Sao Paulo 406 775 32,0 396 661 29,4 413730 28,0
Sul 186 020 14,6 197 015 14,6 206 964 14,0
Parana 74 593 5,9 75 756 5,6 76 961 5,2
Santa Catarina 38 238 3,0 44715 3.3 49 516 3,3
Rio Grande do Sul 73189 5,8 76 545 5,7 80 487 5,4
Centro-Oeste 31638 2,5 39516 2,9 48 548 3.3
Mato Grosso do Sul 9 567 0.8 11284 0,8 12 940 0,9
Mato Grosso 6 704 0,5 9024 0,7 12729 0,9
Goias 15 367 1.2 19 208 1.4 22879 15

Fontes: Finangas do Brasil: dados contabeis dos municipios 2003-2005. Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Se-
cretaria do Tesouro Nacional, v. 49-51, 2004-2006. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_
municipios/index.asp>. Acesso em: 2007; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Contas Nacionais, Estatisti-
cas Economicas das Administragcdes Publicas 2003-2004; Perfil dos municipios brasileiros: cultura 2006. Rio de Ja-

neiro: IBGE, 2007. Acompanha 1 CD-ROM. Acima do titulo: Pesquisa de Informagoes Basicas Municipais.

Através de uma analise dos gastos municipais com cultura por Grandes Regioes,
observou-se que apesar de ainda ser a mais representativa, a Regido Sudeste mostrou
uma reducao da sua participagao de 55,6% em 2003 para 51,4% em 2005. Por outro lado,
as Regioes Nordeste, Norte e Centro-Oeste apresentaram ganhos nessa participacao,

como ilustra o Grafico 21.

ATabela 16 mostra o percentual dos gastos com cultura divididos por classes
de tamanho da populacdao dos municipios. Observou-se, com os dados apresentados,
gue os gastos foram mais representativos nos 266 municipios brasileiros com popu-
lacao acima de 100 mil habitantes, que respondiam por 55,1% do total de gastos com
cultura no ano 2005. Por outro lado, os municipios com populagao abaixo de 10 mil
habitantes, apesar de apresentarem um ganho de participacao no periodo, represen-

tavam apenas 8,0% do total das despesas com cultura no mesmo ano.
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Grafico 21 - Distribuicao percentual da despesa com cultura dos governos municipais,
segundo as Grandes Regioes - 2003-2005
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Fontes: Financas do Brasil: dados contabeis dos municipios 2003-2005. Brasilia, DF: Ministério da Fazenda,
Secretaria doTesouro Nacional, v. 49-51, 2004-2006. Disponivel em:
<http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/index.asp>. Acesso em: 2007; IBGE, Diretoria de
Pesquisas, Coordenacao de Contas Nacionais, Estatisticas Econémicas das Administracoes Publicas 2003-2004;
Perfil dos municipios brasileiros: cultura 2006. Rio de Janeiro: IBGE, 2007. Acompanha 1 CD-ROM. Acima do titulo:
Pesquisa de Informagdes Béasicas Municipais.

Tabela 16 - Distribuicao percentual da despesa municipal com cultura,
segundo as classes de tamanho da populacao dos municipios
Brasil - 2003-2005

Distribuicao percentual da

Classes de tamanho da Total de despesa municipal com cultura (%)
populacao dos municipios municipios
2003 2004 2005
Até 5000 1371 2,8 2,9 34
De 5001 a 10000 1290 4,0 4,2 4,4
De 10001 a 20000 1292 9,2 9,2 10,0
De 20001a 50000 1033 14,6 15,1 16,6
De 50001 a 100 000 311 10,7 10,8 10,6
De 100 001 a 500 000 231 25,8 25,1 23,3
Mais de 500 000 35 33,0 32,7 31,8

Fontes: Finangas do Brasil: dados contabeis dos municipios 2003-2005. Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Se-
cretaria do Tesouro Nacional, v. 49-51, 2004-2006. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_
municipios/index.asp>. Acesso em: 2007; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Contas Nacionais, Estatisti-
cas Econdmicas das Administragées Publicas 2003-2004; Perfil dos municipios brasileiros: cultura 2006. Rio de Ja-
neiro: IBGE, 2007. Acompanha 1 CD-ROM. Acima do titulo: Pesquisa de Informacgdes Béasicas Municipais.
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Inventario dos bens duraveis das familias

Uma das formas que caracterizam a disseminac¢ao de conteudos simbolicos em
nossa cultura contemporanea é a sua presenca no dominio doméstico, cada vez mais
diversificada. Isto ocorre em funcao de uma maior quantidade de equipamentos que
permitem uma ampliagao de opgoes de acesso a cultura, arte e lazer, pela aquisicao
das familias.

Dai aimportancia da informacoes da Pesquisa de Orcamentos Familiares — POF
1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003, que investigou em suas trés versoes a posse de bens
duraveis pelas familias brasileiras. Entre estes bens, alguns foram selecionados como
relacionados a cultura: televisdo em cores, televisao em preto e branco, conjunto de
som acoplado, gravador e toca-fitas, radio de mesa, radio portatil, microcomputador,
videocassete, antena parabdlica, toca-discos, toca-discos a laser e DVD3*, ATabela 17
mostra a distribuicao de familias por posse destes bens.

Tabela 17 - Distribuicao de familias, no total das areas selecionadas,
por posse de bens duraveis, segundo os bens duraveis relacionados a cultura
periodos 1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003

e . o
Bens duraveis Distribuicao de familias, por posse de bens duraveis (%)

relacionados Nenhum 1 bem 2 ou mais
a cultura

1987»1988‘ 1995»1996‘ 2002-2003 1987»1988‘ 1995»1996‘ 2002-2003 1987»1988‘ 1995»1996‘ 2002-2003

TV

Em cores 42,6 171 6,8 47,0 55,5 57,2 10,4 27,4 36,0

Em preto e branco 51,2 74,5 94,1 46,1 24,4 5,8 2,7 1,1 0,1
Conjunto de som 54,2 36,1 33,2 43,3 57,7 59,8 2,4 6,2 6,9
Gravador e toca-

fitas 80,6 82,3 89,8 17,5 16,0 9,6 1,9 1,6 0,6
Radio de mesa 60,5 64,1 79,4 34,8 30,6 17,6 4,7 53 3,0
Radio portatil 62,0 71,7 79,6 31,7 23,1 17,7 6,3 5,2 2,7
Microcomputador . 93,1 78,1 . 6,7 20,0 . 0,2 1,9
Videocassete . 62,2 52,6 . 35,0 43,9 . 2,8 356
Antena parabdlica . 98,3 95,5 . 1,7 4,5 . 0,0 0,0
Toca-discos a

laser . 92,2 92,9 . 7,0 6,5 . 0,8 0,7
Toca-discos 87,2 94,9 . 12,3 5,0 . 0,4 0,1 .
DVD . . 93,4 . . 6,4 . . 0,2

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familiares
1987/2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa "Unidade de Consumo".

Podemos observar que aTV em cores foi 0 bem que mais se difundiu no periodo
compreendido entre as trés pesquisas. Enquanto em 1987-1988, 42,6% das familias
nao possuiam este bem, em 2003 este percentual caiu para 6,8% . Chama ainda a
atencao o fato de que, das mais de 92% de familias que possuiamTV em cores, 36%
tinham mais de um aparelho.

Como um sinal evidente de mudancga de padrao tecnoldgico, no caso daTV em
preto e branco se deu o inverso: 46,1% das familias possuiam pelo menos um destes
aparelhos, ao passo que, em 2003, este percentual foi de apenas 5,8%.

34Ver o item Notas técnicas.
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A posse de conjunto de som apresentou igualmente um crescimento conside-
ravel. Se considerarmos o total das familias que possuiam este bem veremos que
entre 1987 e 2003 o percentual de familias subiu de 45,8% para 66,8%, sendo que este
item foi o segundo que mostrou um percentual significativo, em torno de 7%, entre
as familias que possuiam dois ou mais.

No que tange a posse de gravador e toca-fitas, radio de mesa e radio portatil,
muito embora tenha havido uma queda no percentual de familias que declararam
possuir estes bens, eles ainda mostraram em 2003 serem itens relevantes (10,2% para
gravador e toca-fitas, 20,6% para radio de mesa e 20,4% para o radio portatil). Aqui
devemos novamente levar em conta uma mudancga de padrao tecnolégico, mas de
uma maneira diversa ao que parece ter se dado com aTV em preto e branco. Enquanto
neste ultimo caso podemos observar uma substituicao de padrao, no caso dos trés
itens mencionados houve uma integracao destes em um unico item, o conjunto de
som. Este ponto pode ser estendido ao toca-discos a laser, que acabou apresentando
guase o mesmo percentual de familias entre 1996 e 2003, passando de 7% para 6,5%
para aquelas que possuiam um destes itens. Isto parece indicar que, a despeito de sua
consolidacao como padrao, esta se deu de forma integrada no conjunto de som.

Com o toca-discos de agulha, que ja apresentava o menor percentual entres
os itens selecionados na POF 1987-1988 (12,7%), parece ter se dado uma confluéncia
entre os dois processos mencionados acima. Devemos, portanto, considerar tanto
sua incorporacgao aos conjuntos de som, bem como sua progressiva substituicao pelo
toca-discos a /laser. Em 1996, 94,9% das familias ndo possuiam toca-discos como um
bem duravel de forma isolada, ou seja, nao integrado ao conjunto de som.

Os aparelhos de videocassete apresentaram um aumento no percentual de
familias entre 1996 e 2003. Em 1996, 35% das familias possuiam videocassete, en-
quanto, em 2003, este numero sobe para 43,9%, sendo que 3,5% possuiam mais de
um deste item. Este foi um aumento significativo, considerando-se o efeito da entrada
dos aparelhos de DVDs no mercado no periodo entre as duas pesquisas. Quanto ao
aparelho DVD, que so6 foi pesquisado na POF 2002-2003, apenas 6,6% do total de fa-
milias possuiam esse item, tendo-se constatado a sua maior posse entre as familias
apos esse periodo, principalmente pelo barateamento dos aparelhos reprodutores
como da midia.

No que diz respeito a posse de microcomputador, o percentual do total de
familias que possuiam este bem subiu de 6,9%, em 1996, para 21,9%, em 2003, um
crescimento de 15 pontos percentuais.

O percentual de familias que nao possuiam antena parabdlica foi bastante
elevado (98,3%, em 1996, e 95,5%, em 2003). E importante ressaltar que os dados da
Tabela 1 se restringem as Regidoes Metropolitanas, Distrito Federal e ao Municipio
de Goiania®®, areas onde, provavelmente, os problemas relacionados a recepcgao do
sinal deTV nao eram relevantes.Também é preciso destacar o surgimento e posterior
ampliacdo dos servicos de TV por assinatura nestas areas®.

ATabela 18 apresenta a participagcao das familias que possuiam bens duraveis
relacionados a cultura nas areas selecionadas.

35Ver o item Notas técnicas.

36A POF 2002-2003 estimou em R$3,68 o gasto médio mensal do total das familias brasileiras com o servigo de TV por
assinatura. Para um maior detalhamento dos gastos com os itens relacionados a cultura, ver: SISTEMA de informa-
¢oes e indicadores culturais 2003. Rio de Janeiro: IBGE, 2006. 124 p. (Estudos e pesquisas. Informacdo demografica e
socioecondémica, n. 18).
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Tabela 18 - Participacao das familias que possuiam bens duraveis, por bens duraveis
relacionados a cultura, segundo as areas selecionadas
periodos 1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003
(continua)
Participacao das familias que possuiam bens duraveis,
por bens duraveis relacionados a cultura (%)
Areas selecionadas TV em cores TV em preto e branco Conjunto de som

1987- 1995- 2002- 1987- 1995- 2002- 1987- 1995- 2002-

1988 1996 2003 1988 1996 2003 1988 1996 2003

Total 57.4 82,9 93,2 48,8 25,5 59 45,8 63,9 66,8

Regides Metropolitanas
Belém 47,3 72,8 89,3 46,6 28,2 4,6 38,3 52,9 51,8
Fortaleza 38,4 63,7 86,1 43,1 36,8 8,6 38,5 52,5 59,9
Recife 39,3 66,3 91,0 46,6 33,6 6,5 44,5 64,2 65,9
Salvador 41,3 70,7 88,1 42,3 32,2 8,8 48,4 60,2 63,2
Belo Horizonte 48,7 791 92,3 54,2 34,4 7,3 42,3 70,3 67,8
Rio de Janeiro 56,0 86,8 94,4 48,9 18,8 53 45,3 64,0 67,2
Séo Paulo 67,7 88,0 95,0 49,1 22,3 4,7 48,3 63,9 70,4
Curitiba 56,9 81,6 92,8 49,7 35,1 6,5 44,0 59,6 66,2
Porto Alegre 54,5 84,2 93,4 55,8 331 8,7 43,4 65,4 63,8
Distrito Federal 61,7 88,8 95,0 41,5 18,4 3,3 51,5 771 66,2
Goiania 54,0 80,4 92,5 41,3 18,4 4,0 38,8 64,5 62,5
Participacao das familias que possuiam bens duraveis,
por bens duraveis relacionados a cultura (%)
Areas selecionadas Gravador e toca-fitas Radio de mesa Radio portatil

1987- 1995- | 2002- 1987- 1995- | 2002- 1987- 1995- | 2002-

1988 1996 2003 1988 1996 2003 1988 1996 2003
Total 19,4 17,7 10,2 39,5 35,9 20,6 38,0 28,3 20,4

Regides Metropolitanas

Belém 19,7 30,8 18,7 25,9 12,4 5,6 24,2 21,1 11,0
Fortaleza 14,9 23,2 12,5 15,8 14,0 10,5 38,4 26,6 22,7
Recife 15,0 20,8 13,6 25,1 25,1 13,8 371 24,0 22,4
Salvador 11,9 12,5 12,7 15,3 22,3 12,4 33,9 23,5 19,2
Belo Horizonte 17,2 20,7 12,9 48,4 51,7 22,5 38,3 31,4 15,5
Rio de Janeiro 16,9 13,2 7.0 371 26,6 22,5 41,7 34,4 21,0
Séo Paulo 22,5 17,9 9,7 45,6 44,4 25,2 35,7 24,6 19,2
Curitiba 21,5 22,4 9,0 52,5 37,4 24,0 35,9 30,4 22,9
Porto Alegre 21,3 19,0 10,6 50,6 53,5 19,2 47,7 36,4 30,5
Distrito Federal 23,8 21,9 9,8 30,0 28,3 14,4 32,5 21,6 20,7
Goiania 21,2 13,7 13,8 29,4 22,6 11,7 31,5 22,1 14,5
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Tabela 18 - Participacao das familias que possuiam bens duraveis, por bens duraveis
relacionados a cultura, segundo as areas selecionadas
periodos 1987-1988, 1995-1996 e 2002-2003

(conclusao)
Participacao das familias que possuiam bens duraveis,
por bens duraveis relacionados a cultura (%)
Areas selecionadas Microcomputador Videocassete Antena parabdlica

1987- 1995- | 2002- 1987- 1995- | 2002- 1987- 1995- | 2002-
1988 1996 2003 1988 1996 2003 1988 1996 2003

Total .- 6,9 21,9 .- 37,8 47,4 .- 17 4,5

Regides Metropolitanas

Belém . 3.8 9,1 . 241 29,1 . 1.3 1,2
Fortaleza . 2,7 12,1 . 17,6 27,4 . 0,5 21
Recife . 33 11,2 . 25,2 38,6 . 0,9 21
Salvador . 4,7 14,5 . 26,3 32,8 . 1,3 4,0
Belo Horizonte . 7.7 20,6 . 38,3 44,3 . 2,0 4,6
Rio de Janeiro . 6,0 21,9 . 38,8 52,8 . 2,0 6,7
Sao Paulo . 8.8 271 . 43,3 54,8 . 1.8 4,6
Curitiba . 8,3 26,1 . 37,2 45,3 . 1,5 4,0
Porto Alegre . 7.2 21,5 . 42,2 47,6 . 15 4,4
Distrito Federal . 8,9 25,9 . 44,3 40,9 . 3,7 356
Goiania . 4,4 18,6 . 28,7 36,6 . 11 1,6

Participagao das familias que possuiam bens duraveis,
por bens duraveis relacionados a cultura (%)

Areas selecionadas Toca-discos a laser Toca-discos DVD

1987- 1995- | 2002- 1987- 1995- | 2002- 1987- 1995- 2002-
1988 1996 2003 1988 1996 2003 1988 1996 2003

Total .- 7.8 71 12,8 51 . .- .- 6,6

Regidoes Metropolitanas

Belém . 3,8 8,1 8,3 2,3 . . . 2,5
Fortaleza . 4,1 3,2 8,1 4,7 . . . 3,6
Recife . 6,6 35 13,8 7.4 . . . 3,3
Salvador . 5,2 6,6 11,4 5,6 . . . 3,3
Belo Horizonte . 9,3 5,2 17,5 6,6 . . . 4,6
Rio de Janeiro . 9,4 9,6 15,3 6,6 . . . 7.1
Sao Paulo . 6,3 6,7 10,1 33 . . . 8,9
Curitiba . 11,6 7.5 13,9 6,3 . . . 6,9
Porto Alegre . 10,6 1,7 16,8 71 . . . 5,1
Distrito Federal . 10,2 3,6 11,4 3,4 . . . 7,8
Goiania . 7.7 3,6 10,8 2,3 . . . 5,2

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familiares
1987/2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa "Unidade de Consumo".
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ATV em cores apresentou crescimento em todas as areas, com destaque para a
Regiao Metropolitana de Recife, na qual o percentual subiu de 39,3%, em 1987-1988,
para 91%, em 2003, enquanto aTV em preto e branco apresentou queda. Neste dois
casos seguiu-se a mesma tendéncia apresentada pelo total das areas.

Quando consideramos o conjunto de som, podemos observar que Distrito
Federal, Belém, Belo Horizonte, Porto Alegre e o Municipio de Goiania apresentaram
uma pequena queda no percentual das familias que possuiam este bem entre 1996 e
2003. Destaque para o Distrito Federal, cuja variagao foi de 77,1% para 66,2%.

O gravador e toca-fitas e o radio de mesa apresentaram percentuais de sua
posse pelas familias com uma tendéncia diferente da mostrada no total das areas, em
algumas regidoes metropolitanas. No caso do gravador e toca-fitas, Belém, Fortaleza,
Recife e Belo Horizonte apresentaram primeiramente um aumento do percentual entre
1987 e 1996, seguido de uma acentuada queda entre 1996 e 2003. Na Regiao Metro-
politana de Belém, estes percentuais foram de 19,7% a 30,8% entre 1987 e 1996, para
cair até 18,7% em 2003. Situacao analoga se deu com o radio de mesa nas Regides
Metropolitanas de Salvador, Belo Horizonte e Curitiba. Destaque, neste caso, para a
Regiao Metropolitana de Salvador, com 15,3% em 1987, 22,3% em 1996 € 12,4% em
2003. Podemos ressaltar, ainda, que entre 1996 e 2003 a Regiao Metropolitana de Belo
Horizonte apresentou uma queda de 29,2 pontos percentuais relativa a posse deste
bem, variando de 51,7% a 22,5%.

No caso da posse de microcomputadores, todas as areas apresentaram cres-
cimento com destaque para as Regioes Metropolitanas das Regidoes Sudeste e Sul e
para o Distrito Federal.

A posse de aparelho de videocassete apresentou igualmente crescimento em
quase todas as areas com excecao do Distrito Federal (de 44,3% em 1996 para 40,9%
em 2003). Por outro lado, esta area foi também a que mostrou um dos maiores per-
centuais de familias que possuiam aparelho de DVD (7,8% em 2003), sendo superada
apenas pela Regiao Metropolitana de Sao Paulo (8,9% em 2003).

Os percentuais referentes aos toca-discos a laser apresentaram tendéncias
muito variadas entre as areas, sendo que em algumas houve crescimento e em outras
queda. Este fato provavelmente se deve a ja mencionada integracao deste bem no
conjunto de som.

A posse de radio portatil, antena parabdlica e toca-discos seguiu em geral a
tendéncia mostrada no total das areas.

ATabela 19 apresenta a participacao das familias que possuiam bens duraveis
relacionados a cultura por tipo, segundo estratos de renda familiar.

Os resultados confirmam o fato, ja mencionado, de que aTV em cores se mos-
trou como o bem duravel relacionado a cultura mais difundido. Em 2003, em todos os
estratos, o percentual da sua posse supera os 80%, sendo que no primeiro estrato (até
dois salarios minimos) este percentual subiu de 15%, em 1987, para 80,9%, em 2003.
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Tabela 19 - Participacao das familias que possuiam bens duraveis, no total das areas
selecionadas, por classes de rendimento mensal familiar, segundo os bens duraveis
relacionados a cultura - periodos 1987-1998, 1995-1996 e 2002-2003

Participacao das familias que possuiam bens duraveis,
por classes de rendimento mensal familiar (%) (1)

Bens duraveis

relacionados Total Até 2 salarios minimos Mais de 2 a 3 salarios minimos
a cultura
1987- 1995- 2002- 1987- 1995- 2002- 1987- 1995- 2002-
1988 1996 2003 1988 1996 2003 1988 1996 2003
TV
Em cores 57,4 82,9 93,2 15,9 45,2 80,9 20,5 60,4 89,56
Em preto e branco 48,8 25,5 5,9 46,6 a1 8,0 59,1 32,8 7.5
Conjunto de som 45,8 63,9 66,8 16,2 33,0 45,6 18,5 49,0 54,4
Gravador e toca-
fitas 19,4 17,7 10,2 4,5 11,9 9,6 8,7 11,4 9,9
Radio de mesa 39,5 35,9 20,6 27,7 22,1 16,2 28,7 25,1 17,6
Radio portatil 38,0 28,3 20,4 30,2 25,5 15,3 35,6 22,8 16,0
Microcomputador . 6,9 21,9 . 11 21 . 0,2 1,6
Videocassete . 37,8 47,4 . 54 14,7 . 7.9 22,1
Antena parabdlica . 1.7 4,5 . 0,2 2,1 . 0,6 1,2
Toca-discos a
laser . 7.8 7.1 . 04 3.1 . 1,3 34
Toca-discos 12,8 5,1 . 6,2 4,8 . 9,8 4,6
DVD . . 6,6 . . 0,5 . . 0,9

Participacao das familias que possuiam bens duraveis,
por classes de rendimento mensal familiar (%) (1)
Mais de 3 a 5 salarios | Mais de 5 a 8 salarios | Mais de 8 a 15 salarios Mais de 15 salarios
minimos minimos minimos minimos

Bens duraveis
relacionados

a cultura
1987- | 1995- | 2002- | 1987- 1995- 2002- | 1987- | 1995- @ 2002- | 1987- | 1995- | 2002-
1988 1996 2003 1988 1996 2003 1988 1996 2003 1988 1996 2003
TV
Em cores 31,9 74,8 93,4 48,7 86,8 94,6 71,5 94,1 97,9 90,6 97,6 99,0

Em preto e branco 60,1 30,4 5,9 54,2 21,8 5,2 44,3 20,8 3,7 39,9 20,5 5,8

Conjunto de som 31,7 54,8 63,5 40,8 62,5 69,3 53,7 70,6 76,1 68,0 81,4 82,6
Gravador e toca-

fitas 1,7 16,5 9,8 14,6 15,6 10,0 20,9 17,3 9,7 33,8 24,2 12,0
Réadio de mesa 28,2 28,1 17,5 35,7 34,7 21,3 42,0 38,8 18,5 53,7 47,5 29,6
Radio portatil 331 231 16,0 36,7 24,9 20,1 37,3 28,8 23,4 45,4 36,2 28,5
Microcomputador . 0,2 7.4 . 1.1 12,4 . 3,3 30,7 . 21,9 62,1
Videocassete . 133 40,0 . 26,5 47,0 . 45,6 64,1 . 75,2 791
Antena parabdlica . 0,5 4,3 . 1,0 4,4 . 1,8 6,9 . 3,9 6,4
Toca-discos a

laser . 21 5,3 . 3,2 6,2 . 6,8 8,7 . 19,9 13,4
Toca-discos 11,2 4,6 . 13,4 4,8 . 12,8 4,9 . 16,1 6,1
DVD . . 0,8 . . 2,5 . . 7.4 . . 22,5

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familiares
1987/2003.

Nota: O termo familia estad sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa "Unidade de Consumo".

(1) Considerou-se o salario minimo do ano de referéncia de cada pesquisa.
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Outros dois bens que apresentaram crescimento consideravel foram o conjunto
de som e o videocassete. No caso especifico do conjunto de som, sua posse subiu de
16,2%, em 1987, para 45,6%, em 2003, no primeiro estrato. No estrato seguinte, com o
rendimento médio familiar entre dois e trés salarios minimos, os percentuais subiram
de 18,5%, em 1987, para 54,4%, em 2003. Para a posse de videocassete, o estrato com
rendimento médio entre trés e cinco salarios minimos com percentuais de 13,3%, em
1996 e 40%, em 2003, foi o que apresentou maior crescimento.

Com relacao a posse de microcomputadores, muito embora todos os estratos
tenham apresentado crescimento, sao as familias onde a renda é maior que tiveram
maior acesso aos computadores pessoais, evidenciando uma diferenciacao no acesso
aos conteudos multimidia e digitail. Na faixa de mais de 8 a 15 salarios minimos a
posse de microcomputadores passou de 3,3% para 30,7% (acima de 8 e até 15 salarios)
e de 21,9% para 62,1% (mais de 15 salarios minimos).

A posse de radio e gravador, que nao apresentou um padrao constante entre
as regidoes metropolitanas, considerando a renda familiar mostra-se um equipamento
doméstico ainda importante. Afirma-se desta forma que no Pais, ainda existe um
mercado expressivo ligado a musica que utiliza este equipamento mais tradicional.

A obtencao de aparelhos de DVD apresentou-se bem restrita entre as familias.
Enquanto os trés primeiros estratos de renda apresentaram percentuais abaixo de 1%,
os dois estratos mais altos mostraram percentuais de 7,4% e 22,5%, respectivamente.

Analise socioeconomica

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD, em 2006, dos
89,3 milhdes de trabalhadores com 10 anos ou mais de idade no Brasil, 4,2 milhdes
estavam vinculados a ocupagbes ou atividades relacionadas a cultura.

Os dados da PNAD mostram, de 2005 para 2006, a populagao ocupada no Bra-
sil cresceu 2,4%, enquanto que nas ocupacoes ou atividades relacionadas a cultura,
verificou-se um crescimento
maior (5,4%).

Grafico 22 - Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade,
ocupadas na semana de referéncia no setor cultural - 2004-2006
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Nas Unidades da Federacao analisadas®’ os resultados mostram que, em 2006,
Sao Paulo e Rio de Janeiro apresentaram uma proporcgao de trabalhadores em ocu-
pacoes e atividades relacionadas a cultura de aproximadamente 6,0%, enquanto em
Minas Gerais e Bahia os percentuais situaram-se em 4,5% e 3,2%. O Rio de Janeiro se
destaca em relacao aos demais estados selecionados, com um crescimento 0,6 ponto
percentual de 2004 para 2005 e 0,4 ponto percentual entre 2005-2006.

Grafico 23 - Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade,
ocupadas na semana de referéncia no setor cultural, segundo as
Unidades da Federacao selecionadas - 2004-2006
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Trabalho e Rendimento,
PNAD 2004-2006.

No conjunto de pessoas ocupadas no setor cultural, observou-se o predominio
do sexo masculino (51,5%). Nota-se que a participacao da mulher no mercado de tra-
balho, em geral, vem crescendo gradativamente. Em 2004, elas representavam 41,8%
dos ocupados, em 2005, 42,1% e em 2006, 42,5%. Esta tendéncia de feminilizacao do
mercado de trabalho se reflete, parcialmente, no setor da cultura, com participagao
de 48,0% em 2004, 48,9% em 2005 e 48,5% em 2006.

A anélise regional mostrou que, embora os homens fossem maioria na popu-
lacao ocupada total em todas as regidoes, 0 mesmo nao ocorria no setor cultural, nas
Regides Nordeste e Sul foi verificada uma ligeira predominancia das mulheres (51,0%
e 50,2%, respectivamente).

Nas quatro Unidades da Federacao em analise, os homens eram maioria no
setor cultural.

$7Buscando ampliar o nivel de divulgacao para as Unidades da Federagao, foi realizado um estudo de avaliagao da precisao
das estimativas, considerando-se, para tal, apenas as Unidades da Federagdo com pelo menos 6 milhdes de trabalhadores
com 10 anos ou mais de idade. Apenas quatro Unidades da Federacdo atenderam a exigéncia de representatividade
estatistica: Bahia, Minas Gerais, Rio de Janeiro e Sao Paulo. Ressaltamos que algumas estimativas com um nivel de
desagregacao maior nao foram divulgadas para alguns recortes regionais menores em fungao da perda de precisao.
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Tabela 20 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regioes e o sexo - 2004-2006

Grandes Regides

Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)

e Total Setor cultural
sexo 2004 2005 2006 2004 2005 2006

Brasil 84 596 87 189 89318 3769 4032 4250
Homem 49 242 50 494 51 400 1960 2058 2190
Mulher 35 354 36 696 37918 1809 1974 2060
Norte 6440 6596 6684 191 196 215
Homem 3967 4009 4080 103 108 110
Mulher 2472 2587 2 604 88 88 105
Nordeste 22414 23 204 23432 880 9 934
Homem 13317 13 653 13770 424 415 458
Mulher 9097 9552 9 661 456 496 476
Sudeste 35490 36 906 38274 1840 2026 2168
Homem 20348 21198 21709 993 1056 1146
Mulher 15 142 15 709 16 565 848 970 1023
Sul 14113 14 228 14523 631 651 691
Homem 8010 7984 8088 316 341 344
Mulher 6103 6 245 6435 315 310 347
Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
Homem 3600 3651 3753 125 139 133
Mulher 2 541 2604 2653 102 108 110

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-

micilios 2004-2006.

Tabela 21 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas e o sexo - 2004-2006

Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)

Unidades da Federacao

. Total Setor cultural
selecionadas e sexo
2004 2005 2006 2004 2005 2006
Bahia 6 228 6419 6 440 170 207 208
Homem 3766 3831 3818 94 102 115
Mulher 2 462 2588 2622 76 105 93
Minas Gerais 9 065 9521 9 872 383 433 445
Homem 5187 5482 5601 188 208 225
Mulher 3878 4039 4271 196 225 220
Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
Homem 3739 3834 3911 192 209 219
Mulher 2869 2830 2 966 139 165 191
Sao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
Homem 10 464 10918 11189 579 603 660
Mulher 7 692 8125 8579 479 547 565

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-

micilios 2004-2006.
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Os trabalhadores de cor branca representavam aproximadamente metade dos
ocupados brasileiros, em 2006. Restringindo ao setor cultural, esta representacao era
maior, quase 60%, ou seja, a participacao de trabalhadores pretos e pardos no setor
cultural era inferior a sua proporcao na populagao ocupada.

Tabela 22 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regides e a cor ou raca - 2004-2006
Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
Gj:gfzserg;es Total Setor cultural
2004 2005 2006 2004 2005 2006

Brasil 84 596 87 189 89318 3769 4032 4250
Branca 44 310 44 322 45 458 2228 2379 2 506
Preta/parda 39 755 42 206 43 139 1514 1619 1709
Outras 527 656 719 26 34 34
Nao-determinados e sem declaragao 4 5 2 - - 1

Norte 6 440 6 596 6 684 191 196 215
Branca 1556 1578 1612 53 57 63
Preta/parda 4 854 4973 5023 136 138 150
Outras 29 45 49 1 1 2
Nao-determinados e sem declaragao 1 - - - - -

Nordeste 22414 23 204 23432 880 911 934
Branca 6531 6 652 6 697 282 286 302
Preta/parda 15788 16 471 16 626 592 621 628
Outras 95 82 108 6 5 4
Nao-determinados e sem declaracao - - 1 - - -

Sudeste 35 490 36 906 38 274 1840 2 026 2168
Branca 21788 21668 22 634 1238 1378 1446
Preta/parda 13 405 14 861 15225 591 628 699
Outras 295 373 414 12 20 23
Nao-determinados e sem declaragao 3 4 1 - - 1

Sul 14113 14 228 14523 631 651 691
Branca 11773 11 649 11704 544 533 576
Preta/parda 2277 2478 2718 81 113 111
Outras 63 100 100 6 5 3
Nao-determinados e sem declaracao - 1 1 - - -

Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
Branca 2 663 2774 2810 111 125 118
Preta/parda 3431 3423 3547 114 119 122
Outras 46 57 48 2 3 2
Nao-determinados e sem declaragao 0 1 - - - -
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
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Tabela 23 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas,
a cor ou raca e o sexo - 2004-2006
Unidades da Federacao Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
selecionadas, cor ou raca Total Setor cultural
@ sexo 2004 2005 2006 2004 2005 2006
Bahia 6 228 6419 6 440 170 207 208
Branca 1339 1350 1331 43 50 56
Homem 797 771 780 22 25 27
Mulher 542 579 551 21 25 29
Preta/parda 4854 5050 5072 124 155 151
Homem 2949 3048 3017 70 75 88
Mulher 1905 2002 2054 54 80 63
Outras 35 19 37 3 1 1
Nao-determinados e sem declaragao - - - - - -
Minas Gerais 9 065 9521 9 872 383 433 445
Branca 4370 4441 4597 213 239 246
Homem 2 465 2497 2544 102 102 118
Mulher 1905 1944 2053 111 137 128
Preta/parda 4 655 5063 5243 167 194 196
Homem 2702 2974 3041 85 106 105
Mulher 1953 2089 2201 82 88 90
Outras 40 15 31 3 - 2
Nao-determinados e sem declaracao - 1 1 - - 1
Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
Branca 3827 3610 3790 226 244 264
Homem 2138 2 062 2112 125 133 129
Mulher 1690 1548 1678 101 111 135
Preta/parda 2765 3029 3057 104 128 143
Homem 1593 1757 1783 66 75 88
Mulher 1172 1271 1273 38 53 55
Outras 13 25 29 0 2 3
Nao-determinados e sem declaragao 3 - - - - -
Sao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
Branca 12 829 12 931 13475 768 862 898
Homem 7 343 7 352 7 563 412 446 475
Mulher 5486 5578 5912 356 416 423
Preta/parda 5087 5779 5947 283 269 310
Homem 2982 3389 3436 161 149 176
Mulher 2104 2391 2510 122 120 135
Outras 239 330 347 8 19 17
Nao-determinados e sem declaracao - 3 - - - -
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
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No Brasil, em 20086, o percentual dos jovens (10 a 24 anos de idade) trabalhando
em ocupacoes ou atividades relacionadas a cultura (28,8%) é superior ao dos jovens
da mesma faixa etaria, na populacao ocupada (22,4%). E interessante mencionar que
este fato se confirma para todas as regides e todas as Unidades da Federacao em
analise. Na Regiao Nordeste, em funcao de apresentar em sua composicao etaria uma
populacao mais jovem, foi a que apresentou maior participacao de jovens entre os
ocupados no setor cultural (31,9%). Na Bahia este percentual era ainda maior, 33,0%.
Acompanhando este raciocinio, mas por razao oposta, o Rio de Janeiro foi a Unidade
da Federacao que apresentou maior proporcao de pessoas com 50 anos ou mais de
idade no setor cultural (20,8%).

O aumento do contingente de ocupados com 50 anos ou mais de idade foi de
7,2%. No setor cultural, a evolugcao deste contingente cresceu 16,2% de 2004 para 2005
e 9,7% de 2005 para 2006.

Tabela 24 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regioes e os grupos de idade - 2004-2006

Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)

Gandes Regides

e grupos de idade Total Setor cultural
2004 2005 2006 2004 2005 2006

Brasil 84 596 87 189 89 318 3769 4032 4 250
10 a 24 anos 19 946 20 350 19 968 1141 1155 1223
25 a 49 anos 49 439 50 701 52 087 2110 2274 2 368
50 ou mais 15 207 16 097 17 264 518 602 660
Nao-determinados e sem declaracaao 4 42 - - 2 -

Norte 6 440 6 596 6 684 191 196 215
10 a 24 anos 1799 1746 1717 59 54 60
25 a 49 anos 3669 3851 3906 109 117 126
50 ou mais 970 996 1061 23 24 29
Nao-determinados e sem declaracao 1 3 - - 0 -

Nordeste 22414 23 204 23 432 880 911 934
10 a 24 anos 6 057 6282 5992 290 294 298
25 a 49 anos 12 207 12 572 12 951 469 484 506
50 ou mais 4150 4349 4489 121 133 130
Nao-determinados e sem declaracaco 0 1 - - - -

Sudeste 35490 36 906 38274 1840 2026 2168
10 a 24 anos 7 459 7 759 7745 535 557 596
25 a 49 anos 21757 22 325 22990 1062 1150 1220
50 ou mais 6273 6 786 7 539 244 317 352
Nao-determinados e sem declaracao 1 36 - - 2 -

Sul 14113 14 228 14 523 631 651 691
10 a 24 anos 3172 3127 3078 186 174 195
25 a 49 anos 8101 8170 8 349 343 381 384
50 ou mais 2838 2931 3096 102 97 111
Nao-determinados e sem declaracaco 2 - - - - -

Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
10 a 24 anos 1459 1435 1436 71 76 74
25 a 49 anos 3705 3783 3891 127 141 131
50 ou mais 976 1034 1079 28 30 37
Nao-determinados e sem declaracao - 2 - - 0 -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
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Tabela 25 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas e os grupos de idade - 2004-2006

Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)

Unidades da Federagao

selecionadas e grupos de idade Total Setor cultural
2004 2005 2006 2004 2005 2006

Bahia 6 228 6419 6 440 170 207 208
10 a 24 anos 1700 1772 1646 54 77 69
25 a 49 anos 3402 3483 3593 93 106 109
50 ou mais 1126 1164 1201 23 24 30
Nao-determinados e sem declaracao 0 - - - - -

Minas Gerais 9 065 9521 9872 383 433 445
10 a 24 anos 2111 2208 2218 114 122 138
25 a 49 anos 5 256 5440 5600 215 240 238
50 ou mais 1698 1867 2054 55 70 69
Nao-determinados e sem declaracao - 6 - - - -

Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
10 a 24 anos 1135 1127 1090 69 80 87
25 a 49 anos 4140 4134 4252 204 222 237
50 ou mais 1333 1398 1534 57 72 85
Nao-determinados e sem declaracao - 4 - - - -

Sao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
10 a 24 anos 3821 4021 4029 332 336 342
25 a 49 anos 11389 11781 12124 607 648 702
50 ou mais 2945 3216 3616 119 164 181
Nao-determinados e sem declaracao 1 25 - - 2 -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.

Entre os trabalhadores no setor cultural, prevalece um nivel de escolaridade mais
alto que o observado entre os ocupados no mercado de trabalho em geral. Enquanto
no mercado de trabalho, entre os ocupados em geral o percentual de trabalhadores
com 11 anos ou mais de estudo (o que significa ter pelo menos o ensino médio com-
pleto) era de 37,6%, para os ocupados no setor cultural este percentual ultrapassou
aos 55,0%. Isto sinaliza maior absorcao do contingente populacional mais instruido
em atividades relacionadas a cultura, principalmente nos grandes centros urbanos,
onde concentram-se setores mais organizados de producao e disseminacao de cul-
tura do Pais, gerando postos de trabalho, tanto que a Regidao Sudeste apresentou o
maior percentual de pessoas com 11 anos ou mais de estudo vinculadas a atividades
da cultura (62,0%).




."I.IBGE Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais 2003-2005

Tabela 26 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regioes e os anos de estudo - 2004-2006
Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
Sraannodse(jeR:sgtIL?jZ Total Setor cultural
2004 2005 2006 2004 2005 2006
Brasil 84 596 87 189 89318 3769 4032 4250
Sem instrucao e menos de 1 ano de
estudo 8 453 8 308 7771 139 141 135
De 1 a7 anos 33190 33468 33001 978 1001 959
De 8 a 10 anos 14161 14 303 14 808 785 798 798
De 11 anos ou mais 28 543 30 864 33543 1859 2 085 2 350
Nao-determinados e sem declaragao 250 246 195 9 7 9
Norte 6 440 6 596 6 684 191 196 215
Sem instrucao e menos de 1 ano de
estudo 818 800 769 7 11 8
De 1 a7 anos 2919 2 858 2732 57 61 57
De 8 a 10 anos 995 1088 1099 40 43 44
De 11 anos ou mais 1678 1815 2 057 87 80 105
Nao-determinados e sem declaragao 31 36 27 1 1 0
Nordeste 22414 23204 23432 880 911 934
Sem instrucao e menos de 1 ano de
estudo 4 600 4525 4247 84 77 70
De 1 a7 anos 9728 10 055 9 860 312 313 297
De 8 a 10 anos 2874 2923 3170 176 162 177
De 11 anos ou mais 5166 5 654 6117 305 355 388
Nao-determinados e sem declaragcao 45 47 37 4 3 2
Sudeste 35490 36 906 38274 1840 2026 2168
Sem instrucao e menos de 1 ano de
estudo 1837 1855 1709 28 31 39
De 1 a7 anos 12 284 12413 12 396 398 403 399
De 8 a 10 anos 6529 6 624 6716 381 404 383
De 11 anos ou mais 14762 15923 17 393 1030 1187 1345
Nao-determinados e sem declaragao 78 91 61 3 1 3
Sul 14113 14 228 14523 631 651 691
Sem instrucao e menos de 1 ano de
estudo 713 668 609 11 13 9
De 1 a7 anos 5783 5 696 5620 151 161 149
De 8 a 10 anos 2673 2612 2705 141 144 145
De 11 anos ou mais 4860 5192 5533 326 331 384
Nao-determinados e sem declaragao 85 60 56 1 2 3
Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
Sem instrucao e menos de 1 ano de
estudo 485 460 436 9 8 9
De 1 a7 anos 2 476 2447 2393 61 62 57
De 8 a 10 anos 1090 1056 1118 47 46 49
De 11 anos ou mais 2077 2280 2444 111 132 127
Nao-determinados e sem declaragao 11 12 14 - 0 0
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.

No Rio de Janeiro, o percentual de pessoas com 11 anos ou mais de estudo
(48,9%) é inferior ao observado em Sao Paulo (50,6%), mas quando restringimos ao
setor cultural o Rio de Janeiro apresenta maior participacao dos mais escolarizados
(68,1%). Em Sao Paulo eles representavam 64,2%.
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Tabela 27 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas e os anos de estudo - 2004-2006

Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)

Unidades da Federacao
selecionadas e anos de estudo Total Setor cultural
2004 2005 2006 2004 2005 2006

Bahia 6228 6419 6 440 170 207 208
Sem instrucao e menos de 1 ano de

estudo 1280 1165 1092 8 7 10
De 1a7anos 2708 2812 2726 51 61 48
De 8 a 10 anos 810 840 878 36 39 41
De 11 anos ou mais 1426 1593 1736 75 98 108
Nao-determinados e sem declaragao 4 9 8 - 2 1

Minas Gerais 9 065 9521 9872 383 433 445
Sem instrucao e menos de 1 ano de

estudo 687 715 718 6 10 8
De 1a7anos 3997 4113 4079 121 123 117
De 8 a 10 anos 1539 1613 1677 73 93 86
De 11 anos ou mais 2815 3059 3374 183 206 232
Nao-determinados e sem declaragao 26 20 25 1 0 2

Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
Sem instrucao e menos de 1 ano de

estudo 238 263 226 4 3 4
De 1a7anos 2158 2 065 2 007 61 65 59
De 8 a 10 anos 1264 1270 1266 59 71 67
De 11 anos ou mais 2933 3053 3366 206 234 279
Nao-determinados e sem declaragao 16 12 1 1 - 1

Sao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
Sem instrucao e menos de 1 ano de

estudo 772 758 642 15 17 24
De 1a7anos 5477 5588 5654 197 201 202
De 8 a 10 anos 3423 3439 3443 233 228 213
De 11 anos ou mais 8450 9204 10 007 612 704 786
Nao-determinados e sem declaragao 33 54 23 1 1 -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.

Observando a populacao de 10 anos ou mais de idade ocupada no Brasil, os
resultados de 2006 confirmam o movimento de expansao da parcela mais escolariza-
da. Esse movimento de crescimento, ja observado em anos anteriores, fica bem mais
acentuado na parcela de pessoas ocupadas no setor cultural.

No Brasil, de acordo com a forma de inser¢cao no mercado de trabalho, observou-
se que os trabalhadores por conta prépria representavam pouco mais de um quinto
da populagao ocupada. Restringindo ao setor cultural, a participacao destes traba-
lhadores era substancialmente superior, aproximadamente um terco. Os empregados
com carteira de trabalho assinada representavam cerca de um ter¢o dos ocupados no
setor cultural, enquanto os empregados sem carteira pouco mais de um quinto. Esta
distribuicao mostra que em cada cinco postos de trabalho no setor cultural, aproxima-
damente trés eram ocupados por empregados sem carteira ou trabalhadores por conta
propria. Nas Regioes Norte e Nordeste este quadro era ainda mais acentuado.
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Tabela 28 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regides e a posicao na ocupacao
do trabalho principal - 2004-2006
Grandes Regides Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
e posi¢ao na ocupacao Total Setor cultural
do trabalho principal 2004 2005 2006 2004 2005 2006
Brasil 84 596 87 189 89 318 3769 4032 4250
Empregado com carteira 25692 27 078 28 344 1285 1333 1436
Militar, estatutario 5571 5497 5901 96 78 89
Outros empregados sem carteira 15 436 15 467 15810 910 904 967
Empregador 3479 3688 3977 164 183 200
Conta-propria 18575 18 853 18924 1193 1391 1439
N&o-remunerado 5883 5920 5402 122 143 119
Norte 6 440 6 596 6 684 191 196 215
Empregado com carteira 1147 1249 1298 40 a1 40
Militar, estatutario 509 497 544 6 7 6
Outros empregados sem carteira 1319 1351 1393 59 48 51
Empregador 235 235 220 9 5 10
Conta-propria 1704 1701 1784 71 86 99
Nao-remunerado 707 730 627 6 9 8
Nordeste 22414 23 204 23432 880 911 934
Empregado com carteira 3838 4110 4316 175 164 166
Militar, estatutario 1354 1304 1433 19 20 20
Outros empregados sem carteira 4731 4921 5012 231 222 251
Empregador 639 690 724 28 33 27
Conta-propria 6 146 6119 6112 379 426 421
Nao-remunerado 2816 2742 247 49 45 50
Sudeste 35490 36 906 38274 1840 2026 2168
Empregado com carteira 13998 14749 15572 753 784 889
Militar, estatutario 2328 2 256 2 506 40 27 43
Outros empregados sem carteira 6183 6134 6 282 425 438 469
Empregador 1595 1708 1920 86 104 108
Conta-propria 6 606 6 964 6814 490 606 621
Nao-remunerado 870 1031 960 47 67 39
Sul 14113 14 228 14523 631 651 691
Empregado com carteira 4 951 5 065 5168 251 264 263
Militar, estatutario 806 827 841 19 12 13
Outros empregados sem carteira 1939 1870 1915 132 135 140
Empregador 727 749 784 28 27 43
Conta-propria 2907 2898 2 967 186 196 217
Nao-remunerado 1225 1141 1116 15 18 14
Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
Empregado com carteira 1759 1906 1990 66 81 78
Militar, estatutario 574 613 579 1 1 8
Outros empregados sem carteira 1264 1191 1209 64 61 57
Empregador 283 305 329 14 14 10
Conta-propria 1211 1171 1247 68 76 81
N&o-remunerado 265 277 226 4 4 8
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
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Em Sao Paulo, a participacao dos empregados com carteira de trabalho assinada
no setor cultural (45,9%) era mais que o dobro da observada na Bahia (20,9%).

Tabela 29 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas e
a posicao na ocupacao do trabalho principal - 2004-2006

Unidades da Federacao Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)

selecionadas e posicdo na Total ‘ Setor cultural
ocupacao do trabalho principal

2004 2005 2006 ‘ 2004 2005 2006

Bahia 6 228 6419 6 440 170 207 208
Empregado com carteira 1123 1191 1276 38 41 43
Militar, estatutario 304 309 350 4 5 4
Outros empregados sem carteira 1445 1493 1498 47 52 59
Empregador 172 179 188 7 7 8
Conta-propria 1662 1676 1609 67 92 88
Nao-remunerado 891 765 615 7 9 5

Minas Gerais 9 065 9521 9 872 383 433 445
Empregado com carteira 23843 3057 3218 132 148 155
Militar, estatutario 607 619 657 10 6 10
Outros empregados sem carteira 1729 1697 1750 73 69 88
Empregador 438 428 476 23 19 18
Conta-propria 1721 1856 1833 134 170 164
Nao-remunerado 379 432 427 11 20 10

Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
Empregado com carteira 2486 2611 2 695 130 133 147
Militar, estatutario 630 541 624 12 9 15
Outros empregados sem carteira 1010 984 1058 66 80 91
Empregador 251 257 306 11 19 19
Conta-propria 1475 1501 1399 105 122 132
Nao-remunerado 69 94 81 5 10 7

Sao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
Empregado com carteira 8 166 8 546 9031 474 482 562
Militar, estatutario 980 1000 1126 16 11 15
Outros empregados sem carteira 3074 3092 3108 260 275 267
Empregador 815 938 1066 47 60 66
Conta-propria 3136 3308 3293 234 289 295
Nao-remunerado 299 379 337 27 33 19

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.

A despeito do maior nimero de anos de estudo, o rendimento médio real men-
sal do trabalho principal da populacao de 10 anos ou mais de idade ocupada no setor
cultural, estimado em R$ 846,00 em 2006, € muito similar 8 média encontrada para
a populacao ocupada total (R$ 848,00). O rendimento apresenta um crescimento ao
longo dos trés anos, em ambas as distribuicOes para todas as regides do Brasil. Em
guase todas as regioes, o rendimento médio mensal recebido pelos trabalhadores no
setor cultural era inferior ao recebido pela populagao ocupada total.

Na Bahia e no Rio de Janeiro, o rendimento médio mensal recebido pelos tra-
balhadores do setor cultural era superior ao recebido pela populagao ocupada total
naquelas regioes.
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Tabela 30 - Rendimento médio real do trabalho principal da populacao de 10 anos
ou mais de idade, ocupada, segundo as Grandes Regioes - 2004-2006

Rendimento médio real do trabalho principal da populacao de
10 anos ou mais de idade, ocupada (R$)

Grandes Regioes Total Setor cultural
2004 2005 2006 2004 2005 2006
Brasil 758 791 848 760 803 846
Norte 614 634 674 614 532 650
Nordeste 457 478 530 402 408 499
Sudeste 886 926 991 939 997 999
Sul 856 892 941 747 785 878
Centro-Oeste 879 926 975 845 919 886

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.

Tabela 31 - Rendimento médio real do trabalho principal da populacao de 10 anos
ou mais de idade, ocupada, segundo as Unidades da Federacao selecionadas - 2004-2006

Rendimento médio real do trabalho principal da populagao de
10 anos ou mais de idade, ocupada (R$)

Unidades da Federagao selecionadas

Total Setor cultural
2004 2005 2006 2004 2005 2006
Bahia 459 480 541 467 487 586
Minas Gerais 661 677 747 641 603 678
Rio de Janeiro 912 940 1038 1220 1124 1122
Sao Paulo 998 1054 1105 987 1115 1098

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.

Em 2006, na distribuicao da populacao ocupada por classes de rendimento do
trabalho principal, 72,3% ganhava até dois salarios minimos. Para os ocupados no
setor cultural este percentual reduz para 68,0%.

Na distribuicao da populacao ocupada por classes de rendimento do trabalho
principal, segundo as quatro Unidades da Federacao, a faixa de até dois salarios
minimos apresentou a Bahia com 86,4% para o total geral e 79,8% no setor cultural,
Minas Gerais com 77,8% e 75,8%, Rio de Janeiro com 60,5% e 54,4%, e Sao Paulo
com 56,9% e 56,0%.
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Tabela 32 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regioes e as classes de rendimento do trabalho principal
da semana de referéncia - 2004-2006
Grandes Regides e Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
classes de rendimento
do trabalho principal Total Setor cultural
da semana de referéncia 2004 2005 2006 2004 2005 2006

Brasil 84 596 87 189 89318 3769 4032 4250
Até 1 salario minimo 33388 37314 37928 1338 1591 1614
Mais de 1 a 2 salarios minimos 24 230 25038 26 612 1085 1144 1276
Mais de 2 a 3 salarios minimos 8477 8 630 9344 355 411 483
Mais de 3 a 5 salarios minimos 9111 8 052 6 462 460 432 340
Mais de 5 a 10 salarios minimos 5319 4923 5408 287 271 317
Mais de 10 salarios minimos 2877 2312 2377 156 121 125
Nao-determinados e sem declaracao 1195 920 1186 88 62 94
Norte 6 440 6 596 6 684 191 196 215
Até 1 salario minimo 3125 3370 3443 87 99 110
Mais de 1 a 2 salarios minimos 1805 1872 1881 51 55 58
Mais de 2 a 3 salarios minimos 543 540 580 17 17 17
Mais de 3 a 5 salarios minimos 526 458 371 21 16 14
Mais de 5 a 10 salarios minimos 285 235 286 8 6 12
Mais de 10 salarios minimos 121 98 90 5 1 3
Nao-determinados e sem declaracao 35 23 34 2 1 1
Nordeste 22 414 23 204 23 432 880 911 934
Até 1 salario minimo 14918 16 175 16110 553 610 616
Mais de 1 a 2 salarios minimos 4383 4247 4398 192 181 176
Mais de 2 a 3 salarios minimos 1006 955 1118 37 40 55
Mais de 3 a 5 salarios minimos 991 873 758 46 44 34
Mais de 5 a 10 salarios minimos 578 556 624 30 25 33
Mais de 10 salarios minimos 328 261 269 12 6 12
Nao-determinados e sem declaracao 209 137 155 11 5 7
Sudeste 35490 36 906 38274 1840 2026 2168
Até 1 salario minimo 8948 10 702 11115 452 606 586
Mais de 1 a 2 salarios minimos 11495 12 322 13299 560 611 728
Mais de 2 a 3 salarios minimos 4577 4740 5 066 206 242 293
Mais de 3 a 5 salarios minimos 5070 4 459 3547 264 258 201
Mais de 5 a 10 salarios minimos 2935 2737 3022 181 175 201
Mais de 10 salarios minimos 1623 1299 1368 109 88 82
Nao-determinados e sem declaracao 841 649 857 68 47 76
Sul 14113 14 228 14 523 631 651 691
Até 1 saldrio minimo 4494 4844 4987 177 197 210
Mais de 1 a 2 salarios minimos 4453 4559 4889 213 221 242
Mais de 2 a 3 salarios minimos 1681 1737 1860 72 89 86
Mais de 3 a 5 salarios minimos 1812 1644 1289 94 80 73
Mais de 5 a 10 salarios minimos 1073 945 1011 51 40 55
Mais de 10 salarios minimos 517 413 400 18 16 18
Nao-determinados e sem declaracao 84 86 86 5 8 6
Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
Até 1 salario minimo 1904 2223 2274 69 79 93
Mais de 1 a 2 salarios minimos 2093 2038 2145 69 77 72
Mais de 2 a 3 salarios minimos 670 658 720 23 23 31
Mais de 3 a 5 salarios minimos 712 618 497 34 33 18
Mais de 5 a 10 salarios minimos 448 451 466 18 24 15
Mais de 10 salarios minimos 288 242 250 12 10 9
Nao-determinados e sem declaragao 26 25 53 2 1 3
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-

micilios 2004-2006.
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Tabela 33 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas e as classes de rendimento do
trabalho principal da semana de referéncia - 2004-2006

Unidades da Federagéo e Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
classes de rendimento
do trabalho principal Total Setor cultural
da semana de referéncia 2004 2005 2006 2004 2005 2006

Bahia 6 228 6419 6 440 170 207 208
Até 1 salario minimo 3989 4 369 4296 90 125 120
Mais de 1 a 2 salarios minimos 1311 1227 1266 47 48 46
Mais de 2 a 3 salarios minimos 317 293 333 10 1 15
Mais de 3 a 5 salarios minimos 287 269 231 10 12 10
Mais de 5 a 10 salarios minimos 160 153 178 7 6 10
Mais de 10 salarios minimos 81 66 74 2 2 3
Nao-determinados e sem declaragao 83 42 63 5 2 4

Minas Gerais 9 065 9 521 9 872 383 433 445
Até 1 salario minimo 3903 4410 4583 155 199 199
Mais de 1 a 2 salarios minimos 2795 2934 3102 118 129 138
Mais de 2 a 3 salarios minimos 774 795 855 31 39 49
Mais de 3 a 5 salarios minimos 789 694 564 40 30 21
Mais de 5 a 10 salarios minimos 484 413 493 22 24 23
Mais de 10 salarios minimos 234 199 206 12 6 8
Nao-determinados e sem declaragao 88 75 69 5 6 6

Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
Até 1 salario minimo 1313 1607 1677 59 94 91
Mais de 1 a 2 salarios minimos 2227 2 346 2485 93 103 132
Mais de 2 a 3 salarios minimos 889 871 943 38 42 59
Mais de 3 a 5 salarios minimos 963 811 652 44 53 37
Mais de 5 a 10 salarios minimos 579 537 578 44 45 47
Mais de 10 salarios minimos 332 244 282 31 21 21
Nao-determinados e sem declaragéo 306 247 259 22 15 23

Sao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
Até 1 salario minimo 3055 3965 4105 210 283 254
Mais de 1 a 2 salarios minimos 5949 6510 7135 327 360 433
Mais de 2 a 3 salarios minimos 2776 2920 3098 133 154 175
Mais de 3 a 5 salarios minimos 3173 2810 221 173 168 138
Mais de 5 a 10 salarios minimos 1768 1699 1855 111 102 126
Mais de 10 salarios minimos 1001 819 846 65 59 53
Nao-determinados e sem declaragao 434 320 518 40 25 46

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.

Nas horas habitualmente trabalhadas no trabalho principal, os trabalhadores
do setor cultural apresentaram uma proporcao de dedicacao ao trabalho inferior ao
total geral nos trés anos analisados.

Em 2006, as Regides Sul com 49,5% no total geral e 42,3% no setor cultural e
a Regiao Sudeste com 49,3% para o total geral e 41,2% para o setor cultural, foram
as que apresentaram um maior percentual de trabalhadores na faixa de 41 ou mais
horas trabalhadas no trabalho principal
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Tabela 34 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regioes e os grupos de horas trabalhadas por semana
no trabalho principal - 2004-2006
Grandes Regides e grupos de Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
horas trabalhadas por semana Total Setor cultural
no trabalho principal 2004 2005 2006 2004 2005 2006
Brasil 84596 87 189 89318 3769 4032 4250
00 a 20 horas 12171 13372 13 633 759 912 904
21 a 40 horas 33048 34014 34701 1564 1589 1714
41 horas ou mais 39 339 39777 40 939 1444 1529 1630
Ignorado 38 26 45 2 2 3
Norte 6 440 6596 6 684 191 196 215
00 a 20 horas 1018 1027 1093 49 52 58
21 a 40 horas 2515 2618 2774 71 73 92
41 horas ou mais 2905 2 950 2816 70 71 65
Ignorado 2 2 1 - - -
Nordeste 22 414 23204 23432 880 911 934
00 a 20 horas 4952 5 406 5334 246 283 295
21 a 40 horas 8 801 8982 9110 346 348 351
41 horas ou mais 8651 8814 8979 288 280 288
Ignorado 10 2 9 0 - -
Sudeste 35 490 36 906 38274 1840 2026 2168
00 a 20 horas 3462 4020 4148 308 387 361
21 a 40 horas 14 636 14976 15 236 815 832 911
41 horas ou mais 17 377 17 893 18 862 716 808 894
Ignorado 14 17 28 1 1 2
Sul 14113 14 228 14523 631 651 691
00 a 20 horas 2004 2163 2269 115 147 143
21 a 40 horas 4953 5079 5062 234 230 255
41 horas ou mais 7 149 6 984 7185 282 274 292
Ignorado 6 2 6 - 0 0
Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
00 a 20 horas 735 756 788 41 44 47
21 a 40 horas 2142 2360 2518 98 107 104
41 horas ou mais 3258 3137 3097 88 96 91
Ignorado 5 2 2 - 1 -
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
Entre as Unidades da Federacao, a proporcao de trabalhadores na faixa de até
40 horas trabalhadas no trabalho principal do setor cultural, também, foi inferior ao
total geral, com a Bahia apresentando o menor percentual nessa faixa, em ambas as
distribuicoes.




IBGE Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais 2003-2005

A maior participacao de trabalhadores por conta propria e empregados sem
carteira de trabalho assinada no setor cultural influenciam de forma direta na baixa
participagao de pessoas ocupadas contribuindo para previdéncia. No Brasil, em 2006,
48,6% da populacao ocupada contribuia para previdéncia social. Restringindo ao setor
cultural, esta participacao cai para 45,3%.

Entre as regioes, a populacao ocupada que contribuia para previdéncia social
apresentou 34,6% para a Regiao Norte, 30,3% para o Nordeste, 59,6% para o Sudeste,
54,9% para o Sul e 49,8% para o Centro-Oeste, com o setor cultural apresentando
percentuais inferiores em todas as regioes

Tabela 35 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas e os grupos de horas
trabalhadas por semana no trabalho principal - 2004-2006

Unidades da Federagéo Populagao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
no trabalho principal 2004 2005 2006 2004 2005 2006

Bahia 6 228 6419 6 440 170 207 208
00 a 20 horas 1316 1508 1382 47 64 55
21 a40 horas 2535 2613 2619 63 84 81
41 horas ou mais 2375 2297 2438 60 59 72
Ignorado 2 0 2 0 - -

Minas Gerais 9 065 9521 9872 383 433 445
00 a 20 horas 1261 1457 1545 80 95 108
21 a 40 horas 3289 3486 3496 146 157 155
41 horas ou mais 4511 4575 43829 157 181 182
Ignorado 4 3 2 - - -

Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
00 a 20 horas 637 715 705 53 81 75
21 a 40 horas 2819 2892 3110 159 160 186
41 horas ou mais 3150 3050 3056 118 132 149
Ignorado 3 7 5 1 1 1

Sao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
00 a 20 horas 1344 1618 1642 162 192 157
21 a 40 horas 7871 7 962 7 949 480 491 535
41 horas ou mais 8934 9 456 10 157 417 467 531
Ignorado 7 7 19 - - 2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
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Entre as Unidades da Federacao analisadas, a populagcao ocupada que contri-
buia para previdéncia social apresentou 31,3% para a Bahia, 50,6% para Minas Gerais,
60,9% para o Rio de Janeiro e 64,4% para Sao Paulo, com o setor cultural apresentando
percentuais inferiores em todas as Unidades da Federacao.

Tabela 36 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Grandes Regides e a condi¢ao de contribuicao
para a previdéncia - 2004-2006
Grandes Regides e Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
condigao de contribuigao Total Setor cultural
para a previdéncia 2004 2005 2006 2004 2005 2006
Brasil 84596 87 189 89318 3769 4032 4250
Contribui 39180 41136 43372 1703 1759 1926
Nao contribui 45415 46 053 45 946 2066 2273 2324
Ignorado 1 - - - - -
Norte 6 440 6596 6 684 191 196 215
Contribui 1999 2204 2310 56 59 56
Nao contribui 4 440 4392 4374 135 137 159
Ignorado 0 - - - - -
Nordeste 22 414 23 204 23432 830 911 934
Contribui 6253 6594 7095 229 215 235
Nao contribui 16 161 16 610 16 337 651 696 699
Ignorado - - - - - -
Sudeste 35 490 36 906 38274 1840 2026 2168
Contribui 20 621 21610 22 806 982 1032 1179
Nao contribui 14 868 15 296 15 468 859 994 989
Ignorado 1 - - - - -
Sul 14113 14 228 14523 631 651 691
Contribui 7 445 7642 7971 342 345 355
Nao contribui 6 667 6586 6551 289 306 335
Ignorado - - - - - -
Centro-Oeste 6 140 6 255 6 405 227 248 242
Contribui 2862 3087 3189 94 109 101
Nao contribui 3278 3168 3216 132 139 141
Ignorado - - - - - -
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
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Tabela 37 - Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada,
segundo as Unidades da Federacao selecionadas e a condicao de contribuicao
para a previdéncia - 2004-2006

Unidades da Federagéo Populacao de 10 anos ou mais de idade, ocupada (1 000 pessoas)
selecionadas e condigao
de contribuicdo Total Setor cultural
para a previdéncia 2004 2005 2006 2004 2005 2006
Bahia 6 228 6419 6 440 170 207 208
Contribui 1757 1873 2017 54 57 65
Né&o contribui 4471 4546 4423 116 150 143
Ignorado - - - - - -
Minas Gerais 9 065 9 521 9 872 383 433 445
Contribui 4505 4751 4992 181 201 208
Né&o contribui 4560 4770 4880 202 231 237
Ignorado 1 - - - - -
Rio de Janeiro 6 608 6 664 6 876 331 374 410
Contribui 3897 3955 4190 189 195 209
Né&o contribui 2710 2708 2 686 142 179 201
Ignorado 1 - - - - -
Séao Paulo 18 155 19 043 19 768 1058 1150 1225
Contribui 11428 12 098 12724 588 609 727
Né&o contribui 6727 6 945 7 044 470 541 498
Ignorado - - - - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Do-
micilios 2004-2006.
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analise da oferta de bens e servigos culturais mostra um cresci-

mento, entre 2003 e 2005, da representatividade das atividades
culturais em termos de numero de empresas (de 5,6% para 6,1%),
enquanto observa-se relativa estabilidade no que tange ao pessoal
ocupado (de 5,4% para 5,3%) e ao valor adicionado® (11,1%). No en-
tanto, se for excluido o setor de telecomunicagodes, esse percentual cai
para 6,1% em 2003 e 6,8% em 2005. Essa participagao das atividades
culturais é observada em relacao ao conjunto das empresas formal-
mente constituidas® na industria, comércio e servicos.

Entre os anos 2003 e 2005, as atividades culturais intensifica-
ram a concentragcdo no segmento de servicos tanto em numero de
empresas (de 61,1% de participacao no total das atividades culturais
para 69,5%) quanto de pessoal ocupado (de 56,5% para 61,4%). Isso
ocorreu devido as perdas de representatividade das atividades indus-
triais culturais (de 6,6% para 6,1%, em relagao ao numero de empresas,
e de 27,9% para 25,1%, no que se refere ao pessoal ocupado) e das
atividades comerciais culturais (de 32,3% para 24,4% e de 15,6% para
13,5%, respectivamente).

Ja em relacao ao valor adicionado, observa-se crescimento
apenas na participacao da atividade de comércio cultural no total das
atividades culturais entre 2003 e 2005, de 3,5% para 4,3%. Porém,
este segmento continua sendo o de menor representatividade, pois,

38 Valor Adicionado nos casos do comércio e dos servigos; Valor da Transformacgao Industrial no
caso da industria.

39Representa o segmento formal das atividades de industria, comércio e servicos, nao significando,
portanto, a participagao do setor no total do PIB.



IBGE Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais 2003

em 2005, as atividades industriais culturais abrangiam 24,5% do total das atividades
culturais e as atividades de servicos culturais, 71,1%.

Analisando separadamente o setor industrial cultural, observa-se que houve
ligeiro aumento, entre 2003 e 2005, da participacao das atividades industriais culturais
no total da industria de transformacao no que tange ao numero de empresas (de 6,3%
para 6,5%) e ao valor da transformacao industrial (de 4,6% para 4,8%). Ja a participacao
no total do pessoal ocupado apresentou pequena queda, de 4,7% para 4,4%.

O setor cultural do comércio diminuiu sua participacao em relagao ao conjunto
das atividades de comércio, entre 2003 e 2005, no total do nimero de empresas (de
3,1% para 2,6%) e pessoal ocupado (de 2,6% para 2,1%). Em relacao ao valor adi-
cionado, o setor cultural registrou um pequeno aumento de participacao no total do
comeércio no periodo (de 2,8% para 3,0%).

Por fim, os servigos culturais aumentaram sua participagcao no total das ati-
vidades de servigos, entre 2003 e 2005, para niumero de empresas (de 9,4% para
11,3%) e pessoal ocupado (de 8,7% para 9,1%). Os servigos culturais diminuiram sua
participacao no total do valor adicionado dos servigos nao-financeiros (de 30,6% para
28,6%), embora mantenham uma participagcao importante. Apesar de o salario médio
mensal pago ao trabalhador dos servigos culturais ter caido no periodo (de 6,2 SM
para 5,6 SM), esse permaneceu acima da média dos servicos (3,2 SM, em 2003, e 2,9
SM, em 2005).

De acordo com as informacdoes do CEMPRE, a comparacao dos dados para o
periodo entre 2003 e 2005 evidencia, para os dois conjuntos analisados — entidades
ligadas ao setor cultural e universo de todas as entidades do cadastro -, um maior
crescimento relativo daquelas ligadas a cultura, atingindo 321 mil entidades e 1,5
milhao de ocupados, em 2005. O CEMPRE é representativo do setor formal, consi-
derando entidades empresariais, 0rgaos da administracao publica e entidades sem
fins lucrativos.

Para o setor cultural, as varidveis - nUmero de empresas, pessoal ocupado e
salarios - apresentaram percentuais de participagao relativamente estaveis em relagao
aos totais do CEMPRE, apresentando, em geral, variacao positiva no ano 2005.

No periodo analisado, as empresas de menor porte, 0 a 4 pessoas ocupadas,
foram as principais responsaveis pela ocupacao, concentrando o maior nimero de
sécios e proprietarios, enquanto nas maiores empresas, com porte de 500 ou mais
pessoas, 0 maior numero de pessoas assalariadas.

No que diz respeito a atividade econdmica, os servigos de telecomunicacgoes e de
informatica foram os que apresentaram melhores performances, tanto em termos de
ocupacao quanto em termos de salario médio, embora tenham um nimero pequeno
de empresas, o que indica uma concentracao do segmento. Por outro lado, foram as
atividades comerciais que apresentaram o maior nimero de empresas, enquanto na
Industria estava o maior contingente de pessoal ocupado assalariado.

Os gastos publicos no setor cultural, consolidados nas trés esferas de governo®°,
representam aproximadamente 0,2% do total das despesas consolidadas da adminis-
tracao publica, para o ano de 2005.

4OA despesa consolidada nas trés esferas de governo teve como referéncia a publicagdo Financas publicas do Brasil
2002-2003.
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O estudo mostra que o governo federal ampliou seu volume de gastos no setor
cultural no periodo estudado. Ainda é a esfera governamental menos representativa
tradicionalmente, mas cabe ressaltar que os dados coletados sao referentes apenas
as despesas orcamentarias (Orcamento Fiscal e da Seguridade Social), ndo sendo
incluidos os dados referentes aos incentivos fiscais concedidos a empresas que
investem em projetos culturais (Lei Rouanet, Art. 41).

Dentre as trés esferas, os governos estaduais apresentaram ganhos mais
destacados na participacao dos gastos publicos com cultura. Estados com gastos re-
presentativos em 2003, casos como o de Sao Paulo, Bahia e Amazonas, aumentaram
consideravelmente tais despesas em 2005, levando a essa melhoria na participagao da
esfera estadual. Outros destaques sao os Estados de Rondonia e Roraima, que apesar
de suas pequenas participacoes no total, apresentaram os maiores incrementos em
termos percentuais de 2003 a 2005 (aproximadamente 570% e 330% de aumento,
respectivamente).

Os municipios, apesar da perda na participagao, continuam sendo os principais
entes governamentais no que diz respeito ao total de gastos publicos com cultura. A
maior importancia dos municipios pode ser explicada pela proximidade desta instan-
cia com a populacao e suas respectivas demandas culturais, por parte de gestores,
produtores e consumidores de bens e servicos culturais.

Analisando-se o tamanho da populagao dos municipios, observou-se que este
afeta diretamente o montante dos gastos com cultura. Apenas 266 municipios brasi-
leiros (4,8% do total), com populagao acima de 100 mil habitantes, responderam por
55,1% dos gastos.

Os dados das Pesquisas de Orcamentos Familiares 1987-1988, 1995-1996 e
2002-2003 relativos a posse de alguns bens duraveis relacionados a cultura indicam
mudancas de padrao tecnoldgico. No caso dasTVs em cores e em preto e branco, ha
uma clara substituicao da segunda pela primeira, sendo que aTV em cores se tornou,
no periodo coberto pelas pesquisas, o bem duravel mais difundido entre todos os
itens selecionados.

No que tange ao radio —tanto o de mesa quanto o portatil -, o gravador e toca-fitas
e o toca-discos a laser, os dados indicam que pode ter havido uma integracao ao conjunto
de som. Mesmo assim alguns destes itens, no periodo 2002-2003, ainda apresentavam
percentuais significativos referentes a sua posse como itens individuais.

A posse de microcomputadores apresentou um expressivo crescimento, muito
embora ainda continuassem, assim como os aparelhos de DVD, itens restritos aos
estratos de rendimento familiar mais elevados.

A participacao dos trabalhadores vinculados ao setor cultural da populacao
ocupada de 10 anos ou mais de idade, em relacao ao total no Brasil, apresentou um
percentual de 4,8%, em 2006, gerando uma estimativa que ultrapassa os 4,2 milhoes
de trabalhadores neste setor. Essa estimativa manteve-se proxima ao longo dos anos
2004 e 2005, com uma ligeira elevacao a cada ano.

A predominancia dos trabalhadores no setor cultural ainda é do sexo mascu-
lino, apesar de a participagao do trabalho feminino estar crescendo ao longo desses
trés anos.

41 Estima-se que o total de incentivos fiscais concedidos no ano de 2005 tenha sido de aproximadamente R$ 700 milhées
(Fonte: Ministério da Cultura).
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Grafico 24 - Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade,
ocupadas na semana de referéncia no setor cultural, por sexo,
segundo as Grandes Regioes - 2006

Centro-Oeste 55,1 44,9
Sul 50,0 50,0
Sudeste 53,9 46,1
Nordeste 48,2 51,8
Norte 53,8 46,2
Brasil 52,0 48,0

%
0,0 100 20,0 30,0 40,0 500 600 70,0 80,0 90,0 100,0

Homem Mulher

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento,
PNAD 2004-2006.

No Brasil, em 2006, a maior concentracao desses trabalhadores da cultura foi da
cor branca (569,0%) , sendo que as Regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste apresenta-
ram uma predominéancia de pretos ou pardos. Entre as quatro Unidades da Federacao
analisadas, Rio de Janeiro, Sao Paulo e Minas Gerais apresentaram um percentual
maior de brancos e a Bahia com destaque para pretos ou pardos (72,7%).

Na distribuicao por faixa etdria, o setor cultural apresentou uma populacao mais
jovem (10 anos a 24 anos), quando comparada com o total geral. Entretanto, a faixa
etaria das pessoas ocupadas com mais de 50 anos no setor cultural vem aumentando
ao longo do trés anos analisados.

Quanto ao nivel de instrugao, a incidéncia de pessoas ocupadas no setor cultu-
ral no grupo de 11 anos ou mais de estudo (o que significa ter pelo menos o ensino
meédio completo) é bem superior ao do total de ocupados, apresentando, em 2006,
uma diferenca de 17,7 pontos percentuais a seu favor. Regiao Norte é a que apresenta
amaior diferenca (18,3 pontos percentuais) e, entre as quatro Unidades da Federagao,
a Bahia destaca-se com 24,8 pontos percentuais.

Na forma de inser¢dao no mercado de trabalho no ano 2006, a proporgao dos
empregados com carteira de trabalho assinada e dos trabalhadores por conta prépria
foi superior ao total geral. Num nivel mais desagregado, essa tendéncia se repetiu
nas Regides Sul, Sudeste e Centro-Oeste e para as Unidades da Federacao de Minas
Gerais e Bahia.

O Setor Cultural apresentou, em 2006, um rendimento médio real mensal do
trabalho principal da populacao ocupada de 10 anos ou mais de idade ligeiramente
inferior ao total geral, sendo que, em ambas as distribuicoes, houve crescimento ao
longo dos trés anos analisados. Nas Unidades da Federacao da Bahia e Rio de Janeiro
essa situacao se inverteu, com o setor cultural apresentando um valor maior que o
do total geral.
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Nas horas habitualmente trabalhadas no trabalho principal, os trabalhadores do
setor cultural apresentaram uma dedicagao ao trabalho inferior ao total geral.

Por fim, a participagao de pessoas ocupadas na cultura que contribuiram para a
previdéncia em 2006 foi inferior ao total geral, atestando a significativa informalidade
do setor.

Este trabalho nao esgota as fontes de dados existentes e a sua continuidade
significara avancar também nos arcabougos conceitual e metodolégico que permitam
dotar de maior coeréncia e sentido ldgico as informacgdes existentes. Sera também
importante a identificacao das lacunas de informacdes primarias e a definicao de es-
tratégias que permitam supera-las. O presente estudo representa mais um passo no
sentido da organizacao e sistematizacao de informagdes em um tema tao complexo
e amplo como a cultura.

Alguns trabalhos que estao sendo desenvolvidos pelo IBGE irdao contribuir para
a construcao de um sistema integrado de informagdes estatisticas e indicadores cul-
turais. Pode-se destacar a revisdao da CNAE em 2007, que permitira identificar mais
apropriadamente as atividades relativas ao setor ligado as tecnologias de informacao e
comunicagao, em consonancia com as classificagoes internacionais. Um outro projeto,
realizado em parceria com o MinC, obteve informacoes sobre a atividade cultural nos
municipios brasileiros através da Pesquisa de Informacgdes Basicas Municipais - MUNIC,
em especial, através do suplemento de 2006,

O IBGE considera conveniente, em seguida, como desdobramento deste
trabalho, a andlise das informacgbes aqui apresentadas em um nivel geografico
mais desagregado, observando-se a significancia estatistica das informacoes, o que
permitira identificar atividades culturais com impactos importantes nas economias
locais, dificeis de quantificar no cenério nacional.

A perspectiva de mais longo prazo sera a de expandir a capacidade de anali-
se com a construcao de uma conta satélite de cultura®®, para que, dentre os varios
resultados possiveis, se possa mensurar o peso dessa atividade no Produto Interno
Bruto nacional.

A perspectiva de dedicacao permanente e continua a este projeto de construcao
de um sistema de informagoes estatisticas para o setor cultural sera fortalecida com as
contribuicoes dos gestores publicos, especialistas e estudiosos do tema. Neste sentido,
as criticas e observagdes que serao feitas a este trabalho irdo estimular a sua conti-
nuidade e aprimoramento. Em especial, é de extrema importancia que a delimitacao
da cultura, enquanto atividade econdmica geradora de bens e servigos, seja objeto
de debate para que se possa encontrar uma definicdo que atenda as necessidades
de informacao do Pais.

42 Informacoes sobre a Pesquisa de Informacgdes Basicas Municipais - MUNIC estao disponiveis no portal do IBGE na
Internet, no enderego: <http://www.ibge.gov.br>.

“3Esta em construcao a elaboragdo do Manual metodoldgico para la implementacion de cuentas satélites de cultura en
Latinoamérica, pelo Convénio Andrés Bello da Colombia e o Banco Interamericano de Desarrollo - BID.
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Anexo 1 - Namero de empresas, pessoal ocupado em 31.12, salarios e

outras remuneracgoes, segundo a Classificacao Nacional de Atividades Econémicas

Brasil - 2003

Classificagao Nacional de Atividades Econdmicas

Total do Setor Cultural
FABRICAGAO DE ARTEFATOS DIVERSOS DE MADEIRA, PALHA,
CORTICA E TRANGADO - EXCETO MOVEIS
Fabricagdo de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e
2029-0 trancado - exceto moeis

EDIGCAO; EDICAO E IMPRESSAQ
22.14-4 Edicao de discos, fitas e outros materiais gravados
22.15-2 Edicao de livros, revistas e jornais
22.16-0 Edicédo e impressao de livros
22.17-9 Edicado e impressao de jornais
22.18-7 Edicao e impressao de revistas

22.19-5 Edicao; edicao e impressao de outros produtos graficos
IMPRESSAO DE JORNAIS, REVISTAS E LIVROS E OUTROS SERVICOS
GRAFICOS

22.21-7 Impressao de jornais, revistas e livros
22.29-2 Execucao de outros servicos graficos

REPRODUGAO DE MATERIAIS GRAVADOS
22.31-4 Reproducao de discos e fitas
22.32-2 Reproducao de fitas de videos
22.34-9 Reproducao de softwares em disquetes e fitas

FABRICACAO DE COMPUTADORES

30.21-0 Fabricacao de computadores
FABRICAGAO DE APARELHOS TELEFONICOS, SISTEMAS DE
INTERCOMUNICACAO E SEMELHANTES
Fabricacdo de aparelhos telefonicos, sistemas de
32.22-0 intercomunicacao e semelhantes

FABRICAGAO DE APARELHOS RECEPTORES DE RADIO E TELEVISAO
E DE REPRODUGAO, GRAVACAO OU AMPLIFICACAO DE SOM E
VIDEO
Fabricacdo de aparelhos receptores de radio e televisao e de
32.30-1 reproducao, gravacao ou amplificacdo de som e videc
FABRICAGAO DE PRODUTOS DIVERSOS
Lapidacao de pedras preciosas e semi-preciosas, fabricacao
36.91-9 de artefatos de ourivesaria e joalheria
36.92-7 Fabricagao de instrumentos musicais
36.93-5 Fabricacao de artefatos para caca, pesca e esporte

36.94-3 Fabricagao de brinquedos e de jogos recreativos
COMERCIO VAREJISTA DE LIVROS, JORNAIS, REVISTAS E
PAPELARIA

52.46-9 Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria
COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS USADOS

52.50-7 Comércio varejista de artigos usados
ALUGUEL DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS

71.40-4 Aluguel de objetos pessoais e domésticos
CONSULTORIA EM SOFTWARE

72.21-4 Desenvolvimento e edicdo de softwares prontos para uso
Desenvolvimento de softwares sob encomenda e outras
72.29-0 consultorias em software
PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS FISICAS E
NATURAIS

73.10-5 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias fisicas e naturais

Pessoal ocupado em

Ndamero 31.12
de em-
presas Total Assala-
riado
269074 1431449 1007 158
5663 35438 27 509
5663 35438 27 509
17 041 155 583 127 607
698 2488 1309
1584 13 364 10 796
1286 25377 23 091
2582 41914 37702
775 8475 7 140
10 116 63 965 47 569
11 666 51105 32523
1651 13 047 10 319
10015 38058 22204
546 7 698 6 891
205 6 643 6342
234 608 285
107 447 264
235 6613 6231
235 6613 6231
546 11001 10 103
546 11 001 10 103
487 23 541 22 744
487 23 541 22744
3461 35747 30 215
1817 14 099 11 196
194 2 667 2 337
462 4 969 4229
988 14012 12 453
60 473 165910 84913
60 473 165910 84913
4 965 10 008 3634
4 965 10 008 3634
13 835 35993 16 330
13835 35993 16 330
15 962 90 815 61208
2390 6 391 2022
13572 84 424 59 186
739 30 255 29 199
739 30 255 29199

(continua)
Salarios e

outras

remu-
neragoes
(1 000 R$)

17 821 912
198 858
198 858

2 275 157
21385
259 773
544 695
727 417
176 414
545 472

344 363
145 877
198 486

155 134
148 377
2132
4624

173 515
173515

314190

314190

394 446

394 446
254 714

93 348
20 483
29 814
111 069

484 779
484 779

18 001
18 001

93 045
93 045

1613 814
32551

1581263

893 636
893 636
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Anexo 1 - Numero de empresas, pessoal ocupado em 31.12, salarios e
outras remuneracoes, segundo a Classificacao Nacional de Atividades Econémicas

Brasil - 2003
(concluséo)
Pessoal ocupado em Salarios e
Numero 31.12 outras
Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas de em- remu-
presas Total Assala- neracoes
riado | (1000 R$)

PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS SOCIAIS

E HUMANAS 828 7 455 6 197 82 209
73.20-2 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias sociais e humanas 828 7 455 6 197 82 209
PUBLICIDADE E ATIVIDADES FOTOGRAFICAS 33019 110 735 57 459 805 176
74.40-3 Publicidade 25 620 84 867 42 482 705 929
74.91-8 Atividades fotograficas 7 399 25 868 14 977 99 247
EDUCAGAO PROFISSIONAL E OUTRAS ATIVIDADES DE ENSINO 29 743 241 764 187911 2398972
80.96-9 Educacao profissional de nivel técnicc 2019 51939 47 605 678 506
80.97-7 Educacao profissional de nivel tecnoldgicc 163 5574 5337 109 256
80.99-3 Outras atividades de ensina 27 561 184 251 134969 1611210
ATIVIDADES CINEMATOGRAFICAS E DE VIDEO 10 073 31470 15718 179 474
92.11-8 Producao de filmes cinematograficos e fitas de videc 6 599 15 926 5017 66 617
92.12-6 Distribuicao de filmes e de videos 2575 5490 2031 48 679
92.13-4 Projecao de filmes e de videos 899 10 054 8670 64 178
ATIVIDADES DE RADIO E DE TELEVISAO 7 646 88 068 76 044 1662312
92.21-5 Atividades de radio 6 303 41237 31170 330214
92.22-3 Atividades de televisao 1343 46 831 44874 1332098
OUTRAS ATIVIDADES ARTISTICAS E DE ESPETACULOS 19 334 47 497 17 405 166 798
Atividades de teatro, musica e outras atividades artisticas e
92.31-2 literarias 12 564 30 267 10117 121 858
92.32-0 Gestao de salas de espetaculos 1215 2975 1205 11 546
QOutras atividades de espetaculos, nao especificadas
92.39-8 anteriormente 5555 14 255 6 083 33394
ATIVIDADES DE AGENCIAS DE NOTICIAS 1054 3335 1683 55 203
92.40-1 Atividades de agéncias de noticias 1054 3335 1683 55203
ATIVIDADES DE BIBLIOTECAS, ARQUIVOS, MUSEUS E OUTRAS
ATIVIDADES CULTURAIS 995 8147 7177 116 594
92.51-7 Atividades de bibliotecas e arquivos 284 2031 1727 23 870
Atividades de museus e de conservacao do patrimonio
92.52-5 historico 253 2913 2707 48 407
Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques
92.53-3 nacionais e reservas ecoldgicas 458 3203 2743 44 317

COMERCIO ATACADISTA DE ARTIGOS DE ESCRITORIO E DE
PAPELARIA; LIVROS, JORNAIS E OUTRAS PUBLICACOES 4520 23 342 16 101 162 066

Comércio atacadista de artigos de escritdrio e de papelaria;
papel, papelao e seus artefatos; livros, jornais e outras
5147-0 publicacoes 4520 23 342 16 101 162 066

COMERCIO ATACADISTA DE COMPUTADORES, EQUIPAMENTOS DE

TELEFONIA E COMUNICACAO, PARTES E PECAS 1295 11 806 9560 364 173
Comércio atacadista de computadores, equipamentos de
51.65-9 telefonia e comunicacao, partes e pecas 1295 11 806 9 560 364 173
TELECOMUNICAGOES 5247 89 203 80285 3241450
64.20-0 Telecomunicagoes 5247 89 203 80285 3241450
PROCESSAMENTO E ATIVIDADES DE BANCOS DE DADOS E
DISTRIBUICAO DE CONTEUDO ELETRONICO 19 701 108 920 72511 1373834
72.30-3 Processamento de dados 18 803 104 528 69604 1311466
Atividades de banco de dados e distribuicdo on-line de
72.40-0 conteudo eletrénico 898 4392 2907 62 369

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.
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Anexo 2 - Namero de empresas, pessoal ocupado em 31.12, salarios e
outras remuneracgoes, segundo a Classificacao Nacional de Atividades Econémicas

Brasil - 2004

Classificagao Nacional de Atividades Econdmicas

Total do Setor Cultural
FABRICAGAO DE ARTEFATOS DIVERSOS DE MADEIRA, PALHA,
CORTIGA E TRANGADO - EXCETO MOVEIS
Fabricagdo de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e
2029-0 trancado - exceto moeis

EDIGCAO; EDICAO E IMPRESSAQ
22.14-4 Edicao de discos, fitas e outros materiais gravados
22.15-2 Edicao de livros, revistas e jornais
22.16-0 Edicao e impressao de livros
22.17-9 Edicédo e impressao de jornais
22.18-7 Edicéao e impressao de revistas

22.19-5 Edicao; edicao e impressao de outros produtos graficos
IMPRESSAO DE JORNAIS, REVISTAS E LIVROS E OUTROS SERVICOS
GRAFICOS

22.21-7 Impressao de jornais, revistas e livros

22.29-2 Execucao de outros servicos graficos
REPRODUGAO DE MATERIAIS GRAVADOS

22.31-4 Reproducao de discos e fitas

22.32-2 Reproducao de fitas de videos

22.34-9 Reproducao de softwares em disquetes e fitas
FABRICAGAO DE COMPUTADORES

30.21-0 Fabricacao de computadores
FABRICAGAO DE APARELHOS TELEFONICOS, SISTEMAS DE
INTERCOMUNICACAO E SEMELHANTES
Fabricacdo de aparelhos telefonicos, sistemas de
32.22-0 intercomunicacao e semelhantes

FABRICAGAO DE APARELHOS RECEPTORES DE RADIO E TELEVISAO
E DE REPRODUCAO, GRAVAGAO OU AMPLIFICAGAO DE SOM E
VIDEO
Fabricacdo de aparelhos receptores de radio e televisao e de
32.30-1 reproducao, gravacao ou amplificacdo de som e videc

FABRICAGAO DE PRODUTOS DIVERSOS
Lapidacao de pedras preciosas e semi-preciosas, fabricacao
36.91-9 de artefatos de ourivesaria e joalheria

36.92-7 Fabricagao de instrumentos musicais
36.93-5 Fabricacao de artefatos para caca, pesca e esporte

36.94-3 Fabricagao de brinquedos e de jogos recreativos
COMERCIO VAREJISTA DE LIVROS, JORNAIS, REVISTAS E
PAPELARIA

52.46-9 Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria
COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS USADOS

52.50-7 Comércio varejista de artigos usados
ALUGUEL DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS

71.40-4 Aluguel de objetos pessoais e domésticos
CONSULTORIA EM SOFTWARE

72.21-4 Desenvolvimento e edicdo de softwares prontos para uso
Desenvolvimento de softwares sob encomenda e outras
72.29-0 consultorias em software
PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS FISICAS E
NATURAIS

73.10-5 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias fisicas e naturais

Ndamero
de em-
presas

291 321

5711

5711

18 590
828
2333
1308
2675
728
10718

12 082
1659
10 423

583
261

208
114

234
234

489

489

490

490
3559

1894
194
482
989

63 707
63707

5262
5262

15434
15434

22 677
4437

18 240

824
824

(continua)

Pessoal ocupado em | Salarios e

31.12 outras
remu-

Total A§sala» neragoes
riado (1 000 R$)
1512528 1071395 20595714
36 472 28 725 216 036
36 472 28725 216 036
155 350 125790 2479 480
2314 1062 13277
11 238 7 633 134 990
22 856 20 609 489 784
44 497 40 186 893 240
9 541 8315 349 265
64 904 47 985 598 924
53174 34518 388 689
13 226 10 598 157 375
39948 23920 231314
8544 7734 191 157
7 553 7 207 185 695
636 347 3041
355 180 2421
8109 7 733 220 993
8109 7733 220993
16 192 15434 536 356
16 192 15434 536 356
27 306 26 457 466 314
27 306 26 457 466 314
36 269 30 853 287 369
14 957 12 083 111 202
2714 2 397 24 040
4412 3699 35284
14 186 12 674 116 843
172 643 89 602 541 339
172 643 89 602 541 339
10 580 4125 21604
10 580 4125 21 604
41 215 20 108 118 854
41 215 20 108 118 854
114 064 73751 2596 665
26 869 18785 1181139
87 195 54966 1415527
30 962 29 780 991 594
30962 29780 991 594
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Anexo 2 - Numero de empresas, pessoal ocupado em 31.12, salarios e
outras remuneracoes, segundo a Classificacao Nacional de Atividades Econémicas

Brasil - 2004
(concluséo)
Pessoal ocupado em Salarios e
Numero 31.12 outras
Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas de em- remu-
presas Total Assala- neragoes
riado | (1000 R$)

PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS SOCIAIS

E HUMANAS 921 7 629 6244 89 681
73.20-2 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias sociais e humanas 921 7 629 6244 89 681
PUBLICIDADE E ATIVIDADES FOTOGRAFICAS 33901 111 705 58 721 855 383
74.40-3 Publicidade 26 176 85575 43 643 748 437
74.91-8 Atividades fotograficas 7725 26 130 15078 106 946
EDUCAGAO PROFISSIONAL E OUTRAS ATIVIDADES DE ENSINO 31508 239 270 184697 2511563
80.96-9 Educacao profissional de nivel técnicc 2166 51 350 47 746 725 628
80.97-7 Educacao profissional de nivel tecnoldgicc 218 7 662 7 397 179 363
80.99-3 Outras atividades de ensina 29124 180 258 129554 1606 573
ATIVIDADES CINEMATOGRAFICAS E DE VIDEO 9 465 30726 16 533 198 451
92.11-8 Producao de filmes cinematograficos e fitas de videc 6 309 15 091 5281 78 542
92.12-6 Distribuicao de filmes e de videos 2 266 4848 1884 49 158
92.13-4 Projecao de filmes e de videos 890 10 787 9 368 70 751
ATIVIDADES DE RADIO E DE TELEVISAO 7 459 88 860 77 652 1837 349
92.21-5 Atividades de radio 6115 40 887 31648 354 482
92.22-3 Atividades de televisao 1344 47 973 46 004 1482867
OUTRAS ATIVIDADES ARTISTICAS E DE ESPETACULOS 20 415 46 562 16 997 175 890
Atividades de teatro, musica e outras atividades artisticas e
92.31-2 literéarias 12 966 28 777 9524 125 595
92.32-0 Gestao de salas de espetaculos 1280 3478 1684 16 522
Outras atividades de espetaculos, nao especificadas
92.39-8 anteriormente 6169 14 307 5789 33774
ATIVIDADES DE AGENCIAS DE NOTICIAS 1122 3443 1776 69 559
92.40-1 Atividades de agéncias de noticias 1122 3443 1776 69 559
ATIVIDADES DE BIBLIOTECAS, ARQUIVOS, MUSEUS E OUTRAS
ATIVIDADES CULTURAIS 1009 8 607 7 664 133 658
92.51-7 Atividades de bibliotecas e arquivos 289 2192 1932 28 495
Atividades de museus e de conservacao do patrimonio
92.52-5 historico 253 2 866 2678 50 327
Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques
92.53-3 nacionais e reservas ecoldgicas 467 3549 3054 54 836

COMERCIO ATACADISTA DE ARTIGOS DE ESCRITORIO E DE
PAPELARIA; LIVROS, JORNAIS E OUTRAS PUBLICACOES 4933 26 201 18 595 198 483

Comércio atacadista de artigos de escritdrio e de papelaria;
papel, papelao e seus artefatos; livros, jornais e outras
5147-0 publicacoes 4933 26 201 18 595 198 483

COMERCIO ATACADISTA DE COMPUTADORES, EQUIPAMENTOS DE

TELEFONIA E COMUNICACAO, PARTES E PECAS 1977 17 199 14 003 503 827
Comércio atacadista de computadores, equipamentos de
51.65-9 telefonia e comunicacao, partes e pecas 1977 17 199 14 003 503 827
TELECOMUNICAGOES 5531 103 119 94 811 3474437
64.20-0 Telecomunicagoes 5531 103 119 94811 3474437
PROCESSAMENTO E ATIVIDADES DE BANCOS DE DADOS E
DISTRIBUICAO DE CONTEUDO ELETRONICO 23438 118327 79092 1490982
72.30-3 Processamento de dados 22 372 114 230 76 695 1441 640
Atividades de banco de dados e distribuicdo on-line de

72.40-0 conteudo eletrénico 1066 4097 2 397 49 342

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2004.
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Anexo 3 - Namero de empresas, pessoal ocupado em 31.12, salarios e
outras remuneracgoes, segundo a Classificacao Nacional de Atividades Econémicas

Brasil - 2005

Classificagao Nacional de Atividades Econdmicas

Total do Setor Cultural
FABRICAGAO DE ARTEFATOS DIVERSOS DE MADEIRA, PALHA,
CORTICA E TRANGADO - EXCETO MOVEIS
Fabricagdo de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e
2029-0 trancado - exceto moeis

EDIGCAO; EDICAO E IMPRESSAOQ
22.14-4 Edicao de discos, fitas e outros materiais gravados
22.15-2 Edicao de livros, revistas e jornais
22.16-0 Edicao e impressao de livros
22.17-9 Edicado e impressao de jornais
22.18-7 Edicéao e impressao de revistas

22.19-5 Edicao; edicao e impressao de outros produtos graficos
IMPRESSAO DE JORNAIS, REVISTAS E LIVROS E OUTROS SERVICOS
GRAFICOS

22.21-7 Impressao de jornais, revistas e livros
22.29-2 Execucao de outros servicos graficos

REPRODUGAO DE MATERIAIS GRAVADOS
22.31-4 Reproducao de discos e fitas
22.32-2 Reproducao de fitas de videos
22.34-9 Reproducao de softwares em disquetes e fitas

FABRICACAO DE COMPUTADORES

30.21-0 Fabricacao de computadores
FABRICAGAO DE APARELHOS TELEFONICOS, SISTEMAS DE
INTERCOMUNICACAO E SEMELHANTES
Fabricagao de aparelhos telefonicos, sistemas de
32.22-0 intercomunicacao e semelhantes
FABRICAGAO DE APARELHOS RECEPTORES DE RADIO E TELEVISAO
E DE REPRODUGAO, GRAVACAO OU AMPLIFICACAO DE SOM E
VIDEO
Fabricacdo de aparelhos receptores de radio e televisao e de
32.30-1 reproducao, gravacao ou amplificacdo de som e videc
FABRICAGAO DE PRODUTOS DIVERSOS
Lapidacao de pedras preciosas e semi-preciosas, fabricacao
36.91-9 de artefatos de ourivesaria e joalheria

36.92-7 Fabricagao de instrumentos musicais
36.93-5 Fabricacao de artefatos para caca, pesca e esporte

36.94-3 Fabricagao de brinquedos e de jogos recreativos
COMERCIO VAREJISTA DE LIVROS, JORNAIS, REVISTAS E
PAPELARIA

52.46-9 Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria
COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS USADOS

52.50-7 Comércio varejista de artigos usados
ALUGUEL DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS

71.40-4 Aluguel de objetos pessoais e domésticos
CONSULTORIA EM SOFTWARE

72.21-4 Desenvolvimento e edicdo de softwares prontos para uso
Desenvolvimento de softwares sob encomenda e outras
72.29-0 consultorias em software
PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS FISICAS E
NATURAIS

73.10-5 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias fisicas e naturais

Nuamero
de em-
presas

321395

5963

5963

21674
1040
3211
1986
2930

719

11788

12977
1659
11318

609
298
189
122

268
268

449

449

484

484
3743

1979

518
1035

67 601
67 601

5634
5634

18 544
18 544

28 527
5484

23043

921
921

(continua)

Pessoal ocupado em | Salérios e

31.12 outras
remu-

Total A§sala— neragoes
riado (1 000 R$)
1635294 1159392 23598 965
33211 25 362 206 507
33211 25 362 206 507
164 704 131693 2738511
2603 1085 13343
18771 13909 390934
23878 20 636 532 588
43 642 39177 933 551
7 786 6 625 197 948
68 024 50 261 670 147
58 152 38570 467 948
14 075 11 549 188 606
44 077 27 021 279 342
6 691 5 885 141 153
5779 5404 135 697
567 306 3174
345 175 2 282
11562 11 158 288 531
11 562 11158 288 531
21103 20 442 676 840
21103 20 442 676 840
28 209 27 457 499 332
28 209 27 457 499 332
36716 31227 315 688
15 662 12795 130 267
2 592 2274 25615
4788 4 050 44 157
13674 12108 115 650
182 197 96 253 623 519
182 197 96 253 623519
10 686 4 047 24 071
10 686 4047 24 071
50 253 24 787 155 278
50 253 24 787 155 278
143 979 92534 3329838
35 359 25768 1415567
108 620 66 766 1914 271
33273 31926 1103926
33273 31926 1103926
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Anexo 3 - NUumero de empresas, pessoal ocupado em 31.12, salarios e
outras remuneracoes, segundo a Classificacao Nacional de Atividades Econémicas

Brasil - 2005
(conclusao)
Pessoal ocupado em | Salarios e
Numero 31.12 outras
Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas de em- remu-
presas Total Assala- | nerages
riado | (1000 R$)

PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS SOCIAIS

E HUMANAS 956 8 358 6 859 104 047
73.20-2 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias sociais e humanas 956 8 358 6 859 104 047
PUBLICIDADE E ATIVIDADES FOTOGRAFICAS 36 111 114 884 60 455 935 153
74.40-3 Publicidade 27 872 87 506 44 509 812 330
74.91-8 Atividades fotograficas 8239 27 378 15 946 122 823
EDUCAGCAO PROFISSIONAL E OUTRAS ATIVIDADES DE ENSINO 33958 263 604 209 136 3 024 569
80.96-9 Educacao profissional de nivel técnicc 2 389 53 961 50 137 836 563
80.97-7 Educacao profissional de nivel tecnoldgicc 232 10 222 9884 239 895
80.99-3 Outras atividades de ensing 31337 199 421 149115 1948110
ATIVIDADES CINEMATOGRAFICAS E DE VIDEO 9730 30 791 16 893 224512
92.11-8 Producao de filmes cinematograficos e fitas de videc 6708 15908 5948 97 025
92.12-6 Distribuicao de filmes e de videos 2098 4 473 1873 52718
92.13-4 Projecao de filmes e de videos 924 10410 9072 74770
ATIVIDADES DE RADIO E DE TELEVISAO 7511 93 599 82888 2085609
92.21-5 Atividades de radio 6 162 41 594 32 696 380 149
92.22-3 Atividades de televisao 1349 52 005 50 192 1705459
OUTRAS ATIVIDADES ARTISTICAS E DE ESPETACULOS 21912 51617 20 794 219720
Atividades de teatro, musica e outras atividades artisticas e
92.31-2 literéarias 14 356 33215 12 356 162510
92.32-0 Gestao de salas de espetaculos 1389 3834 1987 19 836
QOutras atividades de espetaculos, nao especificadas
92.39-8 anteriormente 6 167 14 568 6 451 37374
ATIVIDADES DE AGENCIAS DE NOTICIAS 1086 3212 1635 70 623
92.40-1 Atividades de agéncias de noticias 1086 3212 1635 70 623
ATIVIDADES DE BIBLIOTECAS, ARQUIVOS, MUSEUS E OUTRAS
ATIVIDADES CULTURAIS 1096 8495 7 597 135 807
92.51-7 Atividades de bibliotecas e arquivos 312 2169 1921 30100
Atividades de museus e de conservagdo do patrimonio
92.52-5 historico 266 2834 2631 51921
Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques
92.53-3 nacionais e reservas ecoldgicas 518 3492 3045 53 786

COMERCIO ATACADISTA DE ARTIGOS DE ESCRITORIO E DE
PAPELARIA; LIVROS, JORNAIS E OUTRAS PUBLICACOES 5336 28 283 20 406 253 949
Comércio atacadista de artigos de escritdrio e de papelaria;

papel, papelao e seus artefatos; livros, jornais e outras
5147-0 publicacoes 5336 28 283 20 406 253 949

COMERCIO ATACADISTA DE COMPUTADORES, EQUIPAMENTOS DE

TELEFONIA E COMUNICACAO, PARTES E PECAS 2531 21 306 17 394 586 007
Comércio atacadista de computadores, equipamentos de
51.65-9 telefonia e comunicacao, partes e pecas 2 531 21 306 17 394 586 007
TELECOMUNICACOES 5899 92 346 83845 3564 888
64.20-0 Telecomunicacoes 5899 92 346 83845 3564 888
PROCESSAMENTO E ATIVIDADES DE BANCOS DE DADOS E
DISTRIBUIGAO DE CONTEUDO ELETRONICO 27 875 138 063 90149 1822940
72.30-3 Processamento de dados 26 666 133 531 87417 1765 268
Atividades de banco de dados e distribuicdo on-line de
72.40-0 conteudo eletrénico 1209 4532 2732 57 671

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2005.
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anos de estudo (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Classificacao estabelecida em funcéao da série e do nivel
ou grau mais elevado alcancado pela pessoa, considerando a ultima
série concluida com aprovacao. Cada série concluida com aprovacgao
corresponde a 1 ano de estudo. A contagem dos anos de estudo tem
inicio: em 1 ano, a partir da primeira série concluida com aprovacao de
curso de ensino fundamental, de primeiro grau ou do elementar; em
5 anos de estudo, a partir da primeira série concluida com aprovagao
de curso de médio primeiro ciclo; em 9 anos de estudo, a partir da
primeira série concluida com aprovacao de curso de ensino médio,
de segundo grau ou de médio segundo ciclo; em 12 anos de estudo,
a partir da primeira série concluida com aprovacgao de curso superior.
As pessoas que nao declararam a série e o nivel ou grau, ou com
informacoes incompletas ou que nao permitem a sua classificagao,
sao reunidas no grupo de anos de estudo nao-determinados ou sem
declaracao.

atividade (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006)
Finalidade ou ramo de negécio da organizagao, empresa ou entidade
para a qual a pessoa trabalha. Para os trabalhadores por conta propria,
classifica-se de acordo com a ocupagao exercida.

categoria do emprego (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2002-2004)Classificacao dos empregados em: com carteira de trabalho
assinada; militares (do Exército, Marinha de Guerra e Aerondutica,
inclusive as pessoas prestando servico militar obrigatério) e
funcionarios publicos estatutarios (empregados regidos pelos
estatutos dos funciondrios publicos federais, estaduais, municipais
ou de autarquias); ou outro sem carteira de trabalho assinada.
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Classificagao dos trabalhadores domésticos em: com carteira de
trabalho assinada ou sem carteira de trabalho assinada.

Classificacao Brasileira de Ocupagoes - Domiciliar - CBO-Domiciliar
(Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006) Adaptacao
da Classificacao Brasileira de Ocupacgdes - CBO para as pesquisas
domiciliares. Para esta adaptacao as pesquisas domiciliares, o
IBGE utilizou a estrutura da CBO que ainda estava sendo validada
pelo Ministério do Trabalho e Emprego em setembro de 1999. A
CBO-Domiciliar mantém-se idéntica a CBO no nivel mais agregado -
grande grupo - e reagrupa algumas familias ocupacionais, subgrupos
e subgrupos principais, considerando as dificuldades de sua captacao
com precisao em pesquisas domiciliares. A Classificacao Brasileira
de Ocupacoes - CBO tem como referéncia a International Standard
Classification of Occupations - ISCO-88 (Clasificacion Internacional
Uniforme de Ocupaciones - CIUO-88).

Classificacao Nacional de Atividades Economicas - Domiciliar - CNAE-
Domiciliar (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006)
Adaptacao da Classificacao Nacional de Atividades Economicas -
CNAE para as pesquisas domiciliares. A CNAE-Domiciliar mantém-se
idéntica a CNAE nos niveis mais agregados - secao e divisao, com
excecao das divisoes do comércio em que nao se distingue o varejo
e atacado - reagrupa classes onde o detalhamento é considerado
inadequado para as pesquisas domiciliares e desagrega algumas
atividades de servicos que tém nestas pesquisas sua Unica fonte de
cobertura. A Classificagao Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE
tem como referéncia a International Standard Industrial Classification
of all Economic Activities — ISIC (Clasificacion Industrial Internacional
Uniforme de todas las Actividades Econémicas — ClIU), 3° revisao, das
Nacoes Unidas.

coeficiente de variagcdao Razao entre o desvio padrao de uma estatistica
e seu valor esperado. Em amostragem, uma estimativa € mais precisa
guanto mais seu coeficiente de variagao for préximo de zero.

condicao de ocupacao (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Classificagcdo das pessoas economicamente ativas na
semana de referéncia em ocupadas e desocupadas nessa semana.

consumo intermediario 1. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005)
Somatdrio das seguintes despesas: despesas operacionais, exceto
impostos e taxas; despesas com arrendamento mercantil (/easing)
de maquinas, equipamentos e veiculos. Calculo sem os ajustes
metodologicos das Contas Nacionais que incluem a andlise e tratamento
dos elementos do custo intermediario e estimativas para a producao
de autdnomos e unidades produtivas da economia informal.

2. (Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005) Somatorio das seguintes
despesas: despesas operacionais, exceto impostos e taxas; despesas
com mercadoria, material de consumo e de reposicao; despesas com
combustiveis e lubrificantes consumidos em veiculos, geradores,
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caldeiras, empilhadeiras, etc.; despesas com matérias-primas para
fabricacao proépria; custo de programacao das empresas de televisao
por assinatura; despesas com arrendamento mercantil (/easing)
de maquinas, equipamentos e veiculos. Calculo sem os ajustes
metodolodgicos das Contas Nacionais que incluem a analise e tratamento
dos elementos do custo intermediario e estimativas para a producao de
autébnomos e unidades produtivas da economia informal.

contapropria (PesquisaNacional porAmostrade Domicilios 2004-2006)
Pessoa que trabalha explorando o seu préprio empreendimento,
sozinha ou com socio, sem ter empregado e contando, ou nao, com a
ajuda de trabalhador nao-remunerado.

contribuicdo para instituto de previdéncia (Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios 2004-2006) Contribuicao para instituto de
previdéncia federal (Instituto Nacional do Seguro Social - INSS
ou Plano de Seguridade Social da Unido), estadual (instituto de
previdéncia estadual, incluindo os servidores das forgas auxiliares
estaduais), ou municipal (instituto de previdéncia municipal, incluindo
os servidores das forgas auxiliares municipais), no trabalho principal,
no secundario e em pelo menos um dos demais trabalhos que tinham
na semana de referéncia.

cor ou raca (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006)
Caracteristica declarada pelas pessoas com base nas seguintes
opgoes: branca, preta, amarela (pessoa de origem japonesa, chinesa,
coreana etc.), parda (mulata, cabocla, cafuza, mameluca ou mestica de
preto com pessoa de outra cor ou raca) ou indigena (pessoa indigena
ou india).

custo das operacoes industriais (Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003-2005) Valor dos custos diretamente envolvidos na producao,
incorridos no ano, a excecao dos salarios e encargos, obtido pela
soma das seguintes varidveis: consumo de matérias-primas, materiais
auxiliares e componentes; compra de energia elétrica; consumo de
combustiveis, consumo de pecas e acessérios para manutencao e
reparacao de maquinas e equipamentos, servigos industriais e de
manutencdo e reparacao de maquinas e equipamentos ligados a
producao prestados por terceiros.

custo do trabalho 1. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005, Pesquisa
Anual de Servigos 2003-2005) Relacao entre os gastos com pessoal e
a receita operacional liquida.

2. (Pesquisa Industrial Anual — Empresa 2003-2005) Relacao entre
os gastos com pessoal e a receita liquida de vendas.

custos e despesas (Pesquisa Industrial Anual — Empresa 2003-2005)
Soma dos gastos de pessoal com o custo das operagdes industriais,
mais os demais custos e despesas.

custos e despesas totais 1. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005)
Somatoério dos seguintes itens: gastos de pessoal, consumo
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intermedidrio, custo das mercadorias revendidas, impostos e taxas,
despesas financeiras, variagbes monetarias passivas, comissoes
pagas a administradoras de cartao de crédito, resultado negativo em
participacoes societarias, depreciacao, amortizagao, despesas nao
operacionais e constituicao das provisoes.

2. (Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005) Somatdrio dos
seguintes itens: gastos de pessoal, consumo intermediario, custos
das mercadorias revendidas, custo de incorporacdo, impostos e taxas,
despesas financeiras, variagcbes monetdrias passivas, comissoes
pagas a administradoras de cartao de crédito, resultado negativo em
participacoes societarias, depreciacao, amortizagao, despesas nao
operacionais e contribuicoes das provisoes.

data de referéncia (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Data fixada para o céalculo da idade e para a investigagcao
de caracteristicas de trabalho. Corresponde ao ultimo dia da semana
de referéncia que, para a pesquisa realizada em 2004, foi o dia 25 de
setembro de 2004; para a pesquisa realizada em 2005, foi o dia 24 de
setembro de 2005; e para a pesquisa realizada em 2006, foi o dia 30
de setembro de 2006.

despesa monetaria e nao-monetaria média mensal (Pesquisa de
Orgcamentos Familiares 2002-2003) Estimativa, usada no plano
tabular, que corresponde ao somatério das despesas monetarias e
nao-monetarias mensais para cada tipo de despesa, dividido pelo
numero de unidades de consumo, para um determinado conjunto de
dados.

despesa por funcdes (Estatisticas Econémicas das Administragées
Publicas 2003-2005) Distribuicao setorial das despesas realizadas
pelo governo, tais como: saude, educacao, previdéncia social, meio
ambiente, segurancga publica, entre outras. Permite mensurar o tipo
de dispéndio realizado, segundo as areas de atuacao, possibilitando,
desta forma, a analise do volume e da natureza da oferta dos servicos
publicos postos a disposicao da sociedade.

despesas de consumo (Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-2003)
Despesas realizadas pela unidade de consumo com aquisicoes de
bens e servigos utilizados para atender diretamente as necessidades
e desejos pessoais de seus componentes no periodo da pesquisa.

despesas monetarias (Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-2003)
Despesas efetuadas por meio de pagamento, realizado a vista ou a
prazo, em dinheiro, cheque ou com a utilizacao de cartao de crédito.

despesas nao-monetarias (Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003) Tudo que é produzido, pescado, cagado, coletado ou
recebido em bens (troca, doacao, retirada do negécio e salario em
bens) utilizados ou consumidos durante o periodo de referéncia da
pesquisa e que, pelo menos na ultima transagao, nao tenha passado
pelo mercado.
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domicilio particular permanente (Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003) Domicilio que se destina a habitagdo de uma ou mais
pessoas, ligadas por lacos de parentesco, dependéncia doméstica ou
normas de convivéncia, sendo todo ou parte destinado esclusivamente
a moradia.

empreendimento (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Empresa, instituicao, entidade, firma, negocio, etc., ou,
ainda, o trabalho sem estabelecimento, desenvolvido individualmente
ou com ajuda de outras pessoas (empregados, sdcios ou trabalhadores
nao-remunerados). Um empreendimento pode ser constituido por um
ou mais estabelecimentos ou nao ter estabelecimento. Por convencao,
o trabalho no servico doméstico remunerado é considerado como
sendo um empreendimento, independentemente do numero de
unidades domiciliares em que a pessoa presta este servico.

empregado (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006)
Pessoa que trabalha para um empregador (pessoa fisica ou juridica),
geralmente obrigando-se ao cumprimento de uma jornada de
trabalho e recebendo em contrapartida remuneragcao em dinheiro,
mercadorias, produtos ou beneficios (moradia, comida, roupas,
etc.). Nesta categoria, inclui-se a pessoa que presta o servico militar
obrigatério e, também, o sacerdote, ministro de igreja, pastor, rabino,
frade, freira e outros clérigos.

empregador (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006)
Pessoa que trabalha explorando o seu préprio empreendimento, com
pelo menos um empregado.

empresa/organizacao (Estatisticas do Cadastro Central de Empresas
2003-2005) Pessoa juridica inscrita no Cadastro Nacional da Pessoa
Juridica - CNPJ, do Ministério da Fazenda, compreendendo entidades
empresariais, 6rgaos da administragao publica e entidades privadas
sem fins lucrativos.

erro amostral Diferenca entre a estimativa amostral e o valor
verdadeiro (populacional) do parametro estimado. O erro amostral
pode ser expresso através do coeficiente de variagcao: quanto menor
o coeficiente de variagao, menor o erro amostral.

erro padrao Desvio padrao de uma estimativa amostral.

estimador Funcao das observacoes da amostra usada para estimar
(calcular um valor proximo) um parametro da populagao.

estimativa Resultado da aplicagao de um estimador aos valores
observados numa amostra de uma variavel de interesse.

gasto com pessoal (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005, Pesquisa
Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa Industrial Anual - Empresa
2003-2005) Soma dos salérios, retiradas e outras remuneragbes com
0s encargos sociais (previdéncia social, previdéncia privada e FGTS),
indenizacoes trabalhistas e beneficios concedidos aos empregados.
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horas habitualmente trabalhadas por semana (Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios 2004-2006) Numero de horas habitualmente
trabalhadas por semana no trabalho principal, no secundario e nos
demais trabalhos que a pessoa tem na semana de referéncia, inclusive
as horas que a pessoa habitualmente ocupa fora do local de trabalho em
tarefas relacionadas com a sua ocupacao no trabalho considerado.

idade (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006) |dade
calculada, em anos completos, na data de referéncia da pesquisa, com
base no dia, més e ano do nascimento da pessoa, e idade presumida
da pessoa que nao sabe a data de nascimento. As pessoas que nao
declaram a data de nascimento nem a idade presumida sao reunidas
no grupo “idade ignorada”

intervalo de confianca Outra forma de apresentar a precisdao de uma
estimativa. E construido a partir da estimativa de sua variancia e de
uma medida do nivel de significancia. Dizer que um intervalo tem
95% de confiancga significa que se forem feitas repetidas selegoes
de amostras, seguindo um mesmo plano amostral, as estimativas
obtidas em cada amostra levarao a intervalos que, em 95% das vezes,
incluem o valor verdadeiro do parametro estimado. Quanto menor o
tamanho do intervalo de confianca, maior a precisao da estimativa.

margem de comercializacao (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005)
Diferenca entre a receita liquida de revenda e o custo da mercadoria
revendida. Refere-se ao resultado obtido pelo esfor¢co de venda da
mercadoria deduzido de seus custos de aquisicao pela empresa.

massa salarial (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005, Pesquisa
Anual de Servigcos 2003-2005, Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003-2005, Estatisticas do Cadastro Central de Empresas 2003-2005)
Soma dos salarios e outras remuneracoes nos 12 meses do ano,
acrescida do 13° salario.

més de referéncia (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Més fixado para a investigacao dos rendimentos. Para as
pesquisas realizadas em 2004, 2005, e 2006, foi o més de setembro
do respectivo ano.

natureza juridica (Estatisticas do Cadastro Central de Empresas
2003-2005) Constituicao juridico-institucional das entidades publicas
e privadas nos cadastros da administracao publica do Pais. ATabela de
Natureza Juridica é organizada por categorias: administracao publica;
entidades empresariais; entidades sem fins lucrativos, etc.

ocupacao (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006)
Cargo, funcao, profissao ou oficio exercido pela pessoa.

outro trabalhador nao-remunerado (Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios 2004-2006) Pessoa que trabalha sem remuneracao,
durante pelo menos uma hora nasemana, como aprendiz ou estagidrio
ou em ajuda a instituicao religiosa, beneficente ou de cooperativismo.
Para efeito de divulgacao deste estudo, em todas as tabelas que
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apresentam a classificagcao por posicdo na ocupagao, as categorias
trabalhador nao-remunerado membro da unidade domiciliar e outro
trabalhador nao-remunerado foram reunidas em uma Unica categoria,
sob a denominacgao de “nao-remunerado”

periodo de referéncia de 12 meses (Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios 2004-2006) Para a pesquisa realizada em 2004, foi o
periodo de 1° de outubro de 2003 a 25 de setembro de 2004; para a
pesquisa realizada em 2005, foi o periodo de 1° de outubro de 2004
a 24 de setembro de 2005; e para a pesquisa realizada em 2006, foi o
periodo de 1° de outubro de 2005 a 30 de setembro de 2006.

periodo de referéncia de 365 dias (Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios 2004-2006) Para a pesquisa realizada em 2004, foi o
periodo de 26 de setembro de 2003 a 25 de setembro de 2004; para a
pesquisa realizada em 2005, foi o periodo de 25 de setembro de 2004
a 24 de setembro de 2005; e para a pesquisa realizada em 20086, foi o
periodo de 01 de outubro de 2005 a 30 de setembro de 2006.

peso amostral Inverso da probabilidade de inclusao de uma unidade
da populagcado numa amostra. Intuitivamente, o peso—amostral é o
numero de unidades populacionais representadas por uma unidade
da amostra.

pesquisa por amostragem probabilistica Pesquisa que utiliza uma
amostra probabilistica, ou seja, um método de selecao de amostras
onde sao atribuidas probabilidades diferentes de zero para todas as
unidades da populacao a ser amostrada. As unidades da amostra sao
conhecidas antes da coleta dos dados ou, no caso de amostragem
sistematica, as unidades selecionadas independem de quem as
seleciona. As probabilidades atribuidas a cada unidade populacional
podem ser iguais ou nao.

pessoa de referéncia da unidade de consumo (Pesquisa de
Orgcamentos Familiares 2002-2003) Pessoa responsavel por uma das
seguintes despesas: aluguel, prestacao do imovel ou outras despesas
de habitacao (condominio, imposto predial, servicos, taxas, etc.). No
caso em que nenhum morador satisfaz a pelo menos uma das con-
dicbes acima, a pessoa de referéncia é aquela assim considerada
pelos moradores da unidade de consumo. Se mais de uma pessoa é
identificada pelos moradores, estabelece-se a idade mais alta como
critério de escolha.

pessoa ocupada na semana de referéncia (Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios 2004-2006) Pessoa que tem trabalho durante
toda ou parte da semana de referéncia da pesquisa, inclusive a pessoa
que nao exerce o trabalho remunerado que tem nessa semana por
motivo de férias, licenca, greve, etc.

pessoal assalariado (Estatisticas do Cadastro Central de Empresas
2003-2005) Pessoas efetivamente ocupadas em 31.12 do ano de
referéncia com vinculo empregaticio.
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pessoal ocupado total 1. (Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas 2003-2005) Pessoas efetivamente ocupadas em 31.12
do ano de referéncia do Cadastro Central de Empresas - CEMPRE,
incluindo pessoal assalariado com vinculo empregaticio, bem como
os proprietarios e sécios com atividade na unidade.

2. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005, Pesquisa Anual de
Servicos 2003-2005, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005)
Pessoas ocupadas, com ou sem vinculo empregaticio. Inclui as
pessoas afastadas em gozo de férias, licencgas, seguros por acidentes,
etc., mesmo que estes afastamentos sejam superiores a 15 dias.
Nao inclui os membros do conselho administrativo, diretor ou
fiscal, que nao desenvolvem qualquer outra atividade na empresa,
os autdbnomos, e, ainda, o pessoal que trabalha dentro da empresa,
mas é remunerado por outras empresas. As informacgoes referem-se
a data de 31.12 do ano de referéncia da pesquisa. O pessoal ocupado
€ a soma do pessoal assalariado ligado e nao-ligado a atividade fim
da empresa e do pessoal nao-assalariado.

plano amostral Plano que descreve todo o processo de selecao
da amostra. Deve indicar a populacao a ser amostrada; o cadastro
ou marco de referéncia onde serao identificadas e selecionadas
as unidades amostrais; o numero de unidades que deverao ser
selecionadas; e o método de selecéo.

populacao residente (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Pessoas que tém a unidade domiciliar (domicilio
particular ou unidade de habitagdo em domicilio coletivo) como local
de residéncia habitual e, na data da entrevista, estdo presentes ou
ausentes, temporariamente, por periodo nao superior a 12 meses em
relagao aquela data.

posicao na ocupacao (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Relacao de trabalho existente entre a pessoa e o
empreendimento em que trabalha. Segundo a posicao na ocupacao,
a pessoa é classificada em: empregado, trabalhador doméstico, conta
propria, empregador, trabalhador nao-remunerado membro da uni-
dade domiciliar, outro trabalhador nao-remunerado, trabalhador na
producao para o préprio consumo, ou trabalhador na construgao
para o proprio uso.

precisdo da estimativa Indicador da confianca que se pode ter na
estimativa ou quanto proximo do valor verdadeiro esta o valor estimado.
A precisao da estimativa pode ser dada pela variancia, pelo desvio
padrao, pelo coeficiente de variacao ou pelo intervalo de confianca.

receita liquida de vendas na industria (Pesquisa Industrial Anual -
Empresa 2003-2005) Receita bruta total (proveniente da venda de
produtos e servicos industriais, da revenda de mercadorias e da
prestacao de servigcos nao-industriais) menos o total das deducgdes
(vendascanceladas e descontos, ICMS e outrosimpostos e contribuicoes
incidentes sobre as vendas e servigos, como COFINS, SIMPLES, etc.),
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conforme valor apurado na Demonstracao de Resultados da empresa.

receita operacional liquida (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005,
Pesquisa Anual de Servicos 2003-2005) Receita bruta proveniente da
exploracao das atividades principais e secundarias exercidas pela
empresa, com deducoes dos impostos e contribui¢oes (ICMS, IPI, ISS,
PIS, COFINS, etc.), das vendas canceladas, abatimentos e descontos
incondicionais.

rendimento mensal de trabalho (Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios 2004-2006) Rendimento mensal em dinheiro e valor,
real ou estimado, do rendimento em produtos ou mercadorias do
ramo que compreende a agricultura, silvicultura, pecuaria, extracao
vegetal, pesca e piscicultura, provenientes do trabalho principal, do
trabalho secundéario e dos demais trabalhos que a pessoa tem na
semana de referéncia da pesquisa, exceto o valor da producao para
consumo proéprio. Para os empregados e trabalhadores domésticos -
remuneragao bruta mensal (rendimento ganho sem excluir o salario
familiae osdescontos correspondentes aos pagamentos deinstitutode
previdéncia, imposto de renda, faltas, etc., e ndo incluindo o 13’ salario,
14°, 15°, etc. e a participacao nos lucros paga pelo empreendimento
aos empregados) a que normalmente tém direito trabalhando um
més completo ou, quando o rendimento é varidvel, remuneragao
meédia mensal, referente ao més de referéncia da pesquisa. A parcela
da remuneracao recebida em beneficios (moradia; alimentacao;
roupas; vales refeigdo, alimentagao ou transporte; etc.) ndo ¢ incluida
no coOmputo do rendimento de trabalho. Inclui-se no grupo “sem
rendimento de trabalho” os empregados e trabalhadores domésticos
que recebem somente em beneficios a guisa de rendimento de
trabalho. Para os empregadores e conta prépria -—retirada mensal
(rendimento bruto menos as despesas com o empreendimento, tais
como pagamento de empregados, matéria-prima, energia elétrica,
telefone, etc.) normalmente feita ou, quando o rendimento é variavel,
retirada média mensal, referente ao més de referéncia da pesquisa.
Para a pessoa licenciada por instituto de previdéncia - rendimento
bruto mensal normalmente recebido como beneficio (auxilio doenca,
auxilio por acidente de trabalho, etc.), referente ao més de referéncia
da pesquisa. Foram incluidas no grupo “sem rendimento” as pessoas
que recebiam apenas alimentacao, roupas, medicamentos, etc.
(beneficios), a guisa de rendimento de trabalho.

rendimento monetario (Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-2003)
Todo e qualquer tipo de ganho monetdrio recebido durante o periodo
de referéncia de 12 meses anteriores a data de realizagcao de coleta
das informacoes.

rendimento monetario e nao-monetario médio mensal familiar
(Pesquisa de Orgamentos Familiares 2002-2003) Soma dos
rendimentos monetarios brutos e nao-monetarios mensais das
unidades de consumo, dividida pelo nimero de unidades de consumo
contidas nesse conjunto de dados.-
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rendimento real mensal de trabalho (Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios 2004-2006) Rendimento mensal de trabalho referente
aos anos de 2004 e 2005 corrigidos para valores do ano de 2006.

salario médio mensal (Estatisticas do Cadastro Central de Empresas
2003-2005)Razao entre o total anual de salarios e outras remuneragoes
e o numero total de pessoas ocupadas assalariadas em 31.12, dividida
por 13 meses.

salario médio mensal em salarios minimos 1. (Estatisticas do Cadastro
Central de Empresas 2003-2005) Salario médio mensal expresso em
termos do valor médio anual do salario minimo do ano de referéncia,
segundo o Ministério doTrabalho e Emprego.

2. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005, Pesquisa Anual de
Servigos 2003-2005, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005)
Relagao entre o total de salarios, retiradas e outras remuneracoes e
o numero total de pessoas ocupadas dividido pelo salario minimo
anual, que é o somatorio do saldrio minimo pago em cada més,
incluindo o 13° salario.

salario minimo (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Remuneragcao minima do trabalhador, fixada por lei. Para
apuracao dos rendimentos segundo as classes de salario minimo,
considera-se o valor em vigor no més de referéncia da pesquisa que,
em setembro de 2004, 2005 e 2006 foi, respectivamente: R$ 260,00
(duzentos e sessenta reais), R$ 300,00 (trezentos reais) e R$ 350,00
(trezentos e cinqglienta reais).

salarios, e outras remuneracoes 1. (Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas 2003-2005) Importancias pagas no ano a titulo de salarios
fixos, honorarios, comissoes, ajudas de custo, 13° salario, abono
financeiro de '/, das férias, participagoes nos lucros etc., referentes aos
trabalhadores com vinculo empregaticio, sem deducao das parcelas
correspondentes as cotas de previdéncia-e assisténcia social (INSS)
ou de consignacao de interesse dos empregados (aluguel de casa,
contas de cooperativas, etc.)

2. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005, Pesquisa Anual de
Servigos 2003-2005) Importancias pagas no ano a titulo de salarios
fixos, honorarios da diretoria, comissoes sobre vendas, horas extras,
participacoes nos lucros, ajudas de custo, 13° salario, abono financeiro
de '/, das férias, sem deducéo das parcelas correspondentes as cotas de
previdéncia e assisténcia social (INSS) ou de consignagao de interesse
de empregados (aluguel de casa, contas de cooperativas etc.).

salarios, retiradas e outras remuneragdes (Pesquisa Anual de
Comércio 2003-2005, Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa
Industrial Anual - Empresa 2003-2005) Soma das importancias pagas
no ano a titulo de salarios fixos, pro-labore, retiradas de soécios e
proprietarios, honorarios, comissoes, ajudas de custo, 13° salario,
abono de férias, gratificagoes e participagdes nos lucros (quando néo
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resultante de clausula contratual). Nao sdo deduzidas as parcelas
correspondentes as cotas de previdéncia social (INSS), recolhimento
de imposto de renda ou de consignacao de interesse dos empregados
(aluguel de casa, contas de cooperativas, etc.). Nao estao incluidas
as diarias pagas a empregados em viagens, honorarios e ordenados
pagos a membros dos conselhos administrativo, fiscal ou diretor
que nao exercam qualquer outra atividade na empresa, indenizacoes
por dispensa incentivada, participagcdbes ou comissdoes pagas a
profissionais autbnomos.

semana de referéncia (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Semana fixada para a investigacao de caracteristicas de
trabalho. Para a pesquisa realizada em 2004, foi a semana de 19 a
25 de setembro de 2004; para a pesquisa realizada em 2005, foi a
semana de 18 a 24 de setembro de 2005; e para a pesquisa realizada
em 2006, foi a semana de 24 a 30 de setembro de 2006.

taxa de investimento 1. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005,
Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005) Relacao entre o investimento
liquido (aquisicbes menos baixas) e o valor adicionado. Expressa o
guanto uma unidade monetdria de valor adicionado é empregada em
aumento liquido dos ativos tangiveis da empresa.

2. (Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005) Relacao entre
o investimento liquido (aquisigcdoes mais melhorias menos baixas) e o
valor da transformacao industrial.

taxa de margem de comercializacao (Pesquisa Anual de Comércio
2003-2005) Divisao da margem de comercializacdao pelo custo da
mercadoria vendida. Expressa o quanto uma unidade monetaria de
custo retorna para a empresa em forma de lucro.

trabalhador doméstico (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2004-2006) Pessoa que trabalha prestando servico doméstico
remunerado em dinheiro ou beneficios, em uma ou mais unidades
domiciliares.

trabalhador na construcao para o proprio uso (Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios 2004-2006) Pessoa que trabalha, durante pelo
menos uma hora na semana, na construcao de edificagoes, estradas
privativas, pogos e outras benfeitorias (exceto as obras destinadas
unicamente a reforma) para o proprio uso de pelo menos um membro
da unidade domiciliar.

trabalhador nao-remunerado membro da unidade domiciliar (Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006) Pessoa que trabalha
sem remuneracao, durante pelo menos uma hora na semana, em
ajuda a membro da unidade domiciliar que é: empregado na produgao
de bens primarios (que compreende as atividades da agricultura,
silvicultura, pecudria, extracdo vegetal ou mineral, caca, pesca e
piscicultura), conta propria ou empregador. Para efeito de divulgagao
deste estudo, em todas as tabelas que apresentam a classificagao
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por posicao na ocupacao, as categorias trabalhador nao-remunerado
membro da unidade domiciliar e outro trabalhador nao-remunerado
foram reunidas em uma Unica categoria, sob a denominacgao de “nao-
remunerado”

trabalhador na producao para o proprio consumo (Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios 2004-2006) Pessoa que trabalha, durante
pelo menos uma hora na semana, na producao de bens do ramo
que compreende as atividades da agricultura, silvicultura, pecuéria,
extracao vegetal, pesca e piscicultura, para a propria alimentacao de
pelo menos um membro da unidade domiciliar.

trabalho (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004-2006)
Exercicio de: a) ocupagdo remunerada em dinheiro, produtos,
mercadorias ou beneficios (moradia, alimentagao, roupas, etc.) na
producao de bens e servicos; b) ocupacao remunerada em dinheiro
ou beneficios (moradia, alimentagdo, roupas, etc.) no servigo
doméstico; ¢) ocupacao sem remunerag¢ao na producao de bens e
servicos, desenvolvida durante pelo menos uma hora na semana:
em ajuda a membro da unidade domiciliar que tem trabalho como
empregado na producao de bens primarios (atividades da agricultura,
silvicultura, pecuaria, extracao vegetal ou mineral, caca, pesca e
piscicultura), conta propria ou empregador; em ajuda a instituicao
religiosa, beneficente ou de cooperativismo; ou como aprendiz ou
estagiario; d) ocupacao desenvolvida, durante pelo menos uma hora
na semana na producao de bens, do ramo que compreende as ati-
vidades da agricultura, silvicultura, pecuaria, extracao vegetal, pesca
e piscicultura, destinados a prépria alimentacao de pelo menos um
membro da unidade domiciliar; ou na construcao de edificagoes,
estradas privativas, pogcos e outras benfeitorias, exceto as obras
destinadas unicamente a reforma, para o préoprio uso de pelo menos
um membro da unidade domiciliar.

trabalho principal da semana de referéncia (Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios 2004-2006) Unico trabalho que a pessoa
tem na semana de referéncia da pesquisa. Para a pessoa que tem
mais de um trabalho, isto é, para a pessoa ocupada em mais de um
empreendimento na semana de referéncia, considera-se como prin-
cipal o trabalho da semana de referéncia no qual tem mais tempo
de permanéncia no periodo de referéncia de 365 dias. Em caso de
igualdade no tempo de permanéncia no periodo de referéncia de 365
dias, considera-se como principal o trabalho remunerado da semana
de referéncia ao qual a pessoa normalmente dedica maior nimero de
horas semanais. Adota-se este mesmo critério para definir o trabalho
principal da pessoa que, na semana de referéncia, tem somente
trabalhos nao-remunerados e que apresentam o mesmo tempo
de permanéncia no periodo de referéncia de 365 dias. Em caso de
igualdade, também, no numero de horas trabalhadas, considera-se
como principal o trabalho da semana de referéncia que normalmente
proporciona o maior rendimento.
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unidade de consumo (Pesquisa de Orgamentos Familiares 2002-2003)
Unidade basica de investigacao e analise dos orcamentos utilizada
pela pesquisa. Compreende um morador ou conjunto de moradores
gque compartilham da mesma fonte de alimentacao, isto é, utilizam
um mesmo estoque de alimentos e/ou realizam um conjunto de
despesas alimentares comuns. Nos casos onde nao existia estoque
de alimentos nem despesas alimentares comuns a identificagao da
unidade de consumo ocorre por meio das despesas com moradias.

valor adicionado (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005, Pesquisa
Anual de Servigos 2003-2005)Diferencaentre o valor bruto da producgao
e o consumo intermediario. Calculo sem os ajustes metodoldgicos das
Contas Nacionais que incluem a analise e tratamento dos elementos
do custo intermediario e estimativas para a producao de autbnomos
e unidades produtivas da economia informal.

valor bruto da producao 1. (Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005)
Soma da receita operacional liquida, aluguel de imoéveis e
equipamentos e outras receitas operacionais, menos o custo das
mercadorias revendidas no ano.

2.(Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005) Soma da receita
operacional liquida, receita de aluguel de imdveis, subvencoes,
dotacoes orcamentarias recebidas de governos e transferéncia de
recursos eoutrasreceitasoperacionais, menosocustodas mercadorias
revendidas, custo de incorporacao e de vendas de imdveis préprios.

3.(Pesquisa Industrial Anual — Empresa 2003-2005) Soma das
vendas de produtos e servigos industriais (receita liquida industrial)
com avariacao dos estoques dos produtos acabados e em elaboracao,
mais a producao prépria incorporada ao ativo imobilizado.

valor da transformacao industrial (Pesquisa Industrial Anual - Empresa
2003-2005) Diferenca entre o valor bruto da producao industrial e o
custo das operagdes industriais.

variancia Medida de homogeneidade de uma variavel na populacao.
Quanto mais homogéneas (parecidas) sdo as unidades da populagao
em relacdo a uma determinada caracteristica ou variavel de interesse,
menor a variancia. Matematicamente, a variancia pode ser calculada
pela média dos quadrados dos desvios dos valores da variavel em
relacao ao valor médio dessa variavel na populagao.
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