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A diversa e sofisticada produgdo cultural brasileira deve ser entendida como um dos grandes ativos econémicos do pais

O IBGE langou, em parceria com o Ministério da Cultura, a segunda pesquisa de indicadores da economia da cultura. Os nUmeros sao expressivos:
as 320 mil empresas do setor geram 1,6 milhdo de empregos formais e representam 5,7% das empresas do pais. A cultura é o setor que melhor
remunera -sua média salarial € 47% superior a nacional.

O fomento a economia da cultura é um dos eixos prioritarios de acdo do MinC. Criado em 2006, o nosso Programa de Desenvolvimento da
Economia da Cultura trabalha em trés frentes: informagdo, capacitagdo e promogdo de negocios.

O Brasil tem evidente vocagdo para tornar a economia da cultura um vetor de desenvolvimento qualificado, em razdo de nossa diversidade e alta
capacidade criativa. Temos importantes diferenciais competitivos, como a exceléncia dos produtos, a disponibilidade de profissionais de alto nivel e
a facilidade de absorgao de tecnologias. Temos um mercado interno forte, no qual a producao nacional tem ampla primazia sobre a estrangeira -a
musica e o conteldo de TV sdo exemplos robustos, em que o predominio chega a 80%. O prestigio do pais esta em alta, temos a oportunidade de
ampliar mercados.

A economia da cultura, que envolve produgdo, circulacdo e consumo de produtos e servicos culturais, ja responde por 7% do PIB mundial. Os
produtos culturais sdo o principal item da pauta de exportacdes dos Estados Unidos e representam 8% do PIB da Inglaterra. O setor vem
ganhando atengao.

Um de seus fortes ativos é a propriedade intelectual, mas segmentos dinamicos, como festas e artesanato, ndo sdo baseados em patente ou
direito autoral. O setor depende pouco de recursos esgotaveis e tem baixo impacto ambiental. Gera produtos com alto valor agregado e é
altamente empregador. Seu desenvolvimento econémico vincula-se ao social pelo seu potencial inclusivo e pelo aprimoramento humano inerente
a producdo e a fruicdo de cultura.

A tecnologia digital criou novas formas de produzir, distribuir e consumir cultura e, com elas, surgem novos modelos de negdcio e de competicdo
por mercados, nos quais a capacidade criativa ganha peso em relacdo ao porte do capital.

O desenvolvimento da economia da cultura exige mecanismos diversificados de fomento, diferentes da politica de fomento via leis de incentivo
fiscal. E preciso formular ages integradas e continuas que enfrentem os gargalos, sobretudo quanto a distribuicdo de produtos e espetaculos e a
democratizacdo do acesso ao radio e a TV. Implantar uma estratégia para esse setor € um desafio imediato se quisermos aproveitar
oportunidades geradas pelas novas tecnologias.

Esse desafio envolve Estado, entidades setoriais e iniciativa privada e requer: (1) implantar agenda para os segmentos dindmicos; (2) aprofundar
o conhecimento sobre eles, para subsidiar o planejamento das politicas publicas e das empresas; (3) capacitar empresas e produtores, sobretudo
em gestao de propriedade intelectual; (4) identificar oportunidades de mercado; (5) ampliar a presenca no mercado externo; (6) dinamizar o tripé

19/01/2010 08:59



Ministério da Cultura - MinC » Print » Economia da Cultura http://www.cultura.gov.br/site/2008/02/03/economia-da-cultura-2/print/

2de?2

distribuicao-circulagao-divulgacao e, (7) enfrentar a necessidade de regulacdo e atualizacdo na legislagdo.

Em 2007, realizamos as primeiras ac6es diretas de promogcdo de negdcios, como a Feira Musica Brasil, a elaboragdo do programa do artesanato de
tradicdo cultural e o apoio a exportagdo do audiovisual.

Firmamos parcerias para incluir o setor no escopo de acdo dos 6rgdos de fomento e pesquisa. Com o BNDES, linhas especiais de crédito e inclusdo
de fornecedores da cultura no cartdo BNDES. Com o BNB e o Basa, linhas de microcrédito com mudangas nas garantias. Com o IBGE, coleta de
informagdes e construcdo de indicadores, que deve culminar no PIB da cultura. Com o Sebrae, formulamos seu programa para o setor. Com o
Ipea, contratamos estudos. Banco do Brasil e Caixa estudam produtos especificos. Com o BID, parceria para pesquisas de cadeia produtiva.

Ainda é preciso evoluir muito nas acdes de fomento e na capacidade de formulagdo e planejamento por parte dos realizadores e das organizagbes
do setor, superando a logica de projetos pontuais.

A diversa e sofisticada producdo cultural brasileira, além de sua relevancia simbdlica e social, deve ser entendida como um dos grandes ativos
econémicos do pais, capaz de gerar desenvolvimento.

Realizar esse potencial significa produzir riqueza e inclusdo social, além da insercdo qualificada do pais no cenario internacional.

GILBERTO PASSOS GIL MOREIRA , o Gilberto Gil, 65, musico, é o ministro da Cultura. PAULA PORTA , historiadora, doutora pela USP, é assessora
especial do ministro da Cultura e coordenadora do Prodec (Programa de Desenvolvimento da Economia da Cultura).
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