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RESUMO

Essa dissertacao propde-se a definir e compreender a dimenséo nao-quantitativa da
valoracdo econdmica a partir de seus efeitos sobre bens e equipamentos culturais
que contribuem para o0 processo de reabilitacdo de centros urbanos. ldentificamos
gue esse processo resulta da formacéao de espacos praticados de consumo cultural
nos centros das cidades, o que promove o referido processo de retomada dessa
area. O exemplo do centro da cidade de Porto Alegre € trazido como estudo de caso
na medida em que relune caracteristicas que indicam a valoragdo simbdlica e ndo-
quantitativa como protagonistas do processo de retomada. Como elementos
explicativos do fenbmeno identificado, este trabalho observa que alguns aspectos
tornam o caso da reabilitacdo via cultura particular, na medida em que: a) tem como
diferencial o foco na alteracdo do uso dos equipamentos urbanos, operando sem
renovacao fisica do estoque imobiliario da regido; b) tem por saldo um processo de
reabilitacdo da referida area da cidade e também um carater de incluséo, a partir de
taticas de agentes, o que mantém a amplitude de atores que praticam o determinado
espaco; ¢) promove a formacgéo simbolica de capital fixo, transferindo e absorvendo
valor do entorno e eventos que ali se instalam, identificado a partir de instrumentos
da economia da cultura, tais como externalidades e bens de mérito.



ABSTRACT

This dissertation proposes to define and understand the non-quantitative scale of
economic assessment, from their effects on cultural goods and equipment which
contribute to the process of urban centers rehabilitation. It was identified that this
process results from the formation of the spaces practiced in cultural consumption in
city centers, which promotes the taking procedure of this area. The example of Porto
Alegre’s downtown is brought as a case study when gather characteristics that
indicate the symbolic and non-quantitative valuation as a protagonist of the resumed
process. As explanatory elements of the identified phenomenon, this work notes that
some aspects make the rehabilitation case via particular:a) It has as a differential
focus on the change of urban equipments usage. b) It has as a balance rehabilitation
process of the mentioned area of the city and also as a character of inclusion, from
tactics agents, what keeps the range of actors that practice the certain space. c) To
promote the symbolic formation of fixed capital, transferring the value to events that
are installed there, identified from instruments of cultural economy, as well as
externalities and goods of merit.
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INTRODUCAO

O objetivo dessa dissertacdo € identificar um problema especifico: a
particularidade de centros urbanos reabilitarem-se a partir da instalacdo de
equipamentos e fluxos de bens culturais, em termos de apropriagdo de valores nao-
monetarios que nao se encontram explicitamente expressos nas tradicionais leituras
de impactos econémicos.

Identificamos que a referida reabilitacéo € fruto de um processo de conversao
da forma de utilizacdo de equipamentos e espacos dos centros urbanos em direcéo
a praticas de cultura. Tais praticas aqui sdo consideradas como aquelas associadas
ao consumo e execucdo de teatro, cinema, literatura, museus, comercializacéo
formal ou informal de bens e servicos culturais, assim como a instalagcdo de
equipamentos culturais em prédios urbanos de valor historico. Essa conjungéo de
acOes da origem a estoques (os equipamentos culturais) e fluxos (as acdes sobre a
estrutura instalada e propagacao de valores em sentido amplo) de valor cultural que
convergem para a valoracdo dos centros urbanos de forma ampla. A valorizacao
sobre a qual focamos esse estudo € a que esta associada a efeitos ndo-capturados
pelos modelos de impacto tradicionais, na medida em que esta situada para além da
valoracao imobiliaria e do solo.

Os estoques culturais de que tratamos podem ser identificados em termos de
capital fixo (HARVEY, 1989), tendo em vista a transferéncia de valor simbdlico que
exercem sobre as atividades realizadas nas suas dependéncias e no seu entorno. Ja
os fluxos culturais dizem respeito as operacdes sobre esse estoque e como 0S
agentes apropriam-se dos valores irradiados retro-alimentados pela propria
consolidagéo dos fluxos e estabelecimentos dos referido estoques. Consideramos
como fluxos também o valor impresso pela forma como se da a apropriacdo dos
espacos formados a partir dos lugares em que as praticas culturais se consolidam.

Como estamos tratando do conceito de valor em uma abordagem que se
prop&e inovadora quando aplicada a observagéo do valor proveniente da abordagem
da economia da cultura ao espac¢o urbano, entendemos como necessario exercitar
uma analise sobre a evolugéo tedrica desse elemento crucial dentro do arcabouco

tedrico da ciéncia econdmica.
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O valor é tratado pelo mainstream da economia como a expressado da
disposicdo de sacrificio humano para alcangcar o bem-estar individual. O referido
sacrificio tem por referéncia parametros monetarios, os quais, submetidos a uma
ordenacéo ldgica de preferéncias, determinam a propria escala de valores individual,
como atributo que confere aos bens materiais a condicdo de possuidores de um
mercado constituido. Assim se moldam as bases da teoria do valor-utilidade. A
|6gica descrita € a que fundamenta a tradicional abordagem da economia urbana, no
que toca a teoria da valorizacdo do solo, ordenacgfes locacionais e seus efeitos, a
qual, todavia, tem poder explicativo pouco eficiente para compreender a valoracéo
produzida pelos bens culturais no espago urbano, particularmente pela necessidade
de se levar em conta aspectos ndo monetarios e ndo quantitativos associados a
percepcao individual na consecucéo desse valor.

Quando tratamos de valor econdmico em um contexto amplo, temos que a
teoria do valor trabalho historicamente focou sua atencdo nos aspectos sociais da
producdo e troca de mercadorias, a medida que a teoria do valor-utilidade
concentra-se nos aspectos individuais da troca. No final do século XIX, a chamada
Revolucdo Marginalista em economia veio a substituir as teorias do valor baseadas
nos custos de producdo pelo modelo de comportamento econdmico baseado nas
utilidades individuais (valor-utilidade). A utilidade individual corresponde ao conceito
criado por Bentham (1843), que se refere as propriedades intrinsecas de uma
mercadoria que produz beneficios, valores pessoais, prazer e felicidade; tal conceito
foi aprofundado pelo autor para a nocao de prazer associado com o ato de consumir
determinada mercadoria.

No caso da Economia da Cultura, a condicdo que o marginalismo estabelece
para a execucao do modelo de valor tem por base a clara definicdo das preferéncias
individuais, no sentido de que os agentes tém preferéncias bem definidas e
intencbes de consumo pré-estabelecidas. A origem deste desejo (se biologica,
cultural, psicolégica, espiritual) ndo é objeto de analise para essa escola, o que
restringe os mecanismos de compreensdo do valor econémico de bens culturais,
tendo em vista que esses elementos tém forte relevancia na sua defini¢ao.

Partindo dessa suposicdo sobre a natureza das ordens de preferéncias,
associada a suposicéo de que a utilidade marginal € decrescente (diminui conforme

aumenta o consumo de um bem, a partir do principio da saciabilidade), é construida
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a derivacdo de uma teoria de demanda empiricamente comprovavel, estabelecendo
um modelo de determinacao de precos nos mercados competitivos.

A principal necessidade de complementacdo que pode ser feita a esta
abordagem para os bens culturais é a de que o valor, nesse caso, € um fenémeno
socialmente estabelecido que sofre influéncia do valor simbdlico e ndo monetario;
logo, a determinagdo do mesmo ndo pode estar descolada do contexto sécio-cultural
em que se da esse processo.

Assim, os instrumentos analiticos que aqui utilizaremos para descrever o valor
econdmico partem como elemento fundamental das construgdes tedricas associadas
a abordagem da Economia da Cultura. Para compreender o valor econémico
vinculado aos bens e equipamentos culturais, associamos ao valor proveniente da
disposicdo de sacrificio e preferéncias qualificadores ligadas a existéncia de
externalidades®, constituicdo de bens publicos?, formacdo de bens meritérios® e
formas de acumulacdo de capital simbélico?, que poderdo contribuir para além dos
aspectos monetarios da compreensdo do fendmeno de formacdo do valor
econdmico.

Como outro elemento explicativo do valor aparece as referéncias formadas
pelo sentimento de pertencimento que, nesse trabalho, sdo consideradas como
aquelas provenientes da formacdo de lugares a partir da pratica de espacos
motivada pelo consumo e praticas culturais. A ocupacao do espaco cria vinculos de
pertencimento que agregam valor ao tecido urbano, particularmente, no presente
caso, a partir dos locais voltados a pratica de cultura como signo de reconhecimento
dos agentes que ali transitam em relagcéo ao espaco praticado.

! Externalidades podem ser entendidas como os efeitos indiretos de atividades econdémicas para os
quais ndo ha um mercado constituido, ndo sendo incorporados as decisbes de producdo. No caso
das positivas, as quais estdo intimamente ligadas aos bens publicos devem ser incentivas pelo
Estado em funcdo do acréscimo de bem-estar a coletividade. Por exemplo, a beleza de um
monumento restaurado para uso de entorno turistico, € uma externalidade positiva, na medida em
gue ndo ha mercado formal constituido para a beleza no conjunto da realidade urbana.

*Bens de uso comum, por definicdo de consumo néo rival e ndo excludente.

® Bens de mérito sdo bens de satisfacdo aconselhavel (cultura, escolaridade basica, vacinacéo,
habitacdo social, etc), dos quais o Estado assume a producédo e fornecimento, mesmo que nédo haja
um mercado constituido. Normalmente, os bens de mérito estdo associados aos bens publicos por
produzirem externalidades positivas. De acordo com Musgrave (1976), dada uma situacdo em que o
consumidor tem informacdes incompletas, pode se tornar desejavel a imposicado temporaria de um
padrdo de consumo, como parte de um processo de aprendizado, que permitira, no futuro, decisbes
mais inteligentes, e, além disso, os individuos podem necessitar serem guiados, por nao saberem das
consequéncias de certas decisdes de consumo.

* De acordo com Harvey (1989)
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Para Certeau (1994), as taticas de formacdo de espacos, a partir do lugar
praticado, determinam a formacdo de elementos identitarios, sendo que, quando
tratamos de espacos em que a cultura € protagonista, esse efeito revela-se de forma
acentuada e repercute na atribuicdo de valor a determinado espaco. Esse valor,
proveniente da formag¢édo de reconhecimentos identitarios engendrados, de acordo
com Haesbaerth (2007), é configurado tanto em relagdo ao passado, em termos de
valor histoérico proveniente da memoéria e imaginacdo, quanto do presente que é
representado diretamente pelo entorno espacial vivido. E possivel observar que, a
partir da valoracao instalada, h4 a consequente reabilitacdo do citado espaco a partir
da orientacao para o consumo cultural com a implantacao de bens urbano-culturais.

Para melhor definir o termo, aqui tratamos como bens urbano-culturais as
apropriagcbes de equipamentos urbanos de valor simbdlico/historico como
equipamentos de consumo e praticas culturais, particularmente nos centros urbanos.
A partir disso, esse estudo propOe-se a compreender alguns elementos
estruturantes do fenémeno de construcao de espacos de praticas e consumo cultural
nos centros de cidades, que se tornam elementos-chave de processo de reabilitacao
urbana a partir do valor proveniente de bens urbano-culturais, aqui considerados
como um alargamento do conceito de gentrificacéo.

O conceito de gentrificagdo tem abordagens tedricas diversas, sendo
apropriado por pelo menos duas correntes com analises distintas. Uma delas,
conforme SMITH (2006), representada pela formulacéo de Glass em 1963, entende
esse processo como um fendmeno localizado no tempo e limitado a algumas
cidades anglo-saxdnicas, na medida em que estaria restrito ao processo a partir do
qual familias de classe média inglesa passaram a ocupar o centro de Londres na
contramé&o da ocupacao dos suburbios (tipica da época pela expansao geografica da
acumulacdo material e facilidades viarias), culminando em uma reabilitacdo e
apropriagdo de um estoque de moradias populares, alterando o perfil residencial
dessa area.

Essa abordagem trata a gentrificacdo como um elemento indissociavel da
transformacdo da composi¢cdo social dos residentes de determinada localidade,
havendo inevitdvel substituicdo de classe ocupante do espago. Assim, limita no
tempo o fenbmeno e de certa forma restringe sua leitura de efeitos sobre o estoque

imobiliario.
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Entretanto, por outro lado, ha outra abordagem que compreende o fenbmeno
a partir de um alargamento de efeitos e significados, amparado pela definicdo da
gentrificacdo como um processo ou conjunto de processos especificos, de carater
fisico, social e cultural, de acordo com Hamnet (1984).

Para Bidou (2006), podemos contar com duas tendéncias explicativas do
processo, quais sejam: a) estrutural: peso econdmico da promocdo imobiliaria a
partir da renda diferencial (rent gap) proveniente da valorizacdo do solo; b)
estratégia de atores (grupos ou individuos): atracdo de modos de vida ou consumo
alteracdo das formas familiares e individualiza¢do das formas de vida, ascenséo das
classes médias superiores (service class).

A gentrificacdo, a partir da estratégia de atores, pode entdo aparecer como
um fenbmeno simultaneamente fisico, econémico, social e cultural, particularmente a
partir de transformacdes simbdlicas dos centros das cidades (BIDOU, 2006). E
nessa perspectiva de entendimento que se situa o0 presente trabalho,
compreendendo a gentrificagdo como um processo amplo e com interfaces
aparentes com o capitalismo de nossa época.

Dessa forma, assumiremos a gentrificagdo a partir de uma conceituagao
ampla, tratada como reabilitacdo de centros urbanos, a partir das transformacoes
fisicas, sociais, culturais e econbmicas abrangentes, ressaltando que apenas um
desses elementos pode servir como catalisador para os demais. Assim, € 0 processo
de renovacao de areas urbana em termos da formacdo de valor econémico nao-
monetério, proveniente de praticas e consumo cultural, o que entendemos como
definidor do processo de reabilitagdo urbana via cultura.

Esse processo pode ser descrito também pela reconstrucdo da relacdo de
agentes com determinado espaco para além de mudancas no estoque imobiliario ou

de oferta de moradia. Nesse sentido, conforme Villaga (2001):

O simples registro de transformacfes espaciais ndo é suficiente para
caracterizar a estruturagcdo ou reestruturagdo. E preciso mostrar como
mudanc¢as em um elemento das estruturas provocam mudancas em outros
elementos (2001, p. 13).

A reabilitacdo a partir de valores culturais aparece entdo como uma mudanca
que vai além da estrutura fisica, mobilizando claramente valores amplos e beneficios

externos a materialidade constituida, ou seja, prescinde de profundas alteracdes na
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estrutura dos equipamentos urbanos ou mesmo de mudangas em termos estéticos
de certas areas.

Dado o exposto, em termos gerais, essa dissertacdo parte de uma construcao
tedrica que implica em compreender a pratica de espacos (em termos econdmicos e
identitarios) nos centros das cidades a partir dos elementos atinentes ao valor. Esse
valor tem origem nas caracterizacbes expressas pela economia pautada pela
abordagem particular da economia da cultura. Mais precisamente, em termos de
efeitos ndo contemplados pelo mainstream da teoria da localizacdo urbana, tendo
em vista a necessidade que percebemos, para ampliar o escopo da analise, de foco
na formac&o de bens meritérios® e valores de associados & apropriacdo de espacos
por agentes diversos.

Particularmente, observaremos como referencial de analise o caso de Porto
Alegre, atentando para o processo especifico de reabilitacdo urbana a partir do
estabelecimento de equipamentos culturais, tendo por efeito a formacdo de valor
econdbmico nao-monetéario. Ressaltamos que o aludido processo encontra-se em
curso, ndo significando um fendmeno concluido, o que implica na incipiéncia de
alguns dos aspectos aqui levantados.

O caso da cidade de Porto Alegre esta associado a alguns elementos
estruturais que permitem a caracterizacdo do mesmo como processo representativo
da reabilitacdo de centros urbanos em curso a partir de praticas e consumo cultural
aqui referenciada, pois: a) ocorre de forma analoga ao processo de gentrificacdo em
diversas cidades mundiais tendo como diferencial o foco na reabilitagdo pela
alteracdo do uso; b) tem por saldo um processo de revitalizacdo da referida area da
cidade e também um carater de inclusdo, a partir de taticas cotidianas, conforme
expresso por Certeau (2004); c) Promove a formacdo simbdlica de capital fixo,
transferindo valor ao entorno e a eventos que ali se instalam.

Ainda, a acumulagéo de capital simbdlico, como referido por Bourdieu (2006),
ampara estes valores de representacdo repercutidos no que se define por
comunidade simbdlica de sentido, partilhados enquanto valor de pertencimento e
legitimacdo, tendo em vista que, se um grupo de pessoas toma determinados
equipamentos urbanos como referéncia em sua observagdo do centro de Porto

Alegre, o sentido partilhado € base do valor comum.

® Bens que possuem relevancia em termos de valor e que, ainda assim, ndo possuem mercado
constituido, subvertendo a légica neoclassica.
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Assim, a reabilitagdo urbana via cultura sera aqui considerada como uma
forma particular do fendmeno de gentrificacdo. A partir do fendmeno da reabilitagéo
dos centros urbanos com base em instalacdo de equipamentos culturais,
observamos que o caso da reabilitacdo via cultura € particular, pois: a) tem como
diferencial o foco na alteracdo do uso; b) tem por saldo um processo de reabilitacéo
da referida area da cidade e também um carater de inclusdo, a partir de taticas de
agentes, 0 que mantém a amplitude de atores que praticam o determinado espaco;
c) promove a formacdo simbdlica de capital fixo, de acordo com o proposto por
Harvey (1982), transferindo valor ao entorno e a eventos que ali se instalam,
identificado a partir de instrumentos da economia da cultura, tais como
externalidades e bens de mérito.

O capital fixo, que € uma categoria do capital da economia classica, € parte
do capital produtivo apropriado por Marx (1868) como a parcela do capital constante
que serve como meio de producdo. Esta forma de capital, ndo entrando
materialmente no produto, mantém sua forma original pelo que somente circula
sobre a forma de valor transmitido para a mercadoria em forma de valor monetario.

Segundo Marx, ser ou nao capital fixo depende exclusivamente do uso que é
conferido aos objetos, particularmente quando os mesmos séo utilizados para a
producdo de mais-valia. Aqui estabelecemos a constituicdo do instrumento de
analise que objetivamos: na leitura de Harvey (1982), os objetos acabam por
assumir a condicdo de capital fixo pelo seu uso e ndo somente por suas
caracteristicas materiais. Seria possivel entdo criar capital fixo a partir da alteracao
do uso de coisas existentes.

Um equipamento urbano com alteracdo de funcdo tem seus efeitos de difusao
de valor como capital constante alterados, passando a ser meio de producdo de
valor cultural, tendo em vista o fato de que sua conversdo em equipamento cultural
acaba por transferir valor ao estoque de bens e atividades culturais ali contidas
dentro de um espaco urbano delimitado.

Neste sentido, para Harvey (2005), o conceito de capital fixo, que € sobretudo
aplicavel a prédios e instalacbes que sdo palco de processos produtivos (além de
maguinas e instrumentos de trabalho), pode ter seu sentido ampliado para fora do

processo produtivo material®, no que se refere a outras instalagdes que relegam

® Assim como Marx o estabeleceu nas pré-condigdes gerais para a producéo
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valor ao subproduto de seu consumo, isto €, no caso especifico, as obras de arte em
processo de valorizagdo em um estoque cultural.

Dessa forma, o conceito trata das pré-condicbes estabelecidas para o
processo de consumo, na forma de capital fixo independente. Nesse caso, 0s
equipamentos culturais ndo sdo consumidos diretamente, mas servem como
molduras agregadoras de valor para o consumo. Inclusive, nesse particular,
possuem efeito legitimador que transfere valor as obras de seu acervo e exposicoes.

Quando tratamos desse valor transferido as obras, necessariamente tocamos
nas questbes atinentes a conceituacdo do proprio valor econdmico, pelo que
pretendemos que o estudo do mesmo seja tracado como uma das estruturas
tedricas dessa pesquisa. Isso porque o campo da Economia da Cultura tem inscrito
seus estudos a partir do conceito utilitarista’, atribuindo as particularidades dos bens
de mérito e de externalidades a constru¢ao do valor de excecao que possuem bens
econdmicos de valor cultural universal.

Assim, os elementos centrais em discussdo nesse trabalho sdo: o arranjo de
formacdo de valores entre os recortes dados pelo valor simbdlico de bens urbano-
culturais e formacéo de lugares e a economia urbana da cultura, no que se refere a
reabilitacdo de centros urbanos através da constituicdo de bens e servicos culturais;
do estudo relativo a expressédo dos valores econbmicos ndo-monetarios e simbélicos
impressos nos centros urbanos; descricdo particular do fendmeno da gentrificacao,
passando a reabilitacdo a partir do valor cultural; um estudo de caso considerando a
cidade de Porto Alegre, trazendo dois breves estudos de caso com certa empiria que
sustentam o fendmeno aqui descrito de reabilitagcdo como forma de gentrificacdo que
estd em curso sem os tradicionais efeitos de exclusdo social, propondo a ideia de
um modelo de analise e compreensao do fenémeno.

Dessa forma, essa dissertacdo estrutura-se em quatro capitulos. O primeiro
ocupar-se-a em descrever as relagbes estabelecidas entre espaco e territorialidade
em termos de valores simbdlicos nos centros das cidades, a partir de Certau, Auge e
Bourdieu, tendo como referéncia as respectivas categorias analiticas criadas pelos
autores.

Para Certeau (1994), o lugar é a forma de ordenacdo que tomam o0s

elementos nas relagdes coexistentes, indicando uma “configuragao instantanea de

" A teoria utilitarista leva toma a concepcéo do valor-utilidade, ou seja, o valor é formado na esfera do
consumo pela expectativa e satisfacao dos agentes.
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posicdes”. Ja o espaco esta relacionado aos movimentos que se desdobram a partir
da configuracdo dada, produzidos como efeito das operagbes que o0 orientam
(dotados de poder que o circunstancia e temporaliza). Segundo o autor, o “espaco
estaria para o lugar como a palavra quando falada”, o que confere as praticas
humanas a constituicdo espaco. Na acepcdo de Certeau, as taticas que promovem
uma reinvengdo da construcdo do cotidiano sao elementos que formam o lugar,
estabelecendo o conceito de lugar como espaco praticado.

O valor simbdlico da cultura nos centros das cidades tem a capacidade de
permitir esse eixo de representacdo que repercute no processo de pratica e
valorizac&o daqueles espacos.

O segundo capitulo aborda a revisdo das contribuicbes fundamentais da
Economia Urbana para o tema da localizacdo residencial, a partir da analise de seus
marcos teoricos em perspectiva do que é tratado pela Economia da Cultura
enquanto formacao de valor. Isto implicara necessariamente na revisdo da literatura
mais relevante acerca do valor econdémico, abrangendo os principais marcos
tedricos, a partir das teorias de Smith, Ricardo, Marx, e Benthan, passando dos
classicos até o utilitarismo em uma escala histérica de evolugéo da teoria.

Posteriormente, traremos a contribuicdo da produgdo atual sobre valor no
campo da economia da cultura, a partir de alguns dos seus principais autores,
enfocando a insercéo dos expedientes de valoracdo imaterial, assim como os efeitos
tipicos da criatividade (elemento inerente a cultura e ao simbolico) na construcdo do
entorno urbano de pratica cultural.

Particularmente, avaliamos a dimensédo de neutralidade que é conferida ao
espaco pela abordagem neoclassica, 0 que encerra certa controvérsia com o tema
do valor de representacdo, na medida em que as acumulacbes simbdlicas
pressupdem certos pré-requisitos ao acesso, particularmente rompidos por taticas
de agentes, independente de sua classe de renda. Para Bourdieu (2007), as
diferentes regides do espaco social transformado em coisa (mercadologica) tém seu
valor definido pela distribuicdo de agentes e bens neste espaco, o que implica em,
por um lado, o mercado e por outro 0S agentes e suas taticas, atuando no
rompimento dessa tedrica neutralidade do espaco.

O terceiro capitulo, em um contexto amplo, a partir da compreensao do
fendmeno em termos tedricos centra sua analise na discussdo sobre o processo de

gentrificacdo e, no caso de Porto Alegre, a partir da conversdo de equipamentos
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urbanos de valor simbdlico em equipamentos culturais nos centros das cidades.
Dessa forma, colocaremos em evidéncia o fendbmeno estabelecido da reabilitacdo a
partir da cultura como um complexo fendmeno social, construindo base teodrica para
sustentar nossa proposicdo de uma reabilitacdo que inclui diversas categorias de
agentes a partir de consumo e praticas culturais. Isto nos remete ao quarto capitulo,
que articula a explicagdo das consequéncias dos fendmenos aqui estudados,
construindo um estudo de caso com duas pesquisas para a cidade de Porto Alegre,
tendo por objetivo a tentativa de formalizacdo de indicadores que, somados,

articulam elementos que possam explicar o fen6meno aqui estudado. Séo eles:

» pesquisa de valoracdo econbmica do imaterial, a partir do método
econdmico de valoragdo contingente (MVC) que captura o valor simbdlico
a partir de técnica que sera aqui descrita em linhas gerais, que indica a
forma pela qual os agentes valoram o ambiente associado aos
equipamentos culturais do centro, fundamentalmente a partir da expressao
do seu bem-estar, partindo da teoria da utilidade.

e pesquisa de campo com um vendedor informal de produto cultural no
espaco estudado, do qual podemos depreender os expedientes de
legitimacao fornecidos pelo entorno dos equipamentos culturais, além de
taticas cotidianas (CERTAU, 1994). Esse processo indica, por um lado, a
irradiacdo de valores e, por outro, um efeito indireto positivo do chamado

corredor cultural do centro.

Essas duas pesquisas sado de forte relevancia para a compreensao do
fendbmeno da reabilitacdo urbana a partir da pratica e consumo cultural, da forma
como aqui pretendemos, de maneira a explicitar meios de compreender a difusao de
valores a partir da economia da cultura dentro do contexto da cidade, na medida em
gue a expressdo de valor simbdlico se da: a) por meio de expedientes econdmicos
de expressao das utilidades individuais que valora o equipamento para além de seu
valor em termos de estrutura material (valoracdo contingente), ou seja, indicando
gue existe um valor proveniente das externalidades, expresso em termos nao-
monetérios, que pode ser capturado; b) a partir de préatica de espacos e incluséo de
agentes de diversas classes de renda, tipica de taticas de agentes que se sentem

legitimados a operar em um setor de maior aceitacdo social, ainda que ilegal do
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ponto de vista contratualistico (de acordo com a experiéncia com o vendedor
informal de produtos culturais)

Em analise semelhante para o bairro do Recife Antigo, na cidade do Recife,
contudo sem empreender as pesquisas aqui efetivadas, Leite (2005) identifica que,
no contexto da gentrificacdo a partir de bens culturais, hd duas dimensdes do
consumo: i. dimensao econdmica da troca (apropriacdo das mercadorias e estoque
monetario); ii. significados culturais do ato simbdlico de consumir (consumo para
demarcar relacbes sociais). Essa abordagem coloca uma questdo relevante ao
nosso caso, considerando que se estruturam sociabilidades publicas marcadas pela
sécio-espacializacdo das diferencas a partir das distintas formas de consumir os
bens culturais.

Pode-se depreender que o sentido do consumo cultural é pratica que
ultrapassa a racionalidade do ato de comprar produtos, remetendo-se a economia
dos bens simbdlicos tratada por Bourdieu (2001). Assim como a dimensédo
econdbmica do consumo restringe a interagdo, o consumo cultural (associados a
ampliacdo do conceito dos usos), ao contrario de concorrer para o esvaziamento dos
espacos publicos, pode nutrir certa permanéncia que se nutre dos usos e consumos
dos lugares a partir de téticas do cotidiano, conforme Certeau (1994).

Dado o exposto, fica estabelecida a linha fundamental desse estudo; a idéia
de que um novo tipo de reabilitacdo urbana, dentro do contexto do conceito de
gentrificacdo como um fenémeno econdmico, cultural e social, pode ser estabelecido
a partir dos expedientes da economia da cultura; particularmente, no caso de Porto
Alegre, quando tratamos de recuperagédo de equipamentos urbanos dos centros das
cidades para conversao em equipamentos culturais.

Essa reabilitacdo estd fortemente vinculada a expressdao de valores
simbdlicos provenientes das formas de consumo dos bens e equipamentos culturais,
que aqui descrevemos a partir dos valores simbdlicos da economia e da construcao
de mecanismos de apropriagdo do espaco. A formacédo de valor simbolico
estabelecida é em grande parte alimentada pelo uso dado aos prédios anteriormente
a sua condicdo de equipamento cultural, os quais, transformados, revitalizam e
constroem novas possibilidades de consumo social que nao estdo totalmente
descoladas, em ambito de referéncia imaginaria, da funcao anterior.

Sobretudo, ao final dessa andlise, a maior contribuicdo possivel e aqui

intentada é delimitar algumas operacdes da Economia da Cultura sobre o espaco
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urbano, utilizando seu instrumental analitico para compreender o processo de
reabilitacdo de &reas centrais a partir da instalacdo de equipamentos culturais.
Ressaltamos que trata-se o presente estudo de abordagem inovadora, com todos 0s
avancos e riscos atinentes a essa iniciativa. Essa abordagem nao esta amparada
em nenhum background tedrico especifico, sendo formada pela juncéo
multidisciplinar de distintas formas de analisar os elementos aqui trazidos. Dessa
forma, chamamos atencdo para a necessidade do escopo desse estudo ser

aprofundado e conduzido a condicao de efetivo modelo explicativo.



22

1 LUGAR, ESPACO E VALOR NO CONTEXTO DA ECONOMIA DA CULTURA

1.1 LUGAR E ESPACO

Praticado, sociabilizado e identificado. E a forma natural com que se
apresenta o centro da cidade, sobretudo quando pensamos nos agentes que se
utilizam desse espaco, referencialmente de todos, patrimoénio inegavel do tecido
urbano de uma cidade. Agentes de todas as classes o praticam, seja como lugar de
passagem, lugar de trabalho, lugar de consumo, eixo de deslocamento para outros
bairros, local de praticas sociais. Particularmente, esses agentes tém no centro
referéncias, que orientam a sua identificacdo forma ampla, permitindo a pratica
desse espaco de forma a criar nexos identitarios.

Como consequéncia do consumo dos centros urbanos voltados as praticas
culturais, os agentes que o consomem de forma intensa (em significado ou
quantidade) acabam por exercer diversos niveis de interacdo com este, refletindo
um processo de reconhecimento, pessoal ou coletivo, e a consequente atribuicéo de
valor ao elemento analisado. Valor esse expresso em nivel n&o-monetério
(utilidades) para a economia, capturado em sincronia com os elementos que formam
as identidades espaciais.

Os estudos ligados a formacao de lugares com valores identitarios associados
a consumo de espacos urbanos compreendem abordagens distintas. Em termos das
dimensdes simbdlicas das trocas econdmicas, quando tratamos de economia da
cultura e apropriacbes de espacos, encontram respaldo em termos de
racionalidades a partir de certos valores enddgenos e exdgenos aos individuos.
Enddgenos na medida em que a formacao do habito (gosto) para o consumo cultural
da-se por um processo de acumulacdo dinamica de capital cultural, alterando de
forma definitiva (estrutural) as preferéncias. Exdgenos enquanto sistema de
legitimacdo de préticas sociais que respaldam e condicionam certos
comportamentos econémicos repletos de sentido simbdlico que estao presentes nos
lugares formados por esse fenémeno.

Assim, em um nivel sécio-econdmico, a espacializacdo das relagbes sociais

gue objetivam praticas de consumo cultural esta fortemente relacionada ao conceito
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de lugar. O lugar, conforme Auge (1994), constitui um elemento de sentido para
guem nele habita e contribui para a capacidade interpretativa dos seus
observadores, o que encaminha a constituicdo das caracteristicas fundamentais
associadas aos lugares para o autor: pretenderem-se identitarios, relacionais e
histéricos.

Este observa o lugar a partir de certa geometria, consistindo em trés formas
espaciais simples: a linha, a interseccao das linhas e o ponto de interseccéo. A linha
refere-se ao itinerario (tracado por elas mesmas) que tomam as pessoas ao se
deslocarem de um lugar a outro; esses caminhos cruzam-se para, basicamente,
satisfazer as necessidades individuais em trocas econdmicas®, e que, por fim,
acabam por constituir centros de organizacdo sociais/politico/religiosas, que
delimitam espacos e fronteiras para além das quais os demais se tornam outros, o
gue se forma a partir da intersecgéo e do ponto de interseccéo.

Assim, para Auge, o lugar é formado a partir do espaco (urbanistico ou
geografico) praticado. Esse lugar, inclusive, para além daquele proveniente da
fixacAo em certo espaco, constituindo elementos relacionais, que expressam as
raizes do valor simbdlico, também se configura no que é tratado por “ndo-lugar”
(AUGE, 1994), ou seja, lugares de transito (aeroportos, por exemplo) ou de valor
universal (centros historicos) que sédo reconhecidos como possuidores de valor,
ainda que nao praticado diretamente pelos agentes.

O conceito guarda relacdo com o que é conhecido por bem de mérito para a
ciéncia econbmica, isto €, bens que sado valorados por agentes que nao praticam
diretamente seu consumo e, portanto, ndo reconhecem seu valor em termos de
disposicédo de pagamento.

Assim, é factivel engendrar-se no centro reconfigurado pelas praticas culturais
um lugar de passagem que transborda valor para os agentes que ali transitam, ainda
gue estes ndo pratiquem diretamente o consumo. Para a ciéncia econfmica, a
existéncia de bens de mérito tem como efeito a formacdo do que € tratado como
externalidade positiva, 0 que aparece na teoria como efeitos indiretos da atividade
econdmica, ou seja, agentes que nao tomam parte diretamente da agcdo econémica

sendo beneficiados pela mesma.

® Base da conceituacado do que definiremos como bem-estar econdmico.
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Desse modo, ainda que um agente néo frequente um equipamento cultural do
centro histérico reabilitado para o consumo cultural, 0 mesmo é beneficiado pela
existéncia do mesmo, seja em temos materiais (melhora na seguranca publica,
ambiente, sustentabilidade em termos de valor cultural legado a geracfes futuras,
etc) ou mesmo pela constatagcdo de que transita em um ambiente de estoque de
valor histoérico e simbalico.

A relacéo estabelecida entre a formacao do lugar de passagem com o transito
de pessoas objetivando o consumo e/ou praticas culturais representa um
componente de relevancia para a observagao dos efeitos do aumento do fluxo de
agentes no entorno urbano reabilitado por equipamentos culturais, o que promove a
formacdo de lugares, gerando valor econdbmico a partir da utlizacdo e
disponibilizacdo dos mesmos.

Esse fluxo tem diferentes origens. Por um lado ha aqueles que se deslocam
até os aparelhos culturais com o objetivo pré-concebido de consumi-los; por outro,
ha os que os praticam como se houvesse uma intervencdo em seu itinerario,
praticando o consumo cultural no caminho para o trabalho ou casa, ou ainda que
nao exista o consumo direto, desfrutando do ambiente em seu entorno pela oferta de
bens culturais. Esses elementos de consumo reiterados acabam por formar fluxos
de consumo do espaco que, reiterados, repercutem na formacao de estoques de
valor cultural, no caso analisado. Esses estoques de valor, em nivel de auto-
reconhecimento e de demarcacdo de referéncias no espaco aludido, acabam por
formar identidades que retro-alimentam o valor econémico em questao.

Para Haesbaerth (2007), a configuragédo da identidade € construida a partir da
dimenséo historica (memoria, imaginario) e também geogréafica (entorno espacial),
de maneira hibrida. O autor estabelece que “ha um elo indissociavel entre territorio e
cultura” e ainda que “nédo ha territério sem algum tipo de identificacdo e valoracdo
simbdlica”. Assim, a valoracdo econdmica em termos ndo-monetarios depende da
valoracdo simbodlica simultaneas.

O debate atual sobre identidade leva em conta duas facetas desse processo:
as relacdes identitarias mais fechadas, tipica das fronteiras dos territorios
geograficos e as mais flexiveis, que parte de interagdes culturais que tornam fluidos
0s sistemas de auto-reconhecimento. A partir desse tipo de reconhecimento e de

elementos relacionais que se estabelece o nucleo duro da relagcéo entre identidade e
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territério, pelo que, segundo o autor, também o territério politico passa pelos
conceitos de regido, paisagem e, sobretudo, lugar.

Assim, no elo entre identidade e territorio, mais precisamente os processos de
re-significacao (ou re-identificacédo) estao fortemente influenciados pelas relacdes de
poder e, por isso, sdo objetos de constantes disputas e formas de dominacgéo entre
0s que detém o poder de estabelecer tais qualificagbes. Mas essa disputa nem
sempre € vencida pelas figuras dominantes, havendo processos de resisténcia, que
vao de sutis micro-taticas do cotidiano a grandes movimentos de resisténcia. A
complexidade atinente a essas relagbes de poder passa a ser elemento
indissociavel da formacdo do territério, que por sua vez fica demarcado pela
complexidade do mesmo.

Quando tratamos de bens urbano-culturais, a ocorréncia destas referidas
taticas cotidianas de consumo e demarcacdo de espagos em que se estabelecem
relacdes identitarias serve como base para a compreensdo do valor econémico em
termos de bem-estar, ou seja, ndo-quantitativo. Essa forma de valor, no caso
especifico, pode ser apropriada a partir de um mercado formal, ou a partir das
taticas de agentes que se elevam a condicdo de consumidores dos bens e espaco.

Esse elemento nos remete a Certeau (1994), incorporando o argumento de
que o lugar é a forma de ordenacdo que toma os elementos nas relacdes
coexistentes, indicando uma configuracdo imediata de posicdes. Ou seja,
fisicamente, € impossivel que dois corpos ocupem o0 mesmo lugar no espaco,
ocorrendo apropriacdo feita pelos corpos fisicos de seu lugar especifico em uma
configuragcéo espacial. Assim, como por um lado Auge considera os deslocamentos
para a formacdo dos lugares, por outro Certeau incorpora esses deslocamentos
como elementos que formam o espaco como efeito do conjunto de movimentos de
vetores como dire¢do, quantidades de velocidade e tempo. Entdo, o espaco esta
relacionado aos movimentos que se desdobram a partir da configuracdo dada,
produzidos como efeito das operacdes que o orientam (dotados de poder que
determinam as circunstancias e temporalidades expressas).

Segundo Certeau (1994, p. 202), o “espaco estaria para o lugar como a
palavra quando falada”, o que confere as praticas humanas a constituicdo do
espaco, ou seja, 0 espaco aparece como decorréncia da pratica de lugares, assim
como a rua ocupada por agentes que se apropriam dela ou uma palavra que é

escrita pela apropriagdo de signos linguisticos pré-existentes. O sentido dessas
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praticas € fundamentado por dois elementos de determinacdo: por um lado o que o

Fll

autor define pelo “estar-ai” (p. 203) de um corpo inerte, seja ele uma pedra, um
cadaver ou uma arvore; por outro, a partir das operacdes que, atribuidas aos
sujeitos inertes, traduzem-se em espacos a partir da forma como atuam o0s sujeitos

da historia. Para o autor:

Entre essas duas determinacdes existem passagens, como 0 assassinato
(ou a transformacgé@o em paisagem) dos herois transgressores de fronteiras
e que, culpados de terem atentado contra a lei do lugar, restauram-no por
seu tumulo (CERTEAU, 1994, p. 203)

Desse modo, o movimento de reconfiguragdo da forma pela qual se
apropriam os agentes do lugar aqui estudado, assim como a prépria transformacéo
do centro histérico em espaco para praticas e consumo cultural, expressa uma
operacdo de sujeitos historicos sobre o cotidiano. Isso gera valor, pois a operacao
cotidiana vem ao encontro do consumo simbdlico dos centros e também material,
antes configurado para um consumo elitizado nessas duas faces. Assim, as taticas
expressam caminhos que levam a formacéao do valor econémico, quando tratado
como bem-estar e ndo apenas como elementos monetarios.

Na acepcédo de Certeau (1994), essas téticas que promovem uma reinvencao
da construcdo do cotidiano sdo elementos que formam o lugar, revelando assim o
conceito de lugar como espacgo praticado. O elemento temporal de formacéo dessas
praticas € o cotidiano, com suas particularidades e taticas que podem burlar a
uniformizagdo de um lugar, subvertendo as formas de consumo de massa
determinadas por modelos impostos pela maneira como os lugares estruturam-se.
Para o autor, tratam-se das “asticias, muitas vezes minuUsculas da disciplina”
(p.208), que se configuram enquanto procedimentos que ndo se submetem a ordem
dos fatores sem estarem excluidos do campo onde a referida disciplina é exercida.

Essa demarcacéo, conforme o autor, associada a bens culturais e, sobretudo
a seu sistema de producédo e reproducdo, ndo figura de forma restrita ao mapa
estatistico da reproducdo para 0 consumo, assim como aos efeitos econémicos
disso, eis que 0s usuarios que os praticam tém operagbes proprias sobre os
mesmos. Assim, revela-se o valor simbdlico que € buscado a partir dessas taticas.

Para o autor, ha que se estabelecer uma diferenciacdo entre estratégias e

taticas. As estratégias dizem respeito a mensuracdo das relacdes de forca que se
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estabelecem a partir do momento em que um sujeito de uma ac¢éo pode ser isolado
um préprio, ou seja, lugar do poder e querer proprios, transformando um ambiente.

Ja as taticas aparecem como acdes calculadas na auséncia de um proprio.
Assim, agueles agentes que capitalizam acbes de oferta e consumo de bens
culturais, legitimado por sua posi¢do no contexto do mercado cultural, € um proprio,
gue opera no ambiente. As estratégias, nesse sentido, elaboram lugares tedéricos
(discursos e sistemas praticos de organizacdo social) sustentados por um lugar de
poder (o fato de existir um préprio constituido) que acabam por refletir na
constituicdo de lugares fisicos. As taticas, por sua vez, sdo as armas dos nao
estabelecidos para o consumo e transformagédo do espaco em um lugar particular,
gerando e se apropriando de valor em termos imateriais e materiais.

Dessa forma, o lugar formado pelos equipamentos culturais no centro
histérico de Porto Alegre é préprio das elites culturais, mas também apropriados por
taticas de agentes que reconhecem esse espaco como elemento de valor e o
consomem por taticas do cotidiano, em um tipico efeito de atracdo pelo lugar
estabelecido.

Essas taticas e estratégias estabelecidas para a formag¢do do lugar séo
tratadas também por Bourdieu (2007). O autor incorpora o conceito de efeitos de
lugar articulando uma anadlise sobre espaco fisico e espaco social, em suas
extensoes e ligacOes. Para o autor, seria impossivel ao analisar os lugares, fugir de
uma analise profunda das relacbes entre o espaco fisico e o social. Determina o
lugar como “o ponto do espaco fisico onde um agente ou uma coisa se encontra
situado, tem lugar, existe” (p. 156), ou seja, a extensao, a superficie e o volume que
um individuo ou uma coisa ocupa no espaco fisico. Nesse sentido, os agentes
encontram-se situados num lugar do espaco social que se pode caracterizar por sua
posicdo relativa ao outros lugares e pela distdncia que os separa. Bourdieu
evidencia a definicdo dos dois tipos de espaco:

Como o espaco fisico é definido pela exterioridade mutua das partes, o
espaco social é definido pela exclusdo mutua (ou a distingao) das posicdes
gue o constituem, isto é, como estrutura de justaposicdo de posicdes
sociais (BOURDIEU, 2007, p. 160)

O espaco social infiltra-se, entdo, no espaco fisico; este funcionando como

uma espécie de simbolizacdo do espacgo social. Contudo, as maneiras dessa
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infiltracdo variam, mas nunca constituem um reflexo perfeito, pois, para o autor,
todos 0s espacos existentes em uma sociedade hierarquizada exprimem as
distancias sociais explicitada em diversos niveis, com maiores ou menores
distancias.

Essa hierarquia se estabelece, em termos de teoria econdmica, através do
consumo do espaco, permitindo que se estabeleca um equilibrio regulado pelas
forcas de mercado. Atingindo-se a situacao de equilibrio, ou seja, o ponto conhecido
por 6timo de Pareto®, ndo seria possivel modificar a realidade sem causar prejuizos
de utilidade e satisfagcdo para os agentes envolvidos que, normalmente, estao
refletidos num processo de expulséo de classes de renda de certa localidade.

Assumindo que o espaco social é reificado, enquanto mercadoria, 0 mesmo é
apresentado por Bourdieu (2007) como “a distribuicdo no espaco fisico das espécies
de bens ou de servicos e também de agentes individuais e de grupos fisicamente
localizados”, o que nos leva a concluir que o valor das diferentes regides € definido
pela configuracdo do espaco social.

Bourdieu chama de propriedades positivas ou negativas os fatores que advém
da infiltragcdo do espectro social no espaco fisico e que sdo capazes de atrair ou
repelir determinados consumidores de espaco. Percebem-se as mudancas de classe
social dos individuos pela sua crescente proximidade ou seu continuo afastamento
dos polos de propriedades positivas como as capitais econdmicas e politicas.

O autor explora ainda outro aspecto relacionado a posicdo urbana dos
individuos que é tema largamente analisado pelos economistas neoclassicos: 0s
ganhos de localizacdo e de ocupacao. Define que os ganhos de localizacdo, de
posicdo ou de classe advém da proximidade aos polos de propriedades positivos,
enquanto ganhos de ocupacao caracterizam-se pela apropriacdo de espaco fisica
(parques, grandes apartamentos etc.), constituindo, possivelmente, um meio de
manter a distancia os indesejaveis. O autor infere que é o capital que se possui o

fator habilitador para a posse de espaco e a obtencdo de ganhos de localizacéo:

° Para a teoria microecondmica, em situacdo de equilibrio, o 6timo de Pareto se d& no momento em
que um agente sé pode melhorar a sua situacdo com a consequente piora da situacdo de outro
agente.
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O capital permite manter a distancia as pessoas e as coisas indesejaveis e
ao mesmo tempo aproximar-se pessoas e coisas desejaveis. A posse de
capital assegura, além disso, a quase ubiquidade que torna possivel o
dominio econémico e simbélico dos meios de transporte e de comunicagéo
(BOURDIEU, 2007, p. 164).

O sucesso dos individuos na disputa por uma localizacdo residencial,
determinada pelos mecanismos do mercado, € inevitavelmente garantido pelo
capital acumulado. No entanto, é importante ressaltar, conforme sustentado por
Bourdieu, que classes descapitalizadas para habitar determinados locais acabam
por frequenta-los por habitos provenientes de diversificados canais de aproximacao
com o mundo do qual sdo excluidos. Nessa categoria entram os vendedores
ambulantes, os guardadores de carros, as diaristas, 0s porteiros e zeladores e
outros tantos individuos envolvidos em transitos pendulares entre as areas
periféricas, normalmente dotadas de predominancia de propriedades negativas, e as
regides centrais.

Ha, ainda, em relagédo a dindmica residencial urbana, o que Bourdieu chamou
de efeito de clube: ao penetrar em determinar espaco, os individuos devem cumprir
as condicdes que ele exige de seus ocupantes, quase sempre associadas a posse

de capital, em suas variadas espécies. O autor sintetiza esses desdobramentos:

Eles [os espacos] proporcionam capital social e capital simbolico, pelo
efeito de clube que resulta da associagcao duravel de pessoas e de coisas
gue, sendo diferentes da grande maioria, ttm em comum n&o serem
comuns, isto é, na medida em que elas excluem, em direito todos os que
ndo apresentam todas as propriedades desejados ou que apresentam uma
(pelo menos) das propriedades indesejadas (BOURDIEU, 2007, p. 165).

Nesse quesito, aparece o que € conhecido como capital cultural como
requisito para adentrar em determinados espacos. Para Bourdieu, “pode ser a posse
de um certo capital cultural, cuja auséncia pode impedir a apropriacéao real dos bens
ditos publicos ou a propria intencdo de se apropriar deles.” (BOURDIEU, 2007).
Portanto, o efeito de clube coincide com o conceito definido pelos economistas
heterodoxos como externalidades de vizinhanca, fendbmeno no qual propriedades e
individuos sao valorizados simbolicamente por encontrarem-se em determinada

localizacéao.
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Ao trabalhar no ambito da economia urbana, a nogao de espaco evidencia-se
como essencial para analisar os desdobramentos e consequéncias do
comportamento dos agentes'® na escolha de sua localizac&o residencial.

De Certeau (2005, p. 123), ao analisar a producdo de Bourdieu sobre o
espaco, observa que as praticas espaciais desdobradas em taticas e estratégias
respondem ao que ele compreende como uma “economia do lugar proprio” em que
surgem dois elementos de grande importancia: a) a maximizacao de lucros e capital
gue se estabelece por um lado como objetivo fundamental da teoria da firma para a
economia e por outro lado como o patriménio; b) o corpo individual e coletivo, que
gera perpetuidade (ou duragao, na terminologia utilizada pelo autor) em funcdo da
fecundidade e espaco (a partir dos movimentos empreendidos por este corpo).
Dessa forma, a estruturacdo econdmica passa a se dar a partir desses dois
organismos distintos e complementares que juntos constroem essa economia.

Dado o exposto, as operagOes sobre o espaco sao protagonizadas de
maneira mais clara por agentes conectados a lugares proprios (DE CERTAU, 1994)
enquanto estabelecidos, via patriménio ou pertencimento, em patamares de
legitimacdo mais altos. Contudo, a apropriagdo do espaco por movimentos
subterrdneos, ou seja, de apropriacdo por agentes ndo-estabelecidos que também
consomem 0 espaco — ou lugar — formado a partir de estratégias e taticas cotidianas.
E importante ressaltar que, quando tratamos de bens e equipamentos culturais, pelo
agui exposto, a apropriacdo e consequente formacdo do aludido valor néao-
guantitativo faz-se presente de forma dupla. Ou seja, 0s agentes que transitam de
forma estabelecida, legitimados por condigéo financeira ou social, agregam valor ao
centro urbano, assim como 0s agentes que se apropriam do espago para exercer
outro tipo de praticas e consumo, com menores canais de legitimacédo social ou
formal.

Contudo, esses dois movimentos que exprimem valoragdo, somados, déo a
dimensdo estabelecida da capacidade de reabilitacdo aos centros urbanos.
Particularmente, ha que se considerar entdo que o contato da sociedade em geral
com seus centros urbanos reabilitados a partir do valor cultural é claramente

abrangente em termos de formacéao de valor e inclusdo de agentes de classes de

% Tratados pela sintese neoclassica da economia urbana como “Homens microecondmicos

racionais”.
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renda diversas, promovendo um saldo mais efetivo em termos de acumulacéo de

valor a partir da dimenséao simbdlica das trocas econémicas.

1.2 A DIMENSAO SIMBOLICA DAS TROCAS ECONOMICAS E A ECONOMIA DA
CULTURA

A partir do que se conceitua como mercado em economia, pressupdem-se
trocas realizadas entre agentes envolvendo tanto elementos econdémicos racionais
guanto valores simbdlicos intrinsecos aos bens culturais.

Mauss (1999) analisa os aspectos mais importantes das trocas estudando as
instituicbes que governam os agrupamentos humanos ainda em estagios primitivos
de desenvolvimento social. O modelo de trocas descrito por Mauss (2001), o
potlatch, insere-se no que o autor chamou de sistema de prestacdes totais, sendo
demarcado por seu carater usurario: quando um cla entrega um presente a outro, o
recebedor contrai uma divida e deve retribuir com um presente de valor superior.
Todavia, ndo € possivel reduzir essa instituicdo a um fendmeno exclusivamente
econdmico, visto que ele interfere em todas as esferas sociais, tais como a religiosa,
politica, artistica e juridica.

O potlatch pode ser considerado, entdo, uma forma de contrato primitivo que
associa grupos inteiros, estando ligado a organizacdo e a oposi¢cdo das fratrias. A
partir dessa construcdo de Mauss, podemos perceber a importancia dos elementos
simbdlicos envolvidos em trocas que, a primeira vista, parecem puramente
econbmicas, sendo necessario notar que tais transacdes possuem um peso
significativo em todos os aspectos da vida dos individuos envolvidos (ou nédo
envolvidos diretamente, no caso das externalidades). Esse aspecto simbdlico torna-
se consideravelmente mais importante e notavel quando tratamos de bens que
possuem um valor econémico (ou monetario) que néo reflete, obrigatoriamente, os
custos dos componentes necessarios para sua producdo, e nessa categoria
encaixam-se os produtos culturais.

Portanto, assumindo que os bens culturais possuem um elemento simbdlico
relativamente mais significativo, precisamos compreender a origem e 0S

desdobramentos dessa caracteristica no mercado cultural, sem perder de vista a
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importancia dos comportamentos dos agentes, tanto do consumidor quanto do
produtor.

Para Bourdieu (2004), os bens de valor simbolico sdo responsaveis por toda a
historia da vida intelectual e artistica das sociedades européias, sendo a mesma
demarcada pelas transformacdes no sistema de producdo desses bens. O autor
expOe claramente desde a Revolugcéo Industrial a maneira de produzir tais bens
simbdlicos alterou-se profundamente. A mecanizacdo e expansdo dos mercados
consumidores trouxeram uma nova perspectiva aos bens culturais forcando que eles
deixassem de ser vistos, pelo grande publico, apenas por um significado simbélico e
ganhassem um sentido de mercadoria.

Esse processo foi concomitante ao desenvolvimento das relacdes
individualizadas advindas do capitalismo industrial em frenética expansdo e ao
surgimento de um publico numeroso de compradores de produtos culturais. Nesse
sentido, Bourdieu (2004) considera a divisdo do mercado de bens simbdlicos em
duas esferas interdependentes. O primeiro, campo de producao erudita, caracteriza-
se como sistema no qual o objetivo da producdo €, pelo menos no curto prazo,
outros agentes que produzem bens culturais. Esse setor produtor rompe entdo com
as ditas fragbes ndo-intelectuais das classes dominantes, criando suas proprias
regras de producdo e critérios de avaliagao.

S6 é possivel obter reconhecimento através da avaliacdo de outros
produtores que sdo, ao mesmo tempo, clientes privilegiados e concorrentes. Dessa
maneira, estabelece-se um regime de concorréncia no qual o objetivo a ser
maximizado n&o é o lucro econdémico, mas sim a significacdo simbolica do produtor,
como artista, ou do conjunto de suas obras, assim como o0 reconhecimento da
validade das técnicas e estilos que ele aplica.

A criacdo e o fechamento do campo evidenciam-se como fenémenos
simultaneos, permitindo a reversibilidade das relacbes de produgéo e de consumo
culturais. O segundo setor produtor, no entanto, ndo possui essa circularidade
fechada. Bourdieu (2007) o define como a industria cultural, setor que visa produzir
bens culturais para o consumo dos ndo-produtores, adaptando seus niveis de
producdo, técnicas e estilos a demanda previamente estabelecida.

A producéo erudita, por outro lado, depende profundamente de uma procura

que s6 é formada apoOs o surgimento da oferta, gerando, portanto, uma defasagem
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estrutural entre oferta e demanda, onde a Ultima constitui-se ap0s a consagracao
artistica e simbolica da obra e do autor ja terem sido atingidas.

O campo erudito depende de uma demanda formada por individuos de alta
escolaridade e advindos de familias aculturadas, dotados de gosto adquirido em
relacdo a arte. Nesse sentido, as escolas e a educacdo especifica para a arte
representam, ao mesmo tempo, o papel de mecanismo decifrador das obras eruditas
e o papel de preservadoras e perpetuadoras dessas obras. O mercado erudito
possui seus fundamentos nas instancias de conservacdo do seu capital simbdlico,
como 0s museus, bibliotecas e escolas, e de perpetuacao do gosto pela arte.

A industria cultural ndo depende de maneira téo significativa das instancias de
conservagao porque o reconhecimento de suas obras encontra sua origem na
aceitacdo popular refletida nas estatisticas de consumo. Contudo, os produtores e
artistas possuem uma relagcdo de subordinagdo e dependéncia em relagdo aos
detentores dos instrumentos de producéo e difuséo, obedecendo fundamentalmente
0s imperativos da concorréncia pela conquista do mercado.

Essa formalizacdo vai ao encontro do definido por Benhamou (2008) ao
afirmar que as industrias culturais sao, especificamente, a fonografica a
cinematografica e a de edicdo de livros, ou seja, 0s trés setores culturais mais
mecanizados e submetidos aos efeitos da inovagdo tecnologica e com cadeias
produtivas tradicionais. Bourdieu (2007), no entanto, estende a definicdo de industria
cultural a questdes de conteudo, ou seja, a qualquer produto cultural direcionado ao
grande publico da classe dominante, a chamada arte burguesa, opondo-se, entéo, a
arte erudita produzida para as fragdes intelectuais da classe dominante.

Para Bourdieu (2007), entdo, a natureza do valor simbdlico dos produtos
culturais assim se define em funcéo de seu grau de legitimidade e a partir disso de
seu poder de distin¢gdo ou discriminagdo. Dessa forma, o mais relevante indicador da
hierarquia dos valores encontrados nas diversas areas da cultura esta associado ao
que o autor define como lucro simbdlico que a pratica fornece para as classes, ou
fracOes dessas, nas diversas formas de troca simboalica.

Essa acumulagédo de capital simbdlico € o que permite uma significacdo e
uma valorizagdo das obras desenvolvidas por aquele produtor, sendo que o valor
dos produtos culturais ndo é determinado pelas forcas de mercado expressas na
concorréncia entre 0s agentes, mas sim pelos esforcos incessantes para

fundamentar o valor simbdélico das obras.
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Bourdieu (2007) considera essa valoracao simbdlica um efeito assinatura pelo
qual um produto obtém um valor completamente diferente pela simples obtencéo da
informacédo de sua origem, de crenca. Isso infere que o valor simbodlico encontra
suas origens especificamente na fé emanada dos consumidores, na crenca que eles
possuem de que 0s objetos produzidos em determinado local, por determinado
individuo, ou em alguma condicdo excepcional possuem um valor naturalmente
superior aos outros.

Além disso, a acumulacdo de capital simbdlico fornece o crédito ao artista,
que se assemelha em muitos aspectos ao crédito financeiro. E esse capital
simbdlico acumulado que permite a futura e continua acumulacdo de capital
monetario pelo autor (Qque denega 0s principios econdmicos e racionais motivadores
de lucro, na maioria dos casos) e pelo seu banqueiro simbdlico (que procura
maximizar seu lucro econ6mico através da promoc¢do simbolica dos artistas e
produtos culturais).

A racionalidade do mercado dos bens simbolicos entdo é de muitas formas
diferentes daquela encontrada em outros nichos capitalistas, mantendo, contudo, um
setor que age sobre incentivos econdmicos similares aos tradicionais, o da industria
cultural adepta de um modelo de negdcios de ciclo curto de producéo.

O valor simbdlico dos bens culturais possui uma influéncia consideravel sobre
as decisbes de consumo e de producéo, destoando, em certo grau, dos principios
racionais estabelecidos para o homem econdémico pelos economistas neoclassicos.
Também, em outros mercados, onde o elemento simbdlico possui grande forca, ele
exerce a mesma importancia.

No caso especifico da escolha localizacdo, tratada nesse capitulo, o valor
simbdlico pode causar distor¢des nos modelos neoclassicos de alocacao residencial.
A transformacdo do padrdo de alocacdo torna-se especialmente importante para
explicar porque a revitalizacdo do centro e de seu patriménio histérico-cultural possui
um poder de atracdo para a classe meédia urbana, agindo como um fator de
redescobrimento cultural dos individuos em relacdo a sua cidade e valorizagcao
simbdlica de regibes antes degradadas e esquecidas. Assim, um padrdo de
racionalidade particular é instalado.

Segundo Godelier (1979), existem duas racionalidades: uma intencional,
expressa pelos individuos; outra nao-intencional, relativa aos sistemas e ao espaco

gue garante a racionalidade intencional. O autor propde a partir dessa definicdo uma
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questdo: “de onde vem o principio geral da acéo racional”? (GODELIER, 1979, p.
25). O principio da racionalidade seria “um dado invaridvel da natureza humana,
como um fato cotidiano e banal de experiéncia que remete a um a priori nédo
historico ou trans-histérico” (GODELIER, 1979, p. 25).

A partir do modo de producédo capitalista, a racionalidade expande-se e
amadurece, invadindo outros aspectos da vida social, como a cultura, a politica e,
como afirma Santos (2004), também o espaco fisico. No entanto, segundo Godelier
(1979), a sua racionalidade proposta para o sistema econdmico capitalista €&
limitada, sobretudo porque em termos tedricos opera em um contexto de
maximizacdo especifica, deformado a partir do carater antagonista das relacdes de
producdo capitalista que supde maximizacdo de lucros empresariais baseada na
exploracdo da classe operaria.

Mas, segundo o autor, em termos amplos, quando a maximizagao remonta a
acbes humanas para o bem-estar, aparece a efetiva racionalidade, que figura para
além do sistema de trocas e acumulacdo. Assim, comportamento maximizador pode
ser racional ainda que nao confirme o conceito utilitarista tradicional de que as
preferéncias sdo monotdnicas, ou seja, de que os individuos preferem
inexoravelmente mais a menos. E o caso tipico do valor nio-monetario impresso nos
bens culturais dentro do contexto urbano.

Polanyi (2000), em seus estudos sobre povos tribais primitivos, conclui que
nem sempre as sociedades humanas alocaram recursos escassos para incrementar
eficiéncia no processo produtivo, sendo que na maioria dos casos a subsisténcia era
garantida por lacos de parentesco, religido ou outras préaticas culturais. O autor, a
partir disso, questiona a universalidade da teoria econdémica para explicar o
comportamento de individuos ndo-maximizadores das sociedades pré-capitalistas.

Assim expressa:

A economia e seus derivados, como a troca e 0 escambo, nunca foram os
determinantes da vida social, mas sim a necessidade de manter a
sociedade enquanto tal que levou os homens a se organizarem, também,
economicamente. Independente da forma de organiza¢édo da sociedade, o
sistema econdmico sera sempre dirigido por motivos nao-econdmicos
(POLANYI, 2000, p. 316)

Dessa forma, no caso aqui analisado, é perceptivel uma valoracédo ex-ante no

processo de consumo, particularmente pela vinculacdo dos agentes aos valores de
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legitimacao impressos nos prédios recuperados para o consumo cultural. Esse é o
sentido do que Lange (1985) deduz: para poder maximizar a satisfacéo, restringida
pela renda, o consumidor deve ter consciéncia da utilidade de cada bem antes de
decidir pelo consumo.

Essa suposicéo é simplificadora da realidade, visto que os consumidores nao
possuem geralmente todas as preferéncias estabelecidas, antes do ato de consumir.
Assim as escalas de preferéncia do consumidor sdo nado-continuas e nao se
ordenam numa escala Unica. Sem uma escala continua com opc¢des transitérias, a
maximizacdo de satisfacOes pode torna-se impossivel. Godelier (1979) argumenta

que:

A racionalidade do comportamento econdmico dos individuos surge como
um aspecto de uma racionalidade mais ampla, social, baseada na relacao
interna das estruturas econémicas e ndo-econdmicas nos diversos tipos de
sociedades. Nao h4 racionalidade econémica ‘em si’ nem forma ‘definitiva’
de racionalidade econémica (GODELIER, 1979, p. 60-61)

A racionalidade dos consumidores de bens culturais parte, entdo, de duas
frentes: uma emana explicitamente das preferéncias dos proprios individuos,
enquanto a outra surge implicitamente da estrutura e da natureza do sistema
capitalista no qual eles agem. Retoma-se, aqui, a ideia inicial de Godelier (1979)
sobre as duas formas de racionalidade, intencional e n&do intencional.

Dessa forma, as praticas de ocupacao de espacos, sejam elas por fixacao de
moradia ou mesmo por atracdo econdmica para oferta ou demanda, proveniente de
um espaco urbano de praticas e consumo cultural, denotam um tipo de racionalidade
que desloca o eixo teorico para valores individuais meritorios, independente das
caracteristicas especificas de convexidade que se remetem a comparacado binaria
entre bens (espaco e distancia, por exemplo) como assumido pela economia urbana.

Assim, quando da instalacdo de equipamentos culturais para um novo tipo de
CONSUMO NOS espacgos centrais, a opcado de consumo deixa de ser exclusivamente
por servicos que poderiam estar disponiveis proximos a moradia (portanto,
ofereceriam mais tempo para a opcdo de consumo em detrimento a menos,
revelando a monotonicidade), passando a valoragcdo do entorno em que 0S mesmos
sdo oferecidos. Dessa forma, do ponto de vista das utilidades individuais, praticar

consumo de cultura em um centro historico e, no caso especifico, em equipamentos
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urbanos com revelado valor histérico, qualifica e legitima o consumo em termos de
valor ndo-monetéario para além da racionalidade restrita a dois bens compostos.

A valoracao prévia ao ato de consumir, pelo valor econémico ndo-monetario,
€ elemento de especial relevancia no contexto dessa analise. Essa variavel se, por
um lado, distorce o processo de valoragdo utilitarista, por outro, implica na
identificacdo de nova categoria de valorizagdo de espacgos urbanos e, por
consequéncia, de reabilitacdo dos mesmos. Ainda que a expressao da valoracéo
nao implique diretamente em uma pressao de precos pelo estabelecimento de novas
demandas diretas, ha a possibilidade de se capturar o processo de formacdo de
valor pela identificacdo de transformacdo dos espacos e valoragdo proveniente da
legitimacao identitaria por agentes que o praticam.

Em suma, dentro do processo de reabilitacdo por formacdo de valores nao
monetérios, a economia da cultura no contexto urbano tem condi¢cdes de orientar
sua abordagem para esses elementos indiretos que operam na formacdo do

contexto de transformacao do centro levantado nesse estudo.
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2 VALOR ECONOMICO NAO-QUANTITATIVO E AECONOMIA DA CULTURA

2.1 REPASSANDO A TEORIA: O VALOR ECONOMICO EM SENTIDO AMPLO

Esse estudo lida de forma ampla com o conceito de valor para a economia e
particularmente com o conceito de valor em sua face nao quantitativa, pelo que a fim
de compreendermos as principais abordagens tedricas sobre o tema, nos ocupamos
de descrever a trajetéria das mesmas e o transito para o mainstream em termos de
construcdo conceitual sobre o valor econémico.

O sistema econdmico tradicionalmente € objeto de analises positivas ou
normativas motivando uma questao que surge com preméncia entre 0s economistas:
de que forma o sistema instalado adquire condigbes de satisfazer as necessidades
humanas, gerando harmonia distributiva, para a analise normativa heterodoxa, ou
equilibrio, para a anélise positiva ortodoxa. E importante ressaltar que um sistema
econdmico historicamente é fundamentado por um contexto de formacé&o de valores,
que traduzem as relagdes entre utilidades individuas e disponibilidade de bens, por
um lado e relagdes sociais de producgao, por outro.

No contexto do sistema capitalista, o valor econémico € dado por duas razdes
que se estabelecem distintamente. Em um primeiro plano, os bens econdmicos tém
seu valor medido a partir de certas caracteristicas fisicas particulares, que permitem
a utilizacdo dos mesmos para satisfagdo das necessidades humanas. Esse tipo de
medida de valor é o que identifica o valor de uso. Em um plano distinto, os referidos
bens também passam a ter valor na medida em que possuem um mercado, que
permite a reversdo dos mesmos em moeda, a qual, por sua vez, permite a satisfacao
de necessidades a partir da sua troca por outras mercadorias.

Esse € o ciclo constituidor do valor de troca. Para Hunt (1981), na producao
capitalista de mercadorias, a atividade produtiva de uma pessoa nao tem qualquer
ligagdo direta com seu consumo, ambos devendo tomar como elemento
intermediario o mercado. Essa ordem de trocas gera interdependéncias e inter-
relacbes econdmicas bastante complexas, contudo sem a associa¢ao pessoal direta.
Assim, a dependéncia que se coloca para a satisfacdo das necessidades é relativa

ao mercado, condicionada pelas forcas de oferta e demanda. Como elementos
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balizadores dessa acdo no mercado, esta o pressuposto essencial para o0 modelo de
gue os individuos que compdem o sistema sao maximizadores e individualistas,
formando precos a partir dos mecanismos de satisfacdo de necessidades
individuais.

O mercado urbano aqui tratado tem sua consolidacdo a partir do
aprimoramento da tecnologia agricola e do transporte, o que fundou as bases que
permitiram a supressao do sistema feudal, fragilizado pela pequena formacédo de
excedentes sociais. Particularmente, por volta do século XI da Idade Média, a
implantacdo do sistema de trés campos™ (em que a rotatividade das culturas
permitia um solo constantemente fértil) e a insercdo do cavalo como fonte de energia
para a agricultura (facilitado pela terca parte ociosa do campo), além da implantacao
das carrocas de dois eixos, ampliaram o nivel geral de produtividade, construindo os
excedentes. Esse processo propiciou importantes mudancas: 0 aumento da
populacéo e um aumento da concentracdo da populacdo em cidades™.

Assim como o Feudalismo € o sistema do campo, o Capitalismo que nesse
periodo forma-se é naturalmente urbano, dado que depende de realizacdo de seus
excedentes em um mercado constituido, que € algo fundamentalmente concretizado
em mercados urbanos. Esse mercado constitui-se primeiramente pelas feiras™
tipicas do mercantilismo ultramarino (entre os séculos Xll e XIV) e evoluiram até
serem substituidas por mercados permanentes nas cidades comerciais.

A populacdo urbana, que ja estava em ascensdo, € definitivamente
constituida a partir dos cercamentos, processo iniciado no século Xlll que decretou
efetivamente a ruina do sistema feudal, em que as terras comuns foram cercadas
pelos senhores a fim de praticar a criacdo de ovelhas, motivados pela demanda dela
da industria téxtil (de cidades industriais), expulsando os trabalhadores dessa regiédo
gue se direcionaram as cidades em busca de sustento.

JA& em um contexto mais urbano da formagdo de valor, para o0s
Mercantilistas'®, o valor encontrava-se na esfera da troca e n&o na producdo. Para

eles, trés condi¢cbes construiam a nocao de valor: o valor natural das mercadorias

1 Mecanismos em que o campo utilizado era dividido em trés partes, estando uma parte sempre em
repouso e as outras com plantacao alternada de centeio/trigo e aveia/ervilha (HUNT, 1981)

2 Segundo Hunt (1981), a populacdo da Europa dobra entre 1000 e 1300 dc.

'3 Realizadas em cidades européias com duracéo de uma a algumas semanas.

4 Doutrina econdmica que caracteriza o periodo histérico da revolucdo comercial (séc. XVI a XVIII).
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era o seu preco real de mercado; o preco de mercado (por vezes descolado do valor
real) era condicionado pela relacdo entre oferta e demanda; o valor intrinseco era a
expressdo do valor de uso e constituia-se no fator de maior relevancia na
determinacao da demanda, e por consequéncia, do valor de mercado.

Essas construgfes formam conceito mercantilista de que o lucro era originario
basicamente do ato da troca, sendo fundamentado pelo rent gap, ou ganhos de
arbitragem, na medida em que os mercadores compravam as mercadorias em locais
em que ela fosse relativamente barata e vendiam naqueles em que a mesma era
mais bem avaliada.

Essa forma de lucro comeca a se desmaterializar a partir da difusdo do
comércio e da concorréncia que, associado a ascensdo do conceito filosofico do
individualismo, lancaram as bases para a formulacdo da ideia de que o valor era
formado também dentro do processo produtivo, ndo dependendo exclusivamente
das leis de oferta e demanda. Esse contexto inicia as bases para a construcao da
ideia classica de valor na esfera material da producéo, criada por Smith.

Adam Smith (1981) passou a observar a diferenciacdo entre valor de uso
(capacidade de satisfazer as necessidades humanas) e valor de troca (quantidade
de outros bens e servigos equivalentes a uma unidade do bem), apresentando
também parte consideravel do que é conhecido como teoria do valor medido pelos
custos. Essa acepcao constréi a teoria do valor baseada nos custos de producéo, a
qual indica que o valor de um bem é definido a partir dos insumos incorporados em
seu processo produtivo. Esse autor reconhece que, em todas as sociedades, o
processo produtivo corresponde a uma série de esforcos humanos. Para Smith
(1981), “o trabalho era o primeiro pre¢o, o dinheiro da compra inicial que era pago
por todas as coisas. Nao foi com outro nem prata, mas sim com trabalho, que toda a
riqueza do mundo foi comprada”(p 25).

Smith, a exemplo dos mercantilistas, parte do pressuposto de que duas
categorias de valor (todas elas partindo do nivel de trabalho incorporado) séo
expressas: o valor de mercado, regulado pela relacdo oferta/demanda, representado
pelo efetivo preco de uma mercadoria em determinados momento e mercado; e o
valor natural, correspondente ao preco ao qual a receita de venda fosse suficiente
para atender as necessidades de remuneracdo dos fatores produtivos (aluguéis,
lucros e salarios). A ligacado entre preco de mercado e o preco natural era o que

constituia o preco de equilibrio; este transitando em torno do preco natural a partir
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das leis de oferta e demanda. A maior critica que pode ser feita a essa teoria é a de
que o preco estaria sendo explicado por outros pregos, tais como aluguéis, lucros e
salarios.

Ao refletir acerca do valor econémico, Smith formulou a classica relacéo agua-

diamante, refutando a ideia do valor de uso como determinante dos precos:

A palavra valor — deve-se observar — tem dois significados diferentes e, as
vezes, expressa a utilidade de determinado objeto e, outras vezes, o poder
de comprar outros bens, conferido pela posse desse objeto. Um deles pode
ser chamado de ‘valor de uso’ e outro de ‘valor de troca’. As coisas que tem
mais valor de uso tém, quase sempre, pouco ou nenhum valor de troca; ao
contrario, as coisas que tem mais valor de troca tém, frequentemente,
pouco ou nenhum valor de uso. Nada mais Gtil do que agua, contudo, ela
compra muito pouca coisa; quase nada pode ser obtido em troca de agua.
Um diamante, pelo contrario, tem pouco valor de uso, mas pode ser, quase
sempre, trocado por uma grande quantidade de outros bens (SMITH, 1981)

Para o autor, essa relacédo expressa o arranjo estabelecido entre as relacdes
de utilidade e valor incorporado a materialidade da troca, em termos do encontro das
ofertas e demandas constituidas. Especificamente, quando o valor aparece como
expressdo do bem-estar associado a utilidade, leva em conta aspectos nao
quantificaveis que podem ser expressos por caracteristicas tipicas do consumo de
bens culturais, tais como o gosto, hébito e reproducdo de valores de
reconhecimento.

Avancando a partir da construcao teédrica classica de Smith, no século XIX,
Ricardo e Marx™® propuseram a formulac&o da teoria do valor-trabalho, associando a
quantidade de trabalho incorporada na produgdo de um bem a seu valor. Para
Ricardo, ainda que todas as mercadorias que tivessem um mercado fossem dotadas
de utilidade (caso contrario, ndo possuiriam esta propriedade), esta nédo definia o
valor.

De acordo com seus Principios de Economia de 1817, Ricardo (1985)
estabelecia que o valor era provido as mercadorias a partir de duas caracteristicas: a
escassez e a quantidade de trabalho incorporada em sua execuc¢ao. Contudo, uma
ressalva do autor torna perceptivel uma preocupacdo nuclear desse estudo: a

escassez, por sua vez, era importante apenas para aguelas mercadorias que nao

> para Marx, qualquer outro tipo de remuneracdo a fatores que ndo o trabalho correspondia a
apropriacdo de mais-valia.
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pudessem ser reproduzidas livremente, tais como, “estatuas e quadros raros, livros,
moedas raras e vinhos de determinada qualidade” (RICARDO, 1985). Estes tinham
um valor independente da quantidade de trabalho empregada inicialmente, variando
de acordo com a riqueza e gostos daqueles que desejassem possui-los.

A teoria do valor trabalho, construida por Smith e assumida por Ricardo,
indica que a quantidade de trabalho incorporada a uma mercadoria determina seu
valor de troca. Haveria, entdo, uma correlacdo imediata entre precos e trabalho
incorporado, sendo tal assertiva valida para simples economias mais rudimentares
tanto quanto para o sistema capitalista. No entanto, para Ricardo, em economias de
organizacdo complexa (tal como a capitalista), a proporcionalidade entre esses dois
fatores ndo seria tdo direta, dado que alguns elementos se colocam entre as
referidas instancias.

Paralelamente a essa ideia de valor, fomentou-se a teoria de valor econdmico
natural, o qual se constituia em reflexo das for¢cas naturais (oferta e demanda) que
determinariam os precos de maneira ordenada. Relacionado a este conceito esta o
que pode ser tratado como valor absoluto ou intrinseco, definido por medida que se
associa a um bem, independentemente das forcas de oferta e demanda, e que
estaria tdo fortemente incorporada que se manteria invariavel com o passar dos
tempos.

Esse pode ser considerado o momento em que a histéria econémica comeca
a apresentar subsidios mais consistentes para a analise de bens culturais. Tanto
gue, para Throsby (2001), a ideia de que o valor de um bem com valor cultural fosse
determinado por padrdes de mercado e medido em termos monetarios seria uma
transgressdo aos principios do valor intrinseco, em especial quando se refere a
objetos de arte.

Por outro lado, tampouco a teoria do valor trabalho seria adequada a este tipo
de valoracéo, tendo em vista de que o trabalho artistico incorporado na producao de
uma mercadoria poderia ter a capacidade de conferir valor intrinseco a um quadro
ou a uma escultura, ndo medido pelos expedientes analiticos da esfera da producao.

Essa relacdo torna-se um paradoxo quando a teoria do valor-utilidade é
trazida a tona. A teoria do valor-utilidade, de acordo com o tragado por Ricardo
(1985), presta-se a explicar de maneira eficiente os precos dos produtos de luxo
nao-reprodutiveis (ainda que, segundo o mesmo, ndo € eficiente ao explicar o valor

dos bens de livre reproducédo). Pelo exposto, a teoria do valor trabalho foca sua
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atencdo nos aspectos sociais da producéo e troca de mercadorias, a medida que a
teoria do valor-utilidade concentra-se nos aspectos individuais da troca, sendo assim
constituida a base para a guinada teérica conhecida por revolu¢cdo marginalista.

No final do século XIX, a chamada revolu¢cdo marginalista em economia veio
a substituir enquanto corrente principal as teorias do valor baseadas nos custos de
producdo pelo modelo de comportamento econbmico baseado nas utilidades
individuais (valor-utilidade). A utilidade individual corresponde ao conceito criado por
Bentham (HUNT, 1981), que se refere as propriedades intrinsecas de uma
mercadoria que produz beneficios, valores pessoais, prazer e felicidade; tal conceito
foi aprofundado pelo autor para a nocao de prazer associado com o ato de consumo
de determinada mercadoria.

O marginalismo tem por base a clara definicdo das preferéncias individuais,
assumindo que os agentes tém preferéncias bem definidas e intencbes de consumo
pré-estabelecidas e a origem deste desejo (se biolbgica, cultural, psicoldgica,
espiritual, etc) ndo deveria integrar o modelo. Partindo dessa suposi¢cdo sobre a
natureza das ordens de preferéncias, associada a suposicdo de que a utilidade
marginal é decrescente (diminui conforme aumenta o consumo de um bem), é
construida a derivacdo de uma teoria de demanda empiricamente comprovavel,
estabelecendo um modelo de determinacéo de precos nos mercados competitivos. A
principal critica heterodoxa feita a esta abordagem é a de que o valor € um
fendmeno socialmente estabelecido e logo, a determinacdo do valor ndo pode estar
descolada do contexto social em que se d& esse processo.

Dessa forma, a escola classica, incluindo Smith, Ricardo e Marx, abrangia
uma série de postulados que concebiam a formacéo do valor econémico tendo por
base as relacbes entre classes sociais. Conforme Lenz (1995), “a nocdo de valor,
noentanto, variava desde a diferenca entre valor de uso e valor de troca para todos
0s autores, até a nocdo propria de valor do labor commanded de Smith até o
emboided labor de Ricardo, chegando ao trabalho pago e ndo pago (mais valia) de
Marx”.

Prevalecia entdo a andlise da distribuicdo do excedente entre as categorias
sociais, ou seja, o trabalhador, recebendo o salario de subsisténcia, a terra a renda
da terra e o capital, o lucro encarado como residuo do processo. O valor entdo
estaria inserido na constituicdo da oferta (producédo) e ndo na demanda (consumo),

dado que a esta teria a propriedade de simplesmente definir quantidades.
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Com o surgimento do marginalismo e o da escola neoclassica em economia,
passa a ser baseada nos fatores de producdo e ndo mais em classes sociais
(BRUE, 2005). De acordo com esse autor, a intencdo dos marginalistas era mostrar
gque um sistema de mercado era essencialmente um instrumento de integracéo
através do qual os recursos a disposi¢cao da economia poderiam ser alocados ao 0s
usos sociais mais eficientes.

E inegavel que a analise marginalista proporciona uma explicacdo razoavel no
que toca a formacdo de precos em mercados competitivos; contudo, quando nos
referimos a elementos associados ao valor cultural, ordenar desejos, necessidades e
realizagbes humanas é algo para além da disponibilidade de bens e regras de
mercado. Disto depreendem-se as necessidades de incorporacdo de instrumentos
que destoam da neutralidade assumida para os parametros que determinam as
preferéncias, ou seja, elementos como a formag&o de capital cultural, valores
simbdlicos, valores de identidade, recortes de valorizag&o historica intertemporal e a
influéncia de elementos de formacao de habitos de consumo.

Nesse sentido, a economia normativa opera na ideia de descrever 0s
pressupostos dos mecanismos de formacéo das escolhas, e por consequéncia do
valor, e ndo apenas os préprios mecanismos que € o foco principal das analises
positivas neoclassicas.

A economia urbana neoclassica, fundamentada fortemente pelos principios
marginalistas, tem focado seus instrumentos considerando neutros e idénticos os
mecanismos de escolhas dos agentes em relacédo ao espaco e elementos do espaco
urbano. Contudo, quando tratamos de valores de ordem nao-quantitativa em termos
econdbmicos, essa suposicdo de neutralidade perde seus efeitos, na medida em que
elementos exdgenos, tais como a capacitacdo para o consumo cultural no espaco
urbano e a troca de espaco por proximidade as praticas e consumo cultural, operam
na estrutura de incentivos que forma a tomada de decisdo desses agentes. Dessa
forma, o proximo item desse capitulo propde a abordagem a partir da qual a
Economia da Cultura pode contribuir para a compreensao da formacao do valor no

contexto urbano.
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2.2 O VALOR ECONOMICO NEOCLASSICO PARA A ECONOMIA URBANA E AS
CONTRIBUICOES CRITICAS DA ECONOMIA DA CULTURA PARA OS CENTROS

A teoria neoclassica de localizacao residencial teve como seu primeiro passo
aplicar a teoria da escolha individual e a teoria do consumidor para estabelecer, por
construcdo racional, um universo onde tudo o que um individuo busca num objeto
(nesse caso, a localizacdo de sua residéncia) poderia ser resumido em diferentes
graus de satisfagdo. Cada familia ou individuo poderia escolher entre um conjunto
de combinacéo de bens que Ihe propiciasse um nivel de satisfagdo, sendo cada uma
dessas opcdes chamadas de cesta de consumo. Esta da conta do estoque de
opcOes estabelecido na chamada curva de indiferenca, ou seja, representacéo
grafica de grupos de bens para os quais ndo ha variacdo de utilidade individual
gquando consumidos. A utilidade, enquanto conceito econdmico, é a expressao
racional do nivel de bem-estar dos individuos.

No modelo neoclassico que busca explicar o valor atinente ao solo urbano,
expresso pela localizacao residencial, diferentes tipos de bens compdem as cestas
de consumo. De acordo com Abramo (2001), ha trés formas basicas a partir das
guais se apresentam os atributos de valor dos bens econdémicos urbanos: todos
agueles que nao sao diretamente ligados a dimenséo espacial sdo agrupados em
uma unica variavel chamada de bem composto (z); a dimensdo espacial, por outro
lado, € determinada por duas variaveis: a superficie do terreno ou o espa¢o ocupado
(q); e a distancia do domicilio ao centro da cidade (t). Os agentes deverao escolher
entre inUmeras combinacbes desses trés bens para satisfazerem sua funcéo de

utilidade, que pode ser descrita, segundo a referida corrente neoclassica como:

U =U(zq,t)

Formula 1

Tendo em vista que o papel da variavel (t), correspondente a distancia do
centro da cidade, no modelo que expressa as utilidades associadas a localizacao
dos agentes, o centro ganha, entdo, um papel essencial na determinacéo locacional

do espaco urbano, pela 6tica neoclassica, partindo, sobretudo, da distancia e do
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deslocamento cotidiano entre o local de trabalho (localizado, em termos tedéricos, no
proprio centro) e a residéncia.

Assim, as cestas individuais de consumo, ou seja, a combinacdo dos trés
bens que compdem a funcgéo utilidade através das curvas de indiferenca, mantendo-
se um deles constante, pode ser expressa a partir da analise das variaveis aos
pares, em que o acumulo de uma delas compensa a perda de outra, em um tipico
trade off econdmico, mantendo a utilidade constante. Para o caso aqui tratado, isso
significa dizer que a maior distancia dos centros, em termos de localizac&o
residencial, € compensada pelo ganho em termos de espaco.

Abaixo, reproduzimos o tradicional grafico microeconémico das curvas de

indiferenca:

v

y

Grafico 1: Curva de Indiferenca
Fonte: elaboracéo propria

Nesse grafico, x representa uma das opc¢des de consumo e y a outra, que
compensam mutuamente o nivel geral de utilidade em cada arranjo dado,
estabelecendo o equilibrio nesse mercado.

Para fins de calibragem do modelo, considera-se o artificio tedrico de que as
demais variaveis dentro dessa esfera comparativa sdo neutras, a fim de seja
possivel comparar e compreender a relacao entre duas variaveis. Logo, o arranjo de
duas variaveis poderia, a partir das curvas de indiferenca, ser estabelecido entre
componentes do entorno urbano nao ligados diretamente a dimensédo de espaco

(bem composto) e a distancia do centro da cidade.
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No caso da relacdo espaco ocupado e distancia do centro, ha um trade off
estabelecido indicando que para a presengca de um, necessariamente, termos a
auséncia de outro elemento. Assim forma-se o que € conhecido por desutilidades.
Ndo € o que ocorre guando associamos 0s bens culturais (por definicéo,
considerados compostos) e espac¢o, dado que 0s agentes tendem a consumir 0S
dois tipos de bens até sua saturacdo, ndo havendo uma taxa de substituicdo
explicita em termos de equilibrio de utilidades individuais. Ou seja, a formacao das
novas cestas de consumo, enquanto expressao de niveis diversos de utilidade
fornecida por outra curva de indiferenca é dada por elementos exdgenos ligados a
formacao de valores nao-quantitativos e manutencdo do consumo de espagos e

cultura.

Curvaind. 1 Curvaind. 2

»
»

Graéfico 2: Diferentes cestas de consumo expressas por curvas de indiferenca sem espaco
Fonte: Elaboracao Prépria

De acordo com o grafico, quando tratamos de bens culturais com valor
simbdlico, a convexidade das curvas de indiferenca é afetada, na medida em que a
substituicdo obedece a limites mais rigidos em termos de transitividade. Isso vale
também para as escolhas de moradia, em termos de utilizacdo da subversdo da
relacdo espaco-proximidade ao centro, na medida em que a substituicdo deixa de
ser perfeita, e, no limite, os referidos bens perdem a condicdo de substitutos
perfeitos.

Dada a visao neoclassica da escolha e ordenacédo de preferéncias, a opgao
de localizacédo residencial parte de hipéteses comportamentais gerais que séo: a)
familias sendo capazes de classificar as possibilidades de combinacédo de bens, a

partir de sua cesta de consumo formando uma relacdo de indiferenca, sendo a
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mesma calibrada a partir do estoque de renda e disponibilidade dos bens; b)
universo de informacéo perfeita onde as escolhas intertemporais ndo se preocupam
com eventual imprevisibilidade dos acontecimentos futuros; c) o individuo racional
seria sempre coerente em suas escolhas de preferéncia, sempre preferindo mais a
menos.

Decorre do pressuposto tedrico da fixacdo clara das preferéncias o que é
conhecido por convexidade das curvas de indiferenca, pois se tomarmos os dois
pontos das extremidades de uma curva de indiferenca e, a partir disso, montarmos
uma terceira cesta de consumo (ou, curva de indiferenca) a partir da metade das
curvas que representam cada um dos dois bens, convenciona-se que a mesma sera
a preferida em relacéo as outras. Assim, a tendéncia dos agentes racionais é obter
uma mistura dos componentes da funcéo utilidade, ndo havendo uma preferéncia
absoluta de um elemento em detrimento dos demais.

Quando os bens compostos sdo tratados como amenidades urbanas néo-
espaciais, os elementos de consumo cultural poderiam ser incluidos nessa
categoria. Uma leitura possivel seria acerca de como o fato de existirem elementos
de valor cultural dentro do espaco referido afetariam as cestas de consumo,
interferindo nas utilidades individuais para além da distdncia ao centro/espaco,
sobretudo porque o ambiente de valor simbdlico gerado é repleto de elementos
como externalidades e bens meritorios. Esses elementos seriam responsaveis por
afetar o pressuposto de neutralidade das decisdes tomadas, particularmente no que
se refere ao claro estabelecimento quantitativo das preferéncias.

Tradicionalmente a taxa a partir da qual h& disposicdo para substituir o
consumo de um bem por outro (em uma relacdo de equivaléncia entre estoque
monetario despendido e bem-estar auferido), tratada por taxa marginal de
substituicdo, pressupde uma clara e hierarquizada definicdo das preferéncias.
Contudo, as expressdes individuais de utilidade quanto tratamos de bens culturais
obedecem a légica diferenciada.

A cultura pode ser considerada um bem semi-publico, pois possui
caracteristicas de bens privados e de bens publicos. A teoria econdmica indica que
as caracteristicas de bem-publico implicam em falhas de mercado. De acordo com a
teoria do bem-estar (welfare economics), sob certas condicbes, mercados
competitivos geram uma alocacdo de recursos de tal forma que €& impossivel

promover uma realocagdo em que um individuo melhore seu nivel de satisfagdo sem
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piorar a situacdo de outro individuo, sendo esta situacdo chamada de 6timo de
Pareto, sendo imprescindiveis para a sua ocorréncia 0s pré-requisitos de mercados
atomizados em ambiente de concorréncia perfeita e tecnologia constante.

Um mercado em ambiente pareto-0timo ndo necessita de um planejador
central. As circunstancias que impedem a situacdo 6tima de Pareto, justificando a
condugéo estatal, séo as chamadas falhas de mercado, sendo elas: a existéncia de
bens publicos, os monopdlios naturais, as externalidades, os mercados incompletos,
as falhas de informacéo e a ocorréncia de desemprego e inflagcéo.

No mercado dos bens culturais, as falhas de mercado observaveis séo a
existéncia de bens publicos e as externalidades e, em alguns casos, mercados
incompletos. Essas falhas implicam em uma oferta abaixo da oOtima deste bem,
justificando uma acao do Estado através de politicas de incentivo para melhorar o
bem-estar da sociedade. Tratar o produto cultural como bem publico justifica-se
conceitualmente pelo fato dos mesmos terem consumo/uso indivisivel (ndo rival), ou
seja, 0 uso por um individuo ndo exclui a utilizagcdo por outro individuo e também
seguirem o principio da né&o-exclusdo; assim sendo, é dificil, ou até mesmo
impossivel impedir que um individuo beneficie-se de tal bem.

O principio da “ndo-exclusédo” torna a solu¢cdo de mercado, na maioria dos
casos, ineficiente para o setor cultural. Um exemplo possivel seria o de um
equipamento cultural de acesso amplo: ndo-rivalidade, pois uma vez ofertado, o
custo de outra pessoa consumir é zero; ndo-exclusividade, pois 0 consumo de uma
pessoa gque ndo esta disposta a pagar ndo pode ser impedida.

Outro fato determinante da ineficiéncia de mercado para esses tipos de bens
€ que o consumidor ndo precisa revelar suas preferéncias, podendo este consumir a
mesma quantidade de outro consumidor, pagando o mesmo valor em impostos,
mesmo que atribua ao bem um valor maior em termos de utilidade pessoal.

Além disso, é preciso levar em conta os aspectos relativos as externalidades.
As mesmas dizem respeito aos efeitos indiretos de atividades econdmicas que nao
sao incorporados as decisfes de mercado, podendo ser positivas ou negativas. A
existéncia de externalidades justifica a atuagdo do Estado, através do incentivo as
positivas e do desestimulo as negativas. No caso das externalidades positivas, o
Estado pode produzir diretamente ou conceder subsidios para facilitar a geracao

destas, como é o caso dos bens culturais no contexto da cidade.
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Uma externalidade ocorre quando um produtor ou consumidor influencia as
atividades de producdo ou consumo de outros, de maneira que ndo esteja
diretamente refletida no mercado, sendo que as mesmas ocasionam um efeito de
ineficiéncia alocativa no referido mercado, manifestado pela nao-internalizacado de
custos ou beneficios sociais na funcdo de produgdo observada, o que determina
uma quantidade produzida acima ou abaixo do desejado pelos consumidores.

Para Varian (2000), a principal caracteristica das externalidades € que ha
bens com os quais as pessoas importam-se e que nao sao vendidos em mercados.
Na presenca de externalidades, o mecanismo de equilibrio paretiano ndo existe,
sendo a provisao de recursos insuficiente. De acordo com Pyndick (1998), quando
as externalidades encontram-se presentes, o preco de uma mercadoria néo
necessariamente reflete seu valor social, sendo que, dessa forma, as empresas
poderdo vir a produzir quantidades excessivas (no caso das externalidades
negativas) ou insuficientes (no caso das externalidades positivas). Dessa forma, o
fornecimento desse tipo de bem pelo Estado justifica-se e é desejavel do ponto de
vista da gestéo publica.

O bem cultural, fornecido a partir dos expedientes acima descritos, tem em
seu interim um carater intrinseco de reprodutibilidade, em um processo assemelha-
se com a producdo cientifica, no que diz respeito a chamada economia das ideias de
forma que a producdo de uma obra cultural possui custo fixo de producédo e custo
marginal zero (ou préximo de), com retornos crescentes a escala.

Por exemplo, o esforgo inicial para fazer a implantacdo de um equipamento
cultural é alto, pois é necessaria a inspiracdo primaria para construi-lo (ideia)
somada ao investimento financeiro para sua viabilizacdo; contudo, o investimento
para reproduzi-lo € extremamente baixo, constituindo um custo marginal proximo de
zero com retornos crescentes na medida em que aumenta a reproducéo em escala.
Como o custo médio € alto em fungcdo dos elevados investimentos iniciais, 0 preco
do ingresso (efetivo ou custo publico se o equipamento tiver acessibilidade gratuita)
nao € dado pelo custo marginal e sim pelo médio, a confirmar os retornos positivos a
escala.

Argumenta-se que o custo marginal pode ser diferente de zero, na medida em
gue existem custos para a reproducédo do consumo do espaco (custeio, manutencao,

etc), o que é admissivel na Gtica do encadeamento da producdo. Digamos que
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esses custos estdo inseridos na fase rival da produgcdo cultural, ou seja, a da
comercializagao.

O que se percebe, entdo, é que um aspecto que se pode denominar como
lado real da economia da cultura opera de acordo com perspectivas econémicas
tradicionais associadas a formacdo do valor de mercado, no que diz respeito a
reproducdo do bem. Contudo, o lado da criagcdo endogeniza, no sistema produtivo
cultural a inovacéo dada pela ideia, pela criacdo artistica inicial, que transborda seus
beneficios ao ambiente cultural, por vezes alterando definitivamente o savoir-faire de
determinada pratica cultural, transmitindo-o a sucessivas geracfes de artistas e
consumidores.

Note-se que o implemento tecnologico no setor pode fazer parte desta ideia, a
parte da argumentacdo de Baumol (1966), que reputava como ndo aplicaveis os
efeitos da tecnologia sobre os processos de produgcdo de bens culturais; todavia,
ndo é condicdo necessaria para tanto. As ideias podem ser a construcdo de um
novo equipamento urbano-cultural, mas podem também ser a simples recombinacéo
de insumos e meios de producao pré-existentes em um arranjo diferente no caso
especifico, 0 novo uso dado aos prédios publico criando valor atemporal. Assim, o
foco € que, mesmo em um ambiente de certa exclusdo em sua comercializagédo, 0s
bens culturais, além de gerar efeitos multiplicadores fornecem um ambiente de
acréscimo de bem-estar pela expansao do valor cultural.

Throsby (2001) descreve esse fendmeno como o impulso da producao
cultural, o que na esséncia difere os bens culturais dos demais, sendo que esse
referido impulso materializa-se pela criatividade humana. Criatividade, ideias,
impulso da producao cultural sdo todas inovacdes agregadoras de bem-estar, o que
em suma significa desenvolvimento cultural, humano, econémico e social. Valores
gue se formam a partir das citadas praticas de cultura.

Ainda, para o autor, o nivel de bem-estar proporcionado pela produgédo dos
bens culturais vai além dos efeitos multiplicadores da atividade cultural. Para além
dos reflexos na demanda agregada do pais, as externalidades positivas fazem-se
fortemente presentes a partir da constituicdo do capital cultural, o que esté ligado a
um sistema de ideais, tradicdes e crencas de um grupo, que proporciona um
componente de bem-estar ao individuo a partir da caracterizacdo de um grau de
identidade com seus companheiros. Além disso, os conceitos de valor simbdlico e

intrinseco séo condicionantes do valor econdmico imaterial neste caso especifico.
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Ao empreender a analise econémica do setor cultural, Hercovici (2001)
identifica alguns pressupostos que devem ser adotados para tornar coesa a
abordagem. Eles constituem-se basicamente em: o bem cultural sé pode ser
compreendido recolocada-se em seu contexto histérico e sociolégico, dependendo
da época e do grupo social considerado - de acordo com a época em questao, um
mesmo objeto estético ser considerado arte ou ndo (ndo considerando a analise do
valor intrinseco); o conjunto das racionalidades culturais assemelha-se a
racionalidade extra-econdmica, ou seja, a logica dos fins; cada produto cultural,
mesmo quando produzido industrialmente, aparece e € percebido como Unico -
apesar do mecanismo de formag&o de precos no mercado, seu valor de uso € unico
e aleatdrio; no setor cultural, o modo de insercao do trabalho é diferente dos outros
setores da economia - 0os produtos culturais sdo heterogéneos e essa caracteristica
determinara a natureza e a dinamica dos mercados culturais; por fim, a funcdo do
produto cultural é produzir sentido: o valor simbodlico é determinante e precede,
obrigatoriamente, o valor econémico, assim como o capital cultural.

A literatura econdmica identifica o capital cultural como um estoque de ativos
culturais que intertemporalmente d&o origem a servigos culturais, tendo como
exemplo principal o patriménio cultural. Este é definido a partir dos ativos culturais
tangiveis e intangiveis herdados das geracdes anteriores e que, se conservados,
serdo passados as seguintes (THROSBY, 2001).

Nesse sentido, tendo em vista sua reprodutibilidade, sistematizam-se trés
medidas de atividades culturais: o fluxo (atividades com inicio e fim determinados), o
estoque (atividades que se elevam a condi¢cdo de permanentes, tendo em vista ser
produtos de fluxos reiterados) e o patrimbnio (estoque com valorizacao
intertemporal).

A existéncia de externalidades ou beneficios coletivos, para Heilbrun e Gray
(2001), é resultado da existéncia de sentimentos que fazem com que as pessoas
estejam dispostas a pagar para que seus descendentes possam desfrutar ao menos
do mesmo nivel de cultura que sua sociedade possui. A partir disso, o elemento de
estoques urbanos de cultura e identificacdo verifica-se fortemente, pois 0s agentes
tém incentivos, tais como: deixar um legado para as futuras geracdes, o sentimento
de identidade nacional e prestigio, beneficios para a economia local, melhora social

dos consumidores de arte e inovacdes artisticas, entre outros.
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Bens culturais que possuem um alto teor de externalidades positivas podem
ser tratados como bens de mérito, o que implica na justificativa de seu fornecimento
pelo ente publico, ainda que desconectado de uma demanda consolidada. Bens de
mérito, também, sdo aqueles bens que, pela existéncia de uma distribuicdo de renda
injusta, devem ser fornecidos em quantidade acima da demanda revelada.

Esse entdo é um dos elementos que define a necessidade de orientar 0s
estudos urbanos de economia da cultura a partir de elementos que contemplem
valores exdgenos aos modelos tradicionais, que representam uma extrapolacédo da
teoria da localizacdo urbana, sobretudo pela necessidade de contemplar estratégias

de valoragéo que nao estdo necessariamente vinculadas a espaco e distancia.
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3 CENTROS URBANOS, VALOR E REABILITACAO A PARTIR DA CULTURA NO
CENTRO DE PORTO ALEGRE

3.1 GENTRIFICACAO E REABILITACAO VIA CULTURA: UMA PROPOSTA DE
LEITURA DO FENOMENO

A primeira utilizacdo do conceito de gentrificacdo foi estabelecida por Ruth
Glass (BIDOU, 2006), ao descrever o fenbmeno pelo qual setores da classe média
londrina alteram modelo de classico de suburbanizac&o para instalar-se no centro de
Londres, revitalizando um estoque imobiliario em franca desvalorizacdo, dados os
movimentos de localizagcdo residencial que ascendiam na época. Esse conceito
associa-se de imediato a transformacdo da composi¢cédo social dos residentes do
centro (substituicdo de classes ocupantes) com transformacao do estoque imobiliario
pelo investimento em moradias.

O fenbmeno especifico em questéo limita-se no tempo e, de certa forma, teve
seus efeitos restritos a alteragdo no estoque imobiliario; contudo, fenbmenos mais
recentes indicam que temos vivenciado um alargamento da abrangéncia do conceito
de gentrificacdo, amparado pela definicdo desta como um processo ou conjunto de
processos especificos de acordo com Hamnet (1984).

Para Bidou (2006), essa nova sinergia dos centros urbanos é perceptivel em
distintas cidades de paises emergentes de forma muito aproximada com o que se
operou em outros paises do capitalismo avancado. Segundo a autora, esse
processo tem efeitos para além de manifestacdes sobre o estoque imobiliario, tendo
em sua composicdo um carater fisico, social, econdmico e cultural.

A literatura atual expressa duas tendéncias explicativas do processo. Sao

elas:

e estrutural (rent gap): proveniente do peso econdmico da promocgao
imobiliaria a partir da renda diferencial (especulativa, comprando na baixa e

para vender na alta);
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* estratégia de atores (grupos ou individuos): associada a atracdo de modos
de vida ou consumo, alteracdo das formas familiares e individualizacao das
formas de vida e, particularmente, a ascensdo das classes médias

superiores.

Outra abordagem indica que os fendmenos de gentrificacdo estdo inseridos
no contexto de um novo regime de acumulacdo do sistema capitalista atual;
inclusive, promovendo um processo de acumulacao primitiva de capital simbdlico, no
qual elementos imateriais de valoragdo permitem a acumulagcdo e reproducdo de
capital. Nesse sentido, quando nos referimos a transformacdes que formam bens

para consumo e praticas de cultura, de acordo com Harvey (1989), surgem:

* novos polos de crescimento associados a espacos urbanos com
condi¢cbes de atrair camadas de consumo qualificado da new middle class
(ofertas de equipamentos culturais, lazer, consumo e concentracao de
possibilidades de emprego vinculados a estes);

* grandes aglomeragbes urbanas que podem produzir novas sinergia de
desenvolvimento a partir de servigcos (bancos, seguros, turismo), novas

tecnologias e producédo de bens especificos (lazer, cultura, luxo).

Essa ocorréncia é tipica das grandes cidades globais atuais, que vivenciam
um processo de se tornarem menos centro de servigos para as industrias regionais e
mais centros de controle e comando de grupos transnacionais (a partir de elementos
como gestdo, consultoria, seguros). A literatura atual traz Nova lorque, Londres e
Toquio como exemplos de atracéo entre a service class e as cidades globais a partir
da necessidade de proximidade fisica entre os diversos atores humanos dos
servicos da nova economia mundial. O processo em parte € explicado pela
necessidade de minimizacdo das distancias entre as facetas da vida cotidiana
(trabalho, educacdo, saude, cultura), favorecendo as dinadmicas da inovacgéo
econOmica.

De acordo com a teoria, neste processo tem-se como inevitavel que uma
parte da populacdo seja excluida a partir das novas dinamicas culturais,
particularmente os proprios moradores originais dos bairros gentrificados. Também,

além de diferencas de classe, em geral a populacdo original apresenta
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diferencas étnicas e raciais com relagcdo a nova populagdo moradora (ZUKIN in
BIDOU, 2006).

O fendbmeno de reencontro dos centros tem certa contradicdo com a teoria
espiral, que indica o movimento populacional como um elemento de movimento
espiral (do centro para a periferia), buscando nos suburbios 4reas com mais espaco
e lazer para a estrutura familiar, estruturando a definicdo do trade-off entre espaco e
acessibilidade aos centros. A gentrificacdo implica na observacdo de uma classe
meédia diferente da tradicional, com demandas particulares por moradia, a partir de
incentivos que se estabelecem para além da relacdo entre espaco e distancia aos
centros.

Para Smith (2006), a articulacdo propria do sistema capitalista de mercado é a
principal causa da gentrificacdo, argumentando que a mesma € um processo
orientado pela oferta de iméveis. Esse padrao desenvolve-se a partir do momento
em que imobiliarias tornam-se mais dispostas a trabalhar com velhas construcfes e
suas reformas nos centros metropolitanos ao invés de investir em novas
construcdes. Isso s6 poderia acontecer se 0os precos desses edificios tivessem
baixos. A diferenca entre o valor real do aluguel apos as melhoras e o valor potencial
de aluguel que poderia ser cobrado pela propriedade se ela fosse melhorada cria o
qgue ele chama de rent gap. O objetivo dos proprietarios € minimizar essa diferenca
para maximizar seu lucro.

Para o autor, o conceito de classe social € central para a analise do fenébmeno
da gentrificacdo; contudo, seu foco do processo esta no ambito da producéo e nao
do consumo. As preferéncias habitacionais seriam a partir desse modelo uma
construcéo coletiva social, ou seja, a gentrificacdo aparecendo como um fenémeno
social coletivo, fortemente associado a reconstrucéo social, econémica e politica das
cidades. Assim, 0 processo pode ser encarado como uma reproducdo da divisdo
espacial internacional do trabalho, com a emergéncia das chamadas cidades
globais.

Sob essa 6tica, o individuo ndo tem um papel significativo e, de certa forma,
segue as tendéncias do mercado, ainda que os gentrificadores operem como
agentes centrais e necessarios para que 0 processo ocorra, ja que sao eles os
individuos particulares que compram, reformam ou desenvolvem e depois habitam o
local. Dessa forma, ha a presenca de uma categoria individual o occupier developer,

justamente para enfatizar o papel desse agente na transformacéo do local.
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Sua critica estd em como o termo gentrificador que normalmente designa
atores da classe média, cuja identidade esta baseada no consumo e longe do
processo de producdo. O gentrificador raramente aparece como a figura daquele
que torna a gentrificacdo possivel no sentido material, ou seja, aquele que constroi e
desenvolve toda a estrutura fisica necessaria para que a transformacao ocorra.

Para Hamnett (BIDOU,2006), a teoria do rent gap ndo explica a gentrificacao
e € simplesmente um dos fatores. Também né&o explica porque ocorre em algumas
cidades e em outras ndo. O autor foca nas mudancas, nas divisbes espaciais e
sociais de trabalho, assim como o surgimento; porém, em pequena medida, de
cidades orientadas pelo setor de servigos, assim como 0 surgimento de uma elite
profissional e administrativa.

Para o autor, € importante enfatizar as mudancas de cultura e consumo,
tornando as novas demandas habitacionais dessa elite pertinentes e importantes
para formular uma teoria da gentrificacdo, na tentativa de identificar porque a
gentrificacdo ocorre em alguns lugares e em outros ndo, apresentando ou nao o rent
gap. Mas é também importante para explicar o fenbmeno, considerar o papel dos
agentes como as imobiliarias, os proprietarios, agéncias governamentais, corretores,
agentes que fazem empréstimos, ou seja, levar em consideracdo também o papel
dos produtores, assim como os consumidores de espaco.

Voltando as acepcbes conceituais do termo, para Furtado (2003), a
construcdo do conceito de gentrificacdo (téorica e empirica) situa-se em dois
campos: i. 0 que toma a gentrificagdo como um fendmeno isolado, associado ao seu
restrito conceito original como fendmeno isolado; ii. 0 que entende 0 processo como
resultado de um amplo espectro de reestruturagcdo urbana, dando ao fendmeno
maior poder explicativo.

A hip6tese assumida nesta dissertacdo diz respeito a apropriacdo ampla do
conceito, ou seja, a partir do estabelecimento de espacos de consumo e praticas
culturais dentro de contexto de reabilitacdo dos centros, instala-se parte de um
processo renovador associado a bens e servicos culturais. Esse € um fendmeno
gue, apropriado dessa forma, elabora-se tal qual expresso por Hamnet (BIDOU,
2006), ou seja, “ao mesmo tempo fisico, econémico, social e cultural”, que envolve
mudancas sociais (arranjos de classe e de ocupacdo), fisicas (estoque de
moradias), econdmicas (mercado fundiario), culturais (formacdo de novas praticas

de consumo cultural).
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Quando observamos a gentrificagdo a partir da instalagcado de equipamentos e
bens de valor cultural, para Leite (2005), ha duas dimensbes do consumo: i.
dimensédo econdémica da troca (apropriacdo das mercadorias e estoque monetario) ii.
significados culturais do ato simbdlico de consumir (consumo para demarcar
relacbes sociais). Dessa forma, 0 autor coloca uma questdo que vai ao encontro do
gue aqui depreendemos um dos elementos estruturadores desse estudo: sao
formadas sociabilidades publicas marcadas pela soOcio-espacializacdo das
diferencas a partir das distintas formas de consumir os bens culturais no espaco
reabilitado.

Disso pode-se depreender que o sentido do consumo cultural é pratica que
ultrapassa a racionalidade do ato de comprar produtos, remetendo-se a economia
que leva em conta a formacdo de valores tipicos de bens com um teor de
representacdo simbdlica. Assim como a dimensédo econémica do consumo restringe
a interagcdo, o consumo cultural (associado a ampliagdo do conceito dos usos), ao
contrario de concorrer para 0 esvaziamento dos espacos publicos, pode exercer
certa permanéncia que se nutre dos usos e consumos dos lugares a partir de taticas
do cotidiano.

O conceito da gentrificagdo tem um lado de reabilitacdo residencial que
motiva conceitua¢bes que o limitam a revitalizagdo do estoque fisico existente.
Contudo, entendemos que a mesma constitui um processo, qual seja: quando nos
referimos aos centros histéricos como espacos ligados a sociabilidade,
incorporamos o0 argumento de que tais centros, quando gentrificados, sdo objeto de
um processo que envolve politicas urbanas e culturais para, via (re)construgdo de
um tipo especifico de patriménio cultural, tornar o mesmo passivel de reapropriacao
por parte da populacédo e capital. Isso se inscreve no que aqui conceituamos como
reabilitagdo urbana via cultura.

Neste sentido, para Leite (2005),

as praticas de gentrificacdo ndo se referem apenas a empreendimentos
econbmicos que visam otimizar o potencial de investimentos em areas
centrais; referem-se sobretudo a afirmacéo simbdlica do poder (p 136).

Mas, em que medida essa expressdo do poder de certos valores é
exclusivamente um mecanismo de exclusdo de uma classe de menor renda para
substituicdo por uma classe de maior renda € o que € levantado por Leite (2005).

Para o autor, o processo de gentrificacdo procura readequar as tradigdes locais as
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demandas globais do consumo cultural, sendo essa dimensdo de consumo um
elemento que atualiza 0os nexos entre cultura de consumo e produgdo de
mercadorias na sociedade contemporanea.

Este consumo tem duas dimensfes no contexto em que se insere, sendo a
primeira associada ao lado material do valor econdémico, ou seja, relativa a
apropriagdo de mercadorias pautada pelo estoque financeiro do demandante e pelas
condicbes da oferta a partir dos bens e servi¢cos disponiveis. Ja4 a segunda dimensao
€ constituida pelos significados culturais tipicos da simbologia do ato de consumir,
enquanto pratica social que define gostos, padrdes e estilos de vida.

Sobre isso discorre Featherstone (1995):

se é possivel afirmar o funcionamento de uma ‘légica do capital’ derivada
da producdo, talvez seja possivel afirmar também uma ‘l6gica do consumo’
gue aponta para os modos socialmente estruturados para de usar os bens
para as demarcacdes sociais (p. 128)

Dessa forma, o consumo cultural coloca-se como um elemento que extrapola
a racionalidade do ato econbmico de comprar. Quando o0 agente exerce a
possibilidade de consumo, esta adquirindo o bem a partir da composi¢cdo do seu
valor de troca, assim como em fungdo da expressdo de seus valores de uso,
fortemente condicionados pela incorporacdo dos signos impressos no bem cultural
por sua insercdo em um contexto amplo de significados e expressdes culturais,
sejam essas impressfes particulares e associadas ao histérico relacional do
ofertante com o bem ou ao demandante e as condi¢des que o levam a tal demanda.

Dado o exposto, o que essa dissertacdo assume como reabilitacdo dos
centros via valor simbdlico da cultura corresponde a uma das facetas do processo
de gentrificagdo, quando estabelecido a partir dos elementos motivados pela
reproducdo de valores de representacdo e econdmicos ndo-quantitativos. Esse
processo inclui em termos de bem-estar econdémico a producdo de externalidades
positivas e bens de mérito, ou mesmo, pela construcdo de espacos amplamente
praticados e requalificados de forma a incorporar agentes variados.

Prosseguindo essa analise, trataremos no topico seguinte da descricdo do
caso de Porto Alegre, em que o fendmeno da reabilitacdo dos centros urbanos esta
associado a bens urbano-culturais, transitando assim para o tema central desse

estudo, que tem como protagonista a transformacéo de estoque de equipamentos
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urbanos em equipamentos culturais e a formagdo de valor simbdlico resultante

desse processo.

3.2 EFEITOS DOS EQUIPAMENTOS URBANOS CONVERTIDOS EM
EQUIPAMENTOS CULTURAIS COMO FENOMENO DE REVITALIZACAO URBANA
NO CASO DE PORTO ALEGRE

Villaga (2001) sustenta que o transporte, determinado como o deslocamento
em distancia e tempo consumido, é “forca dominante da estruturacdo espacial
urbana”. A argumentacdo do autor € similar a dos economistas urbanos
neoclassicos: ao lutar por controlar seu custo de deslocamento, as classes médias e
altas, estabelecidas como as possuidoras de maior quantidade de capital,

determinam as posicOes residenciais relativas de todos os habitantes urbanos:

De maneira geral, as camadas populares sdo mais prisioneiras do espaco
do que as camadas de mais alta renda, pois a mobilidade dessas camadas
€ bem maior (VILLACA, 2001, p. 181)

Os agentes econdmicos optam, como exposto pela economia urbana
neoclassica, por uma localizacdo privilegiada em relagdo ao centro, que lhe garantira
a maior variedade de bens disponiveis e um pequeno consumo de espago ou por
uma localizacdo menos privilegiada e um maior consumo de espaco. Portanto,
Villaca (2001) indica que essa demanda baseada nas preferéncias do consumidor
permite 0 posicionamento das classes de maior renda nos locais dotados de maior
capital simbdlico, se este for o diferencial na escala de preferéncias desses agentes.

Sem duvida, o valor simbdlico de determinadas localidades é de extrema
importancia na determinacdo do espaco urbano, como apresentado em Villaca
(2001) para o caso do Rio de Janeiro™. Isso remete ao poder do padréo habitacional
na criagdo de ideologias, modos de vida e de uma estrutura social diferente. Com o

'8 A explicagdo estaria na renda monopolista que os proprietarios de terrenos litoraneos tinham sobre
uma regido de alto valor simbdlico: a regido da praia no Rio de Janeiro. Sendo a procura intensa € o
espaco a ser ocupado reduzido, os proprietarios atendem as exigéncias dos consumidores
estabelecendo o padrdo imobiliario verticalizado, com a préatica do espaco da rua e da praia como
elemento de atracdo. Essa é a base da formacao do estilo de vida carioca.
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preco elevado da terra proximo a pontos concentradores de aspectos positivos, ou
seja, detentores de grande capital simbdlico, os individuos habitam apartamentos
menores que 0sS motivam a sair para as ruas, forcando-os a utilizar o espaco publico
de uma maneira totalmente distinta daquela colocada em acdo nas regides
periféricas esvaziadas de valor simbdlico.

Estabelece-se entdo uma oposicdo entre o padrdo contemporaneo de
organizacdo imobiliaria, que procura vender o novo estilo de vida caracterizado
pelos condominios horizontais consumidores de espaco localizados na periferia e
forma o padréo de que promove a mistura social e o intenso uso do espaco publico.

No caso de Porto Alegre, o centro foi durante o século XIX e a primeira
metade do século XX o eixo da vida urbana na cidade, tendo sua importancia
potencializada enquanto centralidade a partir do crescimento da cidade e seu
entorno. Dessa relacdo entre centralidade e periferia e da evidente constatacdo de
que a aglomeracdo total em um Uunico ponto é impossivel, estabelecendo a
obrigatoriedade do afastamento de alguns individuos, aparece o dilema dos custos
de deslocamento, aqueles que motivam a localizacdo residencial dos agentes
racionais habitantes da cidade e que determinardo o equilibrio residencial
considerado pela economia urbana. O valor material do centro encontra-se, entao,
profundamente ligado a necessidade de deslocamento até ele. E nessa riqueza

material que o valor simbdlico encontra parametros:

E a excepcional importancia comunitaria e social dos centros que faz com
qgue eles passem a ser objeto de grande valorizagdo simbdlica. (...) esse
valor sera tdo maior quanto mais penosas e custosas forem as condi¢gfes
de deslocamento predominantes na comunidade. Os desniveis de valor
(portanto de preco, nas economias de mercado) serédo também tdo maiores
guanto menos desenvolvidos forem os meios de deslocamento (VILLACA,
2001, p. 241-242)

Para o autor, o centro ndo é definido somente porque la estdo as atividades
centrais da cidade, tais como as financeiras, politicas, comerciais e servigos
publicos. A origem da centralidade encontra-se no ponto onde ha possibilidade de
minimizar o tempo e os custos de deslocamento espacial dos individuos, sendo tal
deslocamento consequéncia direta do processo de crescimento responsavel por
conferir a centralidade ao centro.

Dotado de tantos aspectos positivos e atraentes, a regido central torna-se

alvo de disputa espacial entre as diferentes classes sociais (alta, média e baixa) e
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entre os diferentes agentes econdmicos (empresas e familias). As distingcdes
econbmicas entre esses, no tocante a propriedade de capital e aos meios de
locomocdo, permite que o0 centro seja ocupado preferencialmente por uma
determinada secdo social, dependendo da infra-estrutura estabelecida (como o
sistema de transporte, a constituicao dos logradouros, a ordenac¢ao do transito etc.).

Dessa forma, a ocupacédo da regido central deixa de ser apenas uma
vantagem material e passa a representar o controle dos elementos simbolicos do
municipio, transformando a centralidade num objeto de dominacédo e segregacao
social (VILLACA, 2001). Para o autor:

Os centros tradicionais de nossas metropoles, apesar de suas notorias
decadéncias, continuam sendo os focos irradiadores da organizacdo
espacial urbana. Continuam sendo a maior concentracdo de lojas,
escritorios e servico — e também de empregos — de nossas areas
metropolitanas. Atendem a mais populacdo do que qualquer outro centro
das metropoles’, uma vez que atraem maior nimero de viagens
(VILLAGA, 2001, p. 246).

A afirmacao acima se relaciona com a cidade de Porto Alegre, principalmente
no tocante a estruturacdo dos bairros nobres e do sistema viario municipal e
intermunicipal. Em Porto Alegre, a expansdo municipal iniciou-se na orla do rio
Guaiba, onde se instalaram os principais 6rgaos estatais no inicio da formacao da
cidade. A rua dos Andradas (rua da Praia) formou-se paralelamente a orla e
consolidou-se, ainda no século XIX, como a mais importante da cidade, habitada e
frequentada pela classe dominante e, posteriormente, ocupada pelos principais
estabelecimentos comerciais.

O centro porto-alegrense € um caso particular entre as metrépoles brasileiras
tendo em vista a quantidade que possui de elementos civicos e religiosos, localizado
na Praca Marechal Deodoro da Fonseca, ou Praca da Matriz, uma estrutura
organizacional tipica da cidade hispano-americana (VILLACA, 2001). Na Praca,
encontramos, atualmente, o palacio do Governo do Estado, a Assembléia Legislativa
Estadual, a Catedral Metropolitana, o Palacio da Justica e o Palacio do Ministério
Pdblico, além de equipamentos culturais, como o Teatro Sado Pedro, a Casa de
Cultura Mario Quintana, o Santander Cultural, a Biblioteca Publica Municipal, o
Museu Julio de Castilhos e o Solar dos Camara.

7 Nesse ponto, Villaca (2001) refere-se aos subcentros formados nas regides pericentrais,

principalmente nos novos bairros ocupados pelas classes média e alta durante o século XX.
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No passado, a praga abrigou a Camara Municipal de Vereadores e outros
pontos culturais como o primeiro auditério Araudjo Viana. Essa reunido de atributos
intensificou a acumulacdo simbdlica pelo centro, atraindo ainda mais a classe de
maior renda para as proximidades do Palacio Piratini (Palacio do Governo Estadual).

De acordo com Villaga (2001), a expansdo do comércio nas ruas paralelas a
orla e ndo transversalmente permitiu que a parte alta do centro continuasse como
area residencial da classe dominante, como exposto acima. No entanto, durante o
processo de crescimento demografico e da propria area da cidade, no final do século
XIX, as classes média e alta comecaram a tomar dois rumos ocupacionais distintos:
a continuacao leste da rua dos Andradas em direcdo a atual avenida Independéncia,
e a face sul em direcdo ao bairro Menino Deus onde se encontravam as chacaras e
as casas de fim de semana das familias de alta renda.

Assim, a acessibilidade ao centro determinou a regido entorno da avenida
Independéncia como o local de residéncia da elite social porto-alegrense e tendo em
vista que esta € uma extensdo da rua da Praia, contribuiu para que o centro
mantivesse seus valores materiais e simbdlicos, apesar da degradacao ao longo das
décadas de 60, 70 e, principalmente, 80.

A Figura 3 demonstra as tendéncias de deslocamento para o centro de Porto
Alegre. A area sombreada determina exatamente as partes mais altas da regido
mapeada, evidenciando a preferéncia das classes média e alta pelas posicoes
elevadas ao longo da av. Independéncia e de sua continuacdo, a rua Mostardeiro.
As classes populares resta ocupar a parte proxima ao cais na direcdo nordeste,
onde ndo h& acesso direto ao rio visto a presenca das instalacdes portuérias, e as
regides internas a sul e sudeste, localizadas longe da orla. O mapa aponta tambéem

a distribuicdo dos equipamentos culturais instalados apds a década de 90:
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Figura 1: movimentos urbanos no inicio do século XX.
Fonte: Google Maps e livre adaptacao do autor.

A area central de uma cidade acumula, como elemento historico, os mais
preciosos fatos que marcam a evolucdo de uma cidade, concentrando uma vasta
rigueza de referéncias culturais que expressam 0Ss componentes estruturadores da
memoria politica e social da regido. O centro é dotado de um grande capital
simbdlico que cria nos habitantes sentimentos e reacdes em relacdo a cidade e sua

historia.
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Por 6bvio a manutengcdo e sustentabilidade dessa escala de valores, em
termos de bens urbano-culturais, esta bastante vinculada a expedientes de politicas
publicas, as quais criam o ambiente legal-institucional que pauta o surgimento do
ciclo de valoracao indicado.

A histéria das ac¢des publicas operadas no centro da cidade de Porto Alegre
remonta a industrializacdo da cidade. Entre 1890 a 1945, periodo em que se
acentuam os processos de desenvolvimento e estabelecimentos das industrias na
regido, alguns planos urbanisticos surgem, particularmente vinculados a grandes
obras de embelezamento e arruamentos interligando o centro com o restante da
cidade nascente, 0 que é tipico da acumulacdo capitalista, em que 0 acesso a areas
mais distantes via difusdo do automaovel leva consigo servicos e op¢cdes de moradia.

Neste sentido, o Plano Geral de Melhoramentos de 1914, formulado por
Maciel, jA dizia respeito a um esquema viario de transito centro-periferia.
Posteriormente, em 1937, o documento Contribuicdo ao Estudo de Urbanizagéo de
Porto Alegre, formulado por Pereira Paiva e Ubatuba de Faria, lanca algumas linhas
gerais a serem adotadas por um plano diretor para a cidade, fundamentalmente
viario, trazendo como contribuicdes o tragado definitivo da Avenida Farrapos e o
sistema de radiais e perimetrais. Em 1938, o Plano Gladosch operava em um
ambiente de consolidacdo do uso de obras como o Cais do Porto, avenida Borges
de Medeiros e Farrapos.

Contudo, a parte dessas iniciativas, efetivamente uma tentativa de formulacao
de plano diretor, principalmente por pensar a normatizacdo de fun¢des da cidade,
da-se em 1959 com o Expediente Urbano de Porto Alegre (Pereira Paiva e Demetrio
Ribeiro), que propunha a normatizacdo da cidade para 4 funcles: habitacéo,
trabalho, lazer e circulagao.

Tendo como base essas acgles prévias, a Lei Organica Municipal, de 1970, é
provavelmente um dos primeiros instrumentos formais de gestdo urbana que
manifesta preocupacdo com o patrimbnio cultural, a partir listagem de 59 bens
publicos e privados a serem preservados, atraveés de critérios artisticos, historicos e
culturais. J& em 1979, o PDDU (Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano) arrola
mais 2.000 imdveis para preservagdo em diversos bairros em 2 categorias: interesse
sociocultural e adequacao volumétrica

A década de 80, em um contexto amplo, esteve inserida na conjuncdo do

periodo de degradacdo-reabilitacdo das areas centrais das capitais brasileiras e,
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nesse caso em particular, na de Porto Alegre. Fundamentalmente, a explicagao para
isso é a alteracé@o das formas de habitacdo de residéncias familiares para unidades
multi-familiares relacionadas a intensa valorizacdo imobiliaria nos primordios do
século XX. Disso decorre um processo de causa-efeito determinante da exploracéo
abusiva da verticalizacdo, que resulta em degradacdo, transito cadtico, falta de
seguranca, falta de conforto, alto fluxo de pessoas durante o dia e restrito a noite.

Nessa mesma década, ha uma reversao do esvaziamento das areas centrais
pela ocupacao pelas classes populares das antigas moradias. Para a elite cultural,
argumenta-se que esse processo pode ter representado a perda do espaco de sua
memoria. Afinal, a rua dos Andradas ndo é mais somente aquela dos cafés, do
grande capital, do footing, mas sim um elemento de passagem ou consumo,
renascendo como um novo arranjo urbano.

Com relacéo as aces locais de preservacao, no ano de 1996, o Congresso
Cidade Constituinte instituiu medidas de planejamento participativo'® para o centro.
Tais decisdes baseavam-se na eleicdo de corredores culturais para qualificacdo das
areas comerciais do centro, através do patrimonio arquiteténico e histérico-cultural; o
que indica um transito caro a esse projeto no tocante a formacgéo de interfaces entre
o valor material e os simbolos adstritos a materialidade — agdo conjunta de
comerciantes, moradores, associagdes de preservacdo. Ainda, em 1999, o PDDUA
da cidade promove a delimitacdo de Areas Especiais de Interesse Cultural.

Nesse sentido, em 1997, a partir das iniciativas do Congresso citado acima,
criou-se o programa Corredor Cultural, outro exemplo de acdo de preservagcédo do
centro. As principais plataformas do programa eram:

» Redescoberta da Area Central de Porto Alegre e resgate do seu antigo
prestigio, qualificando os seus espacos e possibilitando sua utilizacdo por
toda a populacao;

» Construcdo de uma cidade contemporanea que harmonize a preservagao
e o0 desenvolvimento em busca da melhoria da qualidade de vida do porto-

alegrense.

% Conceito esse que sofistica a gestdo orcamentaria participativa — aplicada no municipio Porto
Alegre desde 1989.
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Esse programa baseou-se na rua dos Andradas, na medida em que
considerou a mesma um catalisador de mudancas locacionais, um mecanismo de
realocacdo do tecido urbano. As a¢bes néo tiveram cunho fiscal ou legal, lancando
mao de instrumentos mais espontaneos e menos de regulacdo estatal. Dentre as
estratégias utilizadas, destaca-se a de promover a coexisténcia de épocas, culturas,
etnias e segmentos sociais no centro. Nesse sentido, as principais ag¢des do
programa eram: requalificar os espacos, restaurar os prédios, as pracas e 0sS
monumentos, reverter a degradacao fisica, reforcar seguranca dos usuarios, mas
sem segregacao, permitindo que todos tenham acesso ao pleno uso dos espacos.

Abaixo reproduzimos imagens de dois eixos da rua dos Andradas, o primeiro

mais fortemente ligado ao comércio e o segundo ao patrimonio historico:

Figura 2: trecho leste da “Rua da Praia” (rua dos Andradas),
entre a Praca Dom Feliciano e a Praca da Alfandega (no
horizonte), antigamente conhecida como rua da Graca.

Fonte: Wikipédia.
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Figura 3: trecho oeste da “Rua da Praia” (rua dos Andradas), proximo a
Usina do Gasbmetro, registrando os prédios histéricos do exército.
Fonte: Wikipédia

Nesse sentido, quatro eixos fundamentais séo estabelecidos:

* Qualificacdo do espaco publico: qualidade do espaco, recuperacdo das
calgadas, alargamento dos passeios, restauro e conservacao das pracas,
iluminacao publica, otimizar localizacdo equipamentos;

» Preservacdo do Patriménio Cultural: preservagdo cultural (tombamentos,
acoes de preservacgao);

* Revitalizagdo Econdmica: fomento a atividades econdmicas que
contribuam para a revitalizac&o e animacao cultural*®;

« Animacao Cultural: fomento as acdes culturais e aproximacdo do

econdmico com o cultural.

Nitidamente, ha uma preocupa¢édo com o nivel de democratizacdo do acesso
ao centro; todavia, quando se fala nesses aspectos culturais, € inegavel também de
gue se tratam de praticas elitizadas, que dependem de certa legitimacao social para

serem utilizadas em seu lado mais visivel.

9 Alvaras municipais para funcionamento comercial na rua dos Andradas seriam controlados pelo
programa.
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O centro de Porto Alegre fora objeto de sensiveis transformagfes na década
de 90; em parte como consequéncia das politicas supra descritas e em outra como
acOes de agentes particulares motivadas pelo ambiente instalado. O corredor
cultural, enquanto proposta a ser estabelecida na regido da rua dos Andradas,
especialmente no trecho que vai da praca da Alfandega até a rua Presidente Jodo
Goulart, culminando na Usina do Gasometro, foi protagonista de uma acdo que diz
respeito a conversdo de equipamentos urbanos em desuso em equipamentos
culturais.

Comprovando o fendmeno, verificamos o surgimento, durante os anos 90, de
elementos de revitalizagdo do valor simbdlico da regido central a partir da conversao
de prédios historicos em instalagdes de cultura (museus, centros culturais, cinemas,
teatros). Sdo eles: a) localizados na praca da Alfandega: o antigo prédio dos
Correios, tombado em 1980 que passou a abrigar o Memorial do Rio Grande do Sul
em 1998; o0 MARGS (Museu de Arte do Rio Grande do Sul), antigo prédio da
Delegacia Central de Arrecadacdo Fiscal, convertido em museu em 1978 e
completamente reformado na década de 90; a antiga sede do Banco Nacional do
Comércio e, posteriormente, do Banco Sulbrasileiro e do Banco Meridional,
construida em 1927, reformado no final da década de 90 para implantacdo do centro
cultural Santander Cultural; b) ao longo da rua dos Andradas: o Hotel Majestic,
luxuoso hotel, que teve seu apogeu entre as décadas de 30 e 50, recebendo chefes
de estado e personalidades, reformado na década de 90 para acolher a Casa de
Cultura Mario Quintana; no final da rua, ja na orla do rio Guaiba, coloca-se também
a usina do Gasdmetro, antiga usina de geracdo de gas para energia, desativada na
década de 70 e restaurada na década de 90 para a acolher um amplo centro
cultural.

Neste sentido, apds intervencdes publicas e privadas, a reproducdo material e
simbdlica de valores provenientes de elementos de identidade atinentes as praticas
e consumos culturais confere novos sentidos a equipamentos urbanos tradicionais.
Estes, ao receberem nova significancia, a partir de sua utilizagédo, transformam-se
em equipamentos culturais, os quais, por sua vez, contribuem para a formacao de
espacos praticados, constituindo-se em lugares. Esse fenbmeno, que é concentrado,
tanto em espaco quanto em periodo temporal, teve alguns elementos centrais que

passamos a descrever:
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Hotel Majestic — Casa de Cultura Mario Quintana

© HOTEL MAJESTIC VISTO PELA RUA DOS ANDRADAS.

Figura 4 Hotel Majestic na rua dos Andradas

em 1935, Album de recordacdes de Porto Figura 5: Casa de Cultura Méario Quintana em
Alegre. 2008.
Fonte: Museu de Comunicagdo HJC Fonte: Wikipédia.

O luxuoso Hotel Majestic, situado na Rua dos Andradas, constituido por dois
blocos imponentes unidos por passarelas, teve seu auge nas décadas de 30, 40 e
50, hospedando grandes figuras da politica brasileira como os presidentes Jodo
Goulart e Getulio Vargas. O prédio projetado pelo arquiteto Theodor Wiederspahn,
foi tombado em 1990, sendo entdo adaptado para tornar-se centro cultural.

O Majestic Hotel foi o primeiro grande edificio de Porto Alegre em que se
utilizaram passarelas suspensas sobre a via publica, sendo concebido para ocupar
os dois lados da Travessa Araujo Ribeiro. As obras iniciaram em 1916 e a ultima
parte fora concluida em 1926.

O centro cultural, inaugurado na década de 90, abriga hoje a Biblioteca Lucilia
Minssen, os Acervos Elis Regina e Mario Quintana, a Discoteca Publica Natho Henn,
as Galerias Xico Stockinger e Sotéro Cosme, os teatros Bruno Kiefer e Carlos

Carvalho, além de trés salas de cinema.
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A principal causa do declinio do hotel relaciona-se diretamente com a
problemética do presente trabalho, tendo em vista que a mudanca do consumo de
carater simbdlico do centro de Porto Alegre alterou por consequéncia os ares e a
clientela do mesmo. Como afirmando anteriormente, a rua dos Andradas era o
centralidade cultural da cidade nas primeiras décadas do século XX com uma vida
noturna movimentada.

Nesse periodo, a localizacdo do Majestic era considerada extremamente
privilegiada e era através dela que a empresa obtinha grande parte dos seus
rendimentos. A partir da década de 50, contudo, surgiram o0s grandes planos
desenvolvimentistas do governo federal que objetivavam a completa modernizagéo
do Brasil e trouxeram aos brasileiros, especialmente os de classe média e alta, uma
mobilidade urbana até entdo inédita em funcdo da popularizacdo dos meios de
transporte.

Esse contexto permitiu 0 éxodo desses setores privilegiados da sociedade do
centro e sua fixacdo de moradia nos bairros periféricos?®. O centro tornou-se, entéo,
um ponto de servicos e comércio diurno sofrendo um esvaziamento apos o
expediente e nos fins de semana, habito que acabou por destruir a vida cultural
noturna da regido. O centro perdeu seu papel simbdlico de representante da vida
urbana da elite cultural e passou a representar o caos urbano, um local
extremamente movimentado durante o dia e deixado aos excluidos durante a noite.

Além das mudancas no carater simbolico do centro, o Majestic foi afetado
pela construgdo do muro na Avenida Maua, na beira do rio Guaiba, iniciada como
medida preventiva de enchentes como a 1941%*. A competicdo com outros hotéis
melhor localizados acabou contribuindo para que os quartos do hotel fossem
preenchidos por solteiros, vilvos, boémios e poetas solitarios, como Mario Quintana,
gue se hospedou ali de 1968 a 1980.

Em 1980, o prédio foi comprado pelo Banrisul, repassando-o ao Estado. A
partir de 1983, o prédio foi tombado como patriménio historico e teve uso desconexo
pelo poder publico, com a utlizagdo para a alocacdo de departamentos
administrativos da secretaria de cultura do estado. Somente em 1996, foi inaugurado
como equipamento cultural aos moldes do que representa hoje.

% N&o se restringindo & Independéncia ou ao Menino Deus.
1 Episodio em que o centro de Porto Alegre foi inundado pelas aguas do rio nos meses de abril e
maio daquele ano.
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Atualmente, a Casa de Cultura Mério Quintana abriga, em seus sete andares,
salas de cinema e de teatro, galerias para exposicdes artisticas, dois cafés, uma
cinemateca, o Museu do Banrisul, o Instituto Estadual de Artes Visuais, uma sala
para ensaios e oficinas, uma sala de convencbes, o Acervo Mario Quintana, o
Acervo Elis Regina, o Memorial Hotel Magestic, um espaco de estudos sobre
cinema, trés bibliotecas.

Usina de Geracao de Energia Elétrica — Usina do Gas 6metro

Figura 6: Usina de gerac&o de energia, Acervo Figura 7: Centro Cultural Usina do Gasometro,
CRT, junho de 1930. atualmente.

Fonte: Museu da Comunicagdo Hipdlito José Fonte: Wikipédia.

da Costa

Em 1928, a Companhia Energia Elétrica Riograndense (CEERG), empresa
subsidiaria da multinacional norte-americana Eletric Bond & Share Company,
assumiu o monopodlio da producéo e distribuicdo de energia elétrica no Rio Grande
do Sul, substituindo as entdo usinas da Companhia Fiat Lux, Companhia For¢a e
Luz Portoalegrense e a Usina Municipal. O contrato forjado na época explicitava que
a nova empresa deveria manter em funcionamento as trés usinas geradoras de
eletricidade e erguer uma nova termoelétrica.

A nova usina, inaugurada no mesmo ano, localizava-se na margem do rio
Guaiba e foi responsavel por transtornos entre os moradores do centro porto-
alegrense. Ao utilizar carvao vegetal em suas caldeiras, a usina liberava nuvens de
fuligem que suas duas chaminés eram incapazes de impedir que atingissem as

residéncias proximas. Em 1937, ergueu-se a famosa chaminé de 107 metros que
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hoje é cartdo postal da cidade. A instalacao foi desativada em 1974 devido a falta de
condi¢cbes de atender a demanda urbana. Tentativas de demoligdo foram realizadas
nos anos seguintes, mas logo impedidas por protestos da sociedade.

Em 1982, a Eletrobras, empresa operadora da Usina na época de seu
fechamento, cede o uso do terreno para o governo municipal e, nesse mesmo ano, a
construcdo é tombada pelo governo estadual e municipal como monumento
histérico-cultural. Com essa transferéncia, iniciaram-se obras de revitalizacdo e
gualificacdo da Usina para receber diferentes atividades. Em 1991, ela é fixada
como centro cultural abrigando sala de cinema e salas para exposi¢des e eventos.

A usina, em sua fungdo antiga, representa a ascensao e declinio de uma fase
do capitalismo, com o processo de mecanizacao e industrializacdo promovendo a

superacdo dos meios energéticos da época de sua desativacao.

3.3 AGENCIA CENTRAL DOS CORREIOS E TELEGRAFOS — MEMORIAL DO RIO
GRANDE DO SUL

Figura 8: Agéncia central dos Correios, Acervo Figura 9: Memorial do Rio Grande do Sul,
MHJC, Doagéo V0|untéria, 1941 atua'mente.

Fonte: Wikipédia.

A exemplo do hotel Majestic, o prédio, construido entre 1910 e 1913, teve seu
desenho arquitetdnico desenvolvido pelo alemdo Theodor Wiedersphan,
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responsavel por outras constru¢des no municipio no inicio do século XX, e as obras
foram confiadas ao engenheiro Rodolfo Ahrons, dono de uma firma de engenharia
sélida e representativa da comunidade alema que se fixou fortemente na economia
porto-alegrense naquele periodo.

Em 1980, o prédio foi tombado como patriménio histérico-cultural, mas
somente em 1998 foram iniciadas as obras para adequé-lo a forma de uma
instalacao cultural. A ideia de criar um centro onde a histéria do Rio Grande do Sul e
a cultura do povo galcho se encontrassem expostas havia surgido concretizou-se

em 1996 com um acordo entre os governos federal e estadual.

3.4 DELEGACIA REGIONAL DA RECEITA FISCAL — MUSEU DE ARTE DO RIO
GRANDE DO SUL

Prava da Alfandegn — Foce da Coreela ¢ Telegrapho f912

Figura 10: Delegacia Regional da Receita Figura 11: Museu de Arte do Rio Grande do

Fiscal, ao fundo, em 1922. Sul (MARGS), atualmente.
Fonte: Museu da UFRGS, Acerto de Fotos. Fonte: Google Images.

Diferentemente dos outros equipamentos culturais, criados como tais nas
décadas de 80 e 90, o MARGS foi fundado em 1954 apds iniciativas semelhantes

terem obtido sucesso em Sdo Paulo® e no Rio de Janeiro®. A instituicdo, submetida

2 Museu de Arte de Sao Paulo (MASP) e o Museu de Arte Moderna de Sao Paulo (MAM-SP).
8 Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro (MAM-RJ).
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a Secretaria da Cultura estadual, foi organizada pelo professor e artista paulista A do
Malagoli, estabelecendo-se um compromisso com a formagdo cultural basica da
sociedade.

O prédio onde o0 MARGS encontra-se atualmente foi construido por ordem de
Rivadavia Corréa, o entdo Ministro da Fazenda, para ser a Delegacia Fiscal, em
virtude principalmente de sua localizacdo proxima ao porto. O projeto foi obra da
empresa de engenharia de Rodolfo Ahrons, sendo o desenho arquitetbnico
desenvolvido por Theo Wiederspahn. Em 1916, foi inaugurada precariamente para
atender a arrecadagéo de tributos federais e, em 1922, deu-se a conclusdo das
obras. Em 1974, a instalacédo foi cedida pelo governo federal ao estadual.

O museu ocupou diferentes locais, como o Theatro Sdo Pedro e dois andares
do Edificio Paraguay, no centro de Porto Alegre. Em 1974, assinou-se o decreto de
transferéncia do MARGS para sua sede atual, junto a Pragca da Alfandega, mas a
mudanca sé efetuou-se em 1978. O edificio foi incluido no rol de bens imoéveis
tombados pelos IPHAN (1981) e IPHAE (1985).

Ainda no final da década de 70 e inicio dos anos 80, a instalacédo recebeu as
primeiras adapta¢cdes para abrigar o museu como luzes de espectro especial e filtros
de raios ultravioletas nas janelas. No final da década de 90, entre 1995 e 1998, foi
restaurado completamente e suas instala¢cées foram adaptadas para fazer dele um
museu para receber mostras de nivel internacional. Hoje, além de um vasto acervo,
abriga restaurante, café, livraria de arte e loja que comercializa artigos ligados ao

museu.
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3.5 ANTIGA AGENCIA CENTRAL DO BANCO MERIDIONAL — SANTANDER
CULTURAL

Figura 12: Banco Nacional do Comércio, Figura 13: Santander Cultural
1930 Album Porto Alegre: Biografia Fonte: Wikipedia 2007

de uma cidade

Fonte: Museu de Comunicag¢édo HIJC

O prédio foi inicialmente construido para abrigar o Banco Nacional do
Comeércio, segundo banco do Rio Grande do Sul e sucessor do Banco da Provincia,
mas, posteriormente, abrigou os bancos Sulbrasileiro e Meridional. O Banco
Meridional foi absorvido pelo multinacional Santander que iniciou, na década de 90,
obras de adaptacdo e qualificacado para abrigar exposi¢cOes culturais. Recuperou-se
a fachada externa e os espacos internos, incluindo os pisos de marmore e 0sS
impressionantes vitrais. O primeiro e segundo andar foram transformados em
espaco de exposicdo, recebendo, principalmente, obras contemporaneas, enquanto
0 subsolo, local onde se encontravam o0s antigos cofres, abrigam hoje uma sala de
cinema, um café e um restaurante, além de uma exposicdo permanente sobre a
histéria dos bancos que ali opera.

A localizacdo no centro da cidade dos equipamentos aqui referidos é dada
por:
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Equipamentos culturais identificados no Mapa
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Centro Histdrico Cultural Santa Casa (em instalacao)

Teatro Sao Pedro

Mercado Publico

Palacio Piratini

Capitélio

Memorial do Rio Grande do Sul

Santander Cultural

Margs

Museu Julio de Castilhos

PO N0 WIN| -

0 | Museu do Comando Militar

11 | Passeio de Barco Guaiba-Jacui

12 | Linha de 6nibus Turismo

13 | Casa de Cultura Mario Quintana

14 | Usina do Gasbémetro

Quadro 1

A ocorréncia desse fendbmeno em um reduzido espaco de tempo e

concentrado geograficamente, pode representar um processo de reabilitacdo urbana

irradiada pela transformacdo em espacos de consumo e praticas culturais de prédios

com reconhecido valor simbélico. Assim, € possivel inferir que os habitantes de

Porto Alegre receberam um novo centro da cidade ap6s a segunda metade da

década de 90; particularmente pela valorizacdo de ativos de cultura e, sobretudo,

pela ampliacdo dos meios de interacdo em termos de formacdo da acumulos

econdmicos e sociais.
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Esse é o carater diferenciado do processo de Porto Alegre e, a nosso ver,
estd associado ao protagonismo dos equipamentos culturais de carater de acesso
universal (nesse sentido, consideramos que esse acesso independe do carater
publico ou privado da propriedade dos mesmos). Fato € que, ao ocorrer a
reabilitacdo do centro a partir do consumo de seus valores simbolicos, melhora o
aspecto de seguranca publica, de revitalizagdo econbmica, de qualificacdo do
publico frequentador em termos de capital humano acumulado, e com destaque
especial esse estudo permite que esse ambiente reabilitado seja praticado por um
contingente de pessoas diversificado.

A fim de compreender as interfaces explicativas do caso de gentrificac&do via
consumo e praticas culturais, observaremos no capitulo seguinte algumas
evidéncias empiricas associadas ao caso de Porto Alegre, que corroboram algumas
caracteristicas aqui descritas, além de representar uma tentativa primaria de
construcdo de indicadores que, somados, articulam capacidade explicativa em
relacdo ao fendbmeno observado, o que pode se configurar em um método para a

compreensao ampla do fenémeno.
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4 AVALIACAO DE VALOR SIMBOLICO NOS CENTROS E A ECON OMIA DA
CULTURA: CONTRIBUICOES PARA A CONSTRUCAO DE UM METO DO

hY

O propésito dessa pesquisa, que estd associado a compreensdo dos
elementos de valor ndo-monetério que interagem no processo de reabilitacdo dos
centros urbanos a partir de praticas e consumo cultural, encontra alguns elementos
empiricos que podem ser embrionarios para a formulacdo de um possivel modelo
explicativo do fendmeno a luz dos instrumentos da economia; particularmente, a fim
de orientar o planejamento urbano a tomar decisdes nesse sentido e aproveitar
certos resultados desse processo que séo claramente positivos.

Ressaltamos que o objetivo desse capitulo € elencar algumas evidéncias
empiricas que interagem com a teoria, sem ter a pretensdo de formular um modelo,
na medida em que ha um longo caminho a ser percorrido para tanto.

Para a compreensédo de como esse valor ndo-monetario, transita em centros
urbanos que assumem as praticas de consumo cultural como protagonistas de suas
vivéncias, construimos um estudo de caso com duas pesquisas que, somadas, tém
a propriedade de nos fornecer instrumentos de avaliagdo para além da tradicional
analise de impacto em termos de geracdo de emprego e renda a partir dos
multiplicadores econdmicos de emprego e renda. E indiscutivel a relevancia desse
tipo de andlise dos multiplicadores para a Economia; todavia, o que aqui
pretendermos € compreender mecanismos que ndo podem ser expressos
diretamente em termos de impacto econémico quantitativo.

O primeiro estudo de caso corresponde a aplicacdo no equipamento cultural
Casa de Cultura Mario Quintana (CCMQ) do método econdémico de valoracéo
contingente (CVM). A CCMQ é protagonista do processo descrito no capitulo
anterior de reabilitacdo do centro de Porto Alegre a partir da implantacdo de
equipamentos culturais. O CVM da conta da simulacdo de um mercado para bens
gue ndo que ndo possuem mercados; no caso especifico, o valor nao-monetario
associado a existéncia ou ndo de um equipamento cultural em um dado espaco
urbano. O método permite que os agentes valorem, tomando como referéncia sua
disposicéo de sacrificio monetario individual, a existéncia de um bem coletivo.

O método de valoragcdo contingente € largamente utilizado para a avaliacao

de externalidades associados a bens de meio-ambiente, tais como a
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sustentabilidade ambiental e qualidade de vida gerada pela existéncia de riquezas
ambientais. Nesse sentido, a sua utilizagdo para a cultura é algo factivel pela
semelhanca entre esses aspectos de valor intangivel desses bens econdmicos.

A sintese da contribuicdo do referido método para a explicagcdo aqui
pretendida diz respeito a possibilidade dos agentes transformarem em valor
(expresso, em termos comparativos, em forma de estoque monetario) aspectos néo-
monetarios que sao apreendidos pelas utilidades e bem-estar individual, tais como: o
valor histérico dos prédios, a relacéo afetiva individual com vivéncias no espaco, as
externalidades positivas e a compreensao do papel de um bem de mérito.

O segundo elemento considerado foi uma pesquisa de campo com um agente
econdbmico informal atraido pelo ambiente estabelecido pelos equipamentos
culturais. Aqui consideramos como agentes econdmicos informais vendedores de
produtos culturais de maneira ndo reconhecida pelos oOrgdos publicos de
fiscalizagdo. Essa pesquisa de campo teve a importancia para a descricdo do
fendmeno de formacéao de valor aqui observado, particularmente na medida em que
percebemos um relevante grau de legitimacdo dado pela pratica desse tipo de
comercio - ilegal por origem de definicdo formal - quando praticado em um ambiente
de consumo cultural e focado em produtos culturais.

Nesse aspecto, revelam-se de maneira bastante clara operacdes taticas
(CERTEAU, 1994) tendo em vista a insercédo desse tipo de economia no cotidiano a
partir de elementos que subvertem o circuito formal de difusdo de bens nesse
mercado.

Nossa andlise final sustenta que os reflexos os elementos aqui considerados
somados podem contribuir para agregar recursos explicativos a forma de valor aqui

considerada.

41 O METODO DE VALORACAO CONTINGENTE APLICADO A UM
EQUIPAMENTO URBANO-CULTURAL (CASA DE CULTURA MARIO QUINTANA)

Alguns métodos sdo utilizados em trabalhos na area da Economia Urbana

visando precificar equipamentos urbanos em funcédo de variaveis explicativas tais
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como sua localizacao relativa, seu tamanho e até mesmo de varidveis que capturem
a presenca de amenidades urbanas exdgenas.

Uma forma de valoracdo nesse sentido, aqui apresentada no capitulo 2, é a
conhecida teoria da localizac&o residencial que entende a cidade como um produto
de mercado (ABRAMO, 2001). O modelo define que a decisao dos individuos quanto
a escolha de sua moradia se da em termos de maximizacdo de utilidade, isto €, o
individuo é tido como agente econdémico racional que visa maximizar seu bem-estar
guando opta por sua residéncia. Essa teoria indica que as pessoas escolhem uma
combinacdo 6tima: menor distancia até o centro da cidade com o menor nivel de
criminalidade e maior tamanho, sujeito a restricdo orcamentaria.

Contudo, quando tratamos de bens culturais, a citada teoria € restrita ao nao
incluir como variaveis decisorias as externalidades que compdem o ambiente onde
se dara a locacdo do terreno. Por isso, tornou-se usual incluir o modelo de precos
hedbnicos formalizado por Rosen (1974), o qual consiste em definir um bem como
heterogéneo, ou seja, como aquele que a partir de suas propriedades tem a sua
utilidade definida. Assim, o bem, em si, ndo produz utilidade ao consumidor; ele
possui caracteristicas (mais de uma), e estas fazem surgir a utilidade.

Podemos fazer a relacdo deste método com Economia Urbana usando o
preco dos imodveis como bem heterogéneo, composto por “n” variaveis, fatores
estruturais de seus apartamentos- podendo ser expressos em termos de m2 ou
namero de quartos (S)-, de sua acessibilidade ao centro (A) e de alguns fatores
ambientais que sado relativos a regido R onde o imoével se encontra (E). Mais

especificamente temos:

P(s,e,a) = By + B.S + B:E + B3A

Féormula 1

sendo (; os respectivos coeficientes(parametros).

Embora este método seja capaz de capturar algumas amenidades urbanas,
certas externalidades n&o tém seu valor incluido nesta analise. E o caso do valor
simbdlico, que se faz presente ao estudar bens culturais- mais especificamente

patrimdénio cultural e/ou histérico no ambito urbano. Para conseguirmos valorar
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aqueles componentes do tecido urbano dotados de valor cultural utilizaremos,
portanto, o Método de Valoracdo Contingente (MVC).

Ainda é particularmente importante compreender a atuacéo dos equipamentos
culturais como capital fixo, o que também ndo é percebido pelos modelos
tradicionais. O capital fixo, que € uma categoria do capital da economia classica, é
parte do capital produtivo apropriado por Marx como a parcela do capital constante
que serve como meio de producdo. Esta forma de capital, ndo entrando
materialmente no produto, mantém sua forma original, pelo que somente circula
sobre a forma de valor, transmitido para a mercadoria em forma de valor monetario.
Segundo Marx, ser ou nao capital fixo depende exclusivamente do uso que é
conferido aos objetos, particularmente quando os mesmos séo utilizados para a
producdo de mais valia.

Considerando a leitura de Harvey (1982), os objetos acabam por assumir a
condicao de capital fixo pelo seu uso e ndo pelas somente por suas caracteristicas
materiais, sendo possivel criar capital fixo a partir da alteracdo do uso de coisas
existentes. Assim, um equipamento urbano, convertido em museu, exerce o papel
de capital fixo, transferindo valor ao estoque de obras de arte ali contido. Para
Harvey, o conceito de capital fixo, que é aplicavel a prédios e instalacdes que séo
palco de processos produtivos (além de maquinas e instrumentos de trabalho), pode
ter seu sentido ampliado para fora do processo produtivo®, no que se refere a outras
instalacdes que relegam valor ao subproduto de seu consumo, isto €, no caso
especifico, aos bens culturais em processo de valorizacdo em um estoque cultural.

Dessa forma, o0 conceito trata das pré-condicbes estabelecidas para o
processo de consumo, na forma de capital fixo independente. O papel, nesse caso,
€ o de fundo de consumo, ou seja, 0s equipamentos culturais ndo sdo consumidos
diretamente, mas servem como molduras para o0 consumo. Inclusive, nesse
particular, possuem efeito legitimador que transfere valor as obras de seu acervo e
exposicoes. Esse tipo de valoracdo conferido pelos agentes a equipamentos urbano-
culturais também pode entdo ser capturado a partir da expressdo desse valor na
DAP individual, o que valida o método para o objetivo aqui proposto.

O paradigma econdmico neoclassico pressupde que, uma vez que 0s bens

disponiveis para consumo na sociedade sao finitos e escassos, cabe ao individuo

4 Assim como Marx o estabeleceu nas pré-condicdes gerais para a producao.
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7

fazer escolhas racionais que lhe tragam beneficios, isto €, tendo uma restricdo
or¢camentéria, o individuo tem de optar por quais bens consumir, dentre uma cesta
ofertada, a fim de maximizar seu nivel de bem-estar (utilidade).

Essa analise € operacionalizada em funcdo do preco de cada bem e da
utilidade que Ihe é conferida particularmente, ou seja, se a utilidade que este tem
para o individuo for maior que seu preco, ele optara por consumi-lo. Em termos de
bens privados, esse preco é aquele de mercado, no qual demandantes e ofertantes
determinam o preco de equilibrio de seu mercado particular. J& os bens publicos®,
gue é o caso de equipamentos urbanos que detém alguma capacidade identitaria,
nao possuem um mercado proprio que 0s transacione (e, portanto, deles ndo se
pode derivar preco ou quantidade de equilibrio), por isso seu valor a cada pessoa- e,
portanto, seu valor agregado a sociedade- € desconhecido.

Esse valor vem a ser importante para que politicas publicas sejam eficientes
ao moldar o tecido urbano, mantendo o sentido econdmico, dado que 0s recursos
publicos s@o escassos e se faz necessario que a gestdo os empregue de maneira
eficiente.

Por todas essas especificidades que sao apresentadas e por se tratar de bens
gque nao sdo transacionados em mercado, faz-se necessario, ao analisar
equipamentos urbanos transformados para praticas culturais, o uso de um método
gue nos forneca algum artificio para estimar seus valores. Tal metodologia deve ser
capaz de mensurar tanto valores econdmicos da amenidade quanto aqueles que Ihe
séo intrinsecos (esses detém a identidade historica e/ou cultural de um grupo em
termos de valor ndo-monetario).

O Método de Valoracdo Contingente (MVC) supde o0 mesmo critério
neoclassico: os individuos sdo aqueles que melhor julgam seus proprios bem-
estares. E mais, os consumidores tém preferéncias bem definidas por bens publicos
e sua demanda pode ser mensurada como a quantidade de outras mercadorias
ordinarias que eles estdo dispostos a dispensar para que possam consumir uma
unidade do bem em questao (tradicionalmente, a taxa marginal de substituicao).

A diferenca com relagéo a tradicional teoria da localizagéo urbana é que o
MVC nos permite criar um mercado hipotético para valores ndo-quantitativos, no

?® Segundo Pyndick e Rubinfeld (1994) um bem é dito publico se atende as caracteristicas de n&o-
rivalidade e ndo-exclusividade, isto &, “é denominado n&o-rival quando, para qualquer nivel especifico
de producéo, o custo marginal da sua producdo é zero para um consumidor adicional” e é néo-
exclusivo “quando as pessoas ndo podem ser excluidas do seu consumao”.
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qual os individuos possam revelar sua preferéncia pelo bem estudado. Isso é feito
através do conceito econémico de disposicdo a pagar (DAC), ou seja, o nivel de
bem-estar é dado pela maxima quantia monetaria que o consumidor esta disposto a
pagar pela mercadoria em questdo. Formalmente, ainda podemos conceituar a DAP
como o0 montante a ser retirado da renda(Y) para que a funcdo de utilidade do
individuo permaneca constante. Assim, o modelo é dado por:

v(P,Y — DAP,y,) = v(P,Y,¥,)

Féormula 2

Onde v representa a funcéo utilidade indireta; P, o vetor precos e y, niveis de
quantidade ou qualidade do bem.

O valor capturado pelo MVC, segundo Pearce e Turner (1991), agrega tanto o
valor de uso quanto o valor de ndo-uso (valor intrinseco ou de existéncia) do bem ou
servico. O primeiro consiste na utilidade que a amenidade pode gerar ao individuo
pelo seu uso direto; o segundo é aquele valor que representa uma caracteristica
inerente do bem, que independe de seu consumo efetivo. Randall (1991) avanca

esses ultimos conceitos para a sua subdivisdo em:

e Option Value
e Quase-option value
« Existence value

* Vicarious use

O’Doherty (1998) e Nogueira e Medeiros(1997) discutem mais atentamente
essas classificacdes de valor em seus trabalhos. Como o primeiro autor argumenta
que a falta de definicAo precisa para cada valor e a inevitavel dificuldade ao
operacionalizar tal problematica torna a metodologia inviavel (como serd visto a
seguir), toma-se, portanto, como proxy dessas utilidades o valor econémico total do
bem ou servigco ambiental.

Sua operacionalizagdo consiste em aplicar surveys que recriem a uma
amostra populacional apropriada um mercado hipotético o qual seja capaz de

transacionar o valor econdmico total do bem publico. Tais perguntas devem,
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portanto, ser capazes de captar a maxima quantia monetéria que cada individuo
esta disposto a pagar (Disposicdo a Pagar —-DAP) para que uma melhoria ambiental
seja implementada, ou mesmo para que se dé a conservacdo de um sitio
historico/cultural.

No dominio da Economia do Meio Ambiente, pode-se utilizar de tal método
para analisar questdes do tipo “Quanto vocé estaria disposto a pagar para preservar
uma reserva ecoldgica ou um recurso natural?”; no caso da Economia da Cultura,
por exemplo, podemos articular com: “Quanto vocé estaria disposto a aceitar de
compensacao para nao usufruir de um bem urbano-cultural?”.

A Valoracdo Contingente €, segundo Mitchell e Carson (1989), um método
direto e hipotético; direto, pois ndo ha necessidade de inferir valor a partir de algum
comportamento da pessoa entrevistada (revealed preference), a valoracdo é dada
diretamente pelo individuo (stated preference). E ainda é classificada como
hipotético por se tratar da criagdo de um cenario que se aproxime ao maximo de um
mercado real para um bem que néo € transacionado.

O cenario constitui-se em uma mudanca ambiental, seja ela na quantidade ou
qualidade do bem ou servigo publico. Pode-se, por exemplo, inferir perguntas que
facam o individuo determinar sua maxima disposicdo a pagar por um atributo
(excedente compensatorio) ou para evitar sua perda (excedente equivalente).

Dado que o mercado € criado a partir de questionarios, Bateman (2002)
argumenta que a parte mais delicada da aplicacdo do MVC € a formacéo do cenario
para 0 qual as pessoas serdo submetidas, isto é, as perguntas devem ser
formuladas de modo que essas nao induzam nenhum tipo de resposta ao
entrevistado.

Mitchell e Carson (1989) propdéem que um cenario para pesquisa de

valorag&o contingente deve ser composto por 3 elementos:

» descricdo detalhada de bens e servicos dentre os quais 0 entrevistado
deve escolher;

e perguntas que devem estimar o valor atribuido pelo individuo ao bem em
guestao;

* caracteristicas socio-econdmicas referentes ao entrevistado.
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Por ser um dos expoentes do corredor cultural situado no centro de Porto
Alegre, e um dos protagonistas do processo de reabilitacdo aqui estudado, a CCMQ
foi tomada como nosso objeto de andlise, uma vez que abriga uma grande
diversidade de atividades culturais e de publico.

Foram aplicados questionarios a duas amostras de frequentadores da CCMQ
em dois periodos de tempo distintos, totalizando 108 respostas validas, nos quais a

pergunta aplicada foi a seguinte:

Suponha que a Casa de Cultura Mario Quintana ndo fosse mais financiada,
guanto vocé estaria disposto a pagar mensalmente para manter essa
instituicdo em funcionamento?(sem incluir o preco do ingresso a pagar por
atividade).

Estes surveys foram elaborados segundo duas variantes do Modelo de
Valoracdo Contingente: Open Ended e Cartdes de Pagamento. A metodologia open-
ended constitui-se em perguntar ao individuo sem nenhuma restricdo sobre sua
disposicédo de pagamento e considerar esse valor como sendo sua medida direta de
bem-estar. Esse tipo de pesquisa encontra muitas limitacbes, pois, ao se deparar
com a questdo em aberto, o entrevistado ndo tem referéncia alguma de valor e
acaba, muitas vezes, concedendo respostas improvaveis. Por esta razdo (espectro
de resposta muito amplo, gerando desvio padrdo muito elevado) optamos pela
variante Cartdes de Pagamento.

Hanley e Spash (1993) citam o método Payment Cards, o qual consiste em
apresentar opgles pré-estabelecidas de valores (ou intervalos de valores) a serem
escolhidas pelos entrevistados. Esta metodologia supera em termos operacionais o
open ended na medida em que mantém os valores da DAP em um nivel
concentrado e racionalmente aceitavel, uma vez que é feito uma pesquisa piloto
para determinar qual espectro compora as alternativas nos cartdes de pagamento.

Dessa forma, abaixo detalhamos os resultados obtidos através da DAP média
registrada através do MVC com a variante Cartdes de Pagamentos relacionada com
suas respectivas quantidades observadas durante 0s questionarios e suas
representatividades frente ao total de amostras (n=108):
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Tabelal. Distribuicdo DAP em (%).

R$ - 11 10,19%
R$ 0,60 8 7,41%
R$ 0,85 7 6,48%
R$ 1,50 14 12,96%
R$ 3,50 19 17,59%
R$ 6,00 5 4,63%
R$ 7,50 16 14,81%
R$ 8,50 8 7,41%
R$ 12,50 6 5,56%
R$ 15,00 9 8,33%
R$ 17,50 2 1,85%
R$ 20,00 3 2,78%

Total geral 108 100,00%

Fonte: Elaboracéo Propria

A Disposicéo a Pagar média desta amostra com 108 individuos, que pode ser
calculada como uma média ponderada em cima das observacdes na Tabela 1, foi de
R$5,75. O grafico 2 demonstra melhor a relacdo entre o percentual de pessoas e

sua DAP respondida:

Distribuicao da DAP
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Gréfico 3: Distribuicdo da DAP.
Fonte: Elaboracéo Propria

Com o grafico 2, podemos ver que existe uma grande expressao nos valores
da DAP que variam no intervalo [R$1,50;R$7,50], o que sugere que o valor da DAP
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média esteja contido em tal intervalo. Assim, temos que o valor pré-estabelecido de
maior expressdo foi o de R$3,50 (representando 17,59% da amostra), seguido
daquele de R$7,50 (representando 14,81% da amostra). Uma vez que o valor
estimado da DAP foi de R$5,75, vemos que este se encontra entre os picos de
representatividade do grafico.

Por fim, vale analisar como a restricdo or¢camentaria interfere na escolha do
valor a ser pago. Isto pode ser visto no grafico 3, o qual, supondo que o valor da
Disposicdo a Pagar € funcdo da Renda do individuo, demonstra a tendéncia entre
DAP e Renda:

DAP=£(Y)

RS 14,00

RS 12,00 e
\
RS 10,00
RS 8,00

2

E

§R$6,00 /

°R$4,007¢/\/
RS 2,00 —o—Sériel
R$0,00 Lt vl

RS0,00 RS2,00 R$S4,00 RS600 R$S8,00 RS10,00

Milhares

Renda em milhares de RS

Gréfico 4: Gréfico de evolugdo da DAP frente ao Nivel de Renda dos individuos.
Fonte: Elaboracéo do autor

Uma vez que a pergunta utilizada no Método de Valoracdo Contingente com a
variante Cartdes de Pagamento supde um cenario onde o individuo pague um tributo
mensal para manter um equipamento urbano dotado de valor histérico e cultural,
podemos determinar seu valor total como sendo a Disposicdo a Pagar estimada
vezes 0 numero de frequentadores da Casa de Cultura Mario Quintana. Dado que o
numero de visitantes da CCMQ no ano de 2007 foi estimado em um total de 345.361
pessoas®®, temos que o valor total, seguindo nosso estudo, gerado pelo

equipamento urbano e cultural é de R$1.985.825,75 mensais.

%% Dado oficial da instituic&o.



89

Isto significa dizer que, cada pessoa que frequenta a CCMQ, ou seja, cada
uma das pessoas que tem conhecimentos acerca das atividades da instituicao
estaria disposta a pagar R$69,00 em média anualmente para manter a instituicao
em funcionamento em caso desta ndo ser mais financiada pelo poder publico. Este
valor, se multiplicado pela populagéo de frequentadores, supera o investimento por
parte do Estado no a&mbito de fornecer este bem a sociedade.

Tendo em vista que a dotacdo orcamentaria anual € da ordem 2 milhdes de
reais®’ para a manutencao e custeio do espaco, esses resultados indicam, do ponto
de vista da gestdo publica, a existéncia de um saldo de bem-estar associado
apresenca do referido bem cultural que € manifestado pela diferenga entre o valor
econdbmico de manutencdo do equipamento urbano e o valor a que estavam
dispostos a pagar a sociedade que o praticava.

Ainda, em termos de compreensdo das externalidades, essa diferenca esta
associada a perspectiva de que existem valores ndo-quantificAveis que sé&o
expressos em parcela de renda apenas para fins de comparacao. A existéncia desse
valor que se expande ao entorno urbano s6 é garantida pela transformacédo do
espaco em termos de valor de uso.

Além de poder tornar politicas de fomento a cultura mais eficientes no espaco
urbano, uma vez que concede ao gestor publico o conhecimento sobre as
preferéncias de uma populacédo, a valoracdo de bens publicos tem uma implicacao
direta para a economia urbana no sentido de gerenciar a composi¢cdo do tecido
urbano. Isto €, uma vez que o valor total concedido a um bem publico leva em
consideracdo os valores simbolicos e identitarios agregados a ele, temos um
instrumento de politicas publicas que pode otimizar a formacdo de lugares e
espacos de representacdo e bem-estar econdmico. Esse processo de valoracéo
pode ser extrapolado no sentido de garantir a valoracdo de todo o entorno dos
equipamentos culturais aqui analisados.

No limite, a existéncia de um valor representativo proveniente das
externalidades positivas (a existéncia de um equipamento urbano como cenario de
praticas culturais) indica que ha valorizacdo explicita daquele lugar, que extrapola o
simples valor do solo associado a algum tipo de servico pré-existente no

equipamento urbano com funcéo alterada. Assim, justifica-se a observacao de que &

" Orcamento de 2007, informado pela gestéo atual do equipamento.
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presente a valoracdo em termos de revitalizagdo a partir da instalacdo de um

equipamento urbano-cultural.

4.2 UMA PESQUISA DE CAMPO: O COMERCIO INFORMAL DE BENS
CULTURAIS

O segundo elemento que reputamos como relevante para a compreensao dos
efeitos do fenbmeno aqui analisado é a trajetdria dos agentes que praticam o espaco
reabilitado pela cultura, particularmente atraidos pelo entorno criado. Esse elemento
expressa também as externalidades positivas, ndo pela valoracdo direta do
simbdlico pelos agentes, mas sim pelos beneficios gerados de forma indireta a
esses agentes.

Neste sentido, o conceito marxista que define a urbanizacdo a partir do
atendimento das ditas condicées gerais de producdo®® pode ser também ser
estendido ao observarmos os arranjos urbanos dados pela modernidade. Para
Lojkine (1981), na cidade de nosso tempo os meios de consumo coletivo nao
exercem o poder de atracdo de investimentos de capital necessérios para atender a
sua demanda. Situacao contraria a esta € a dos meios de consumo individuais, 0s
quais, hierarquizados, atendem a signos que legitimam e fetichizam determinadas
praticas de consumo.

Essa hierarquizagdo dos meios de consumo coletivos tem por efeito separar
de maneira acentuada a moradia do trabalho, principalmente pela distancia fisica e
por meios de transporte pouco eficientes. Esse € um dos elementos que contribuem
para o estabelecimento da segregacdo urbana, por um lado pelas praticas sociais e
por outro pelo menor acesso a bens de consumo.

Essa dinamica implica no estabelecimento do centro da cidade como um lugar
de passagem enquanto entreposto de distribuicdo de rotas de deslocamento. Soma-

se a isto o movimento de ocupacdo de regides periféricas para habitacdes de baixa

% De acordo com Costa (1989), para Marx, a transformacéo que se processa no sistema produtivo,
na medida em que se avanc¢a da cooperacdo para a manufatura e industria, promove a diminuicdo do
espaco de execucdo do trabalho, ao mesmo tempo em que extrapola os limites da unidade produtiva.
Em virtude disso, para que a cidade capitalista possa operar como uma extensdo da unidade
produtiva citada, novas estruturas devem surgir, tais como as condi¢cdes de estocagem e transporte
de mercadorias, fazendo parte entdo das “condi¢des gerais de producao”.
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renda, o que condiciona os agentes a deslocamentos que obrigatoriamente passam
pelo centro da cidade. Nesse interim, aparece a capacidade de apropriacdo dos
espacos de centralidades por parte de agentes que se utilizam de taticas do
cotidiano (CERTAU, 1994) para praticarem certos espacos de exclusao,
apropriando-se de valores de ordem simbdlica.

Dessa forma, como um elemento de andlise do valor no contexto do valor
cultural nos centros urbanos, passaremos a estudar alguns aspectos que denotam
uma relacdo estreita entre a apropriacdo de valor simbdlico, elemento basilar na
formacdo do conceito de valor cultural nos centros das cidades, e as instalacdes
urbanas convertidas em equipamentos de consumo e praticas culturais. Isto,
exemplificado pela trajetoria de um agente que pratica o lugar formado tendo por
motivacdo esse arranjo de valores extra-econdmicos que, de certa forma, legitimam
um comércio nao-formalizado de produtos culturais.

A pesquisa de campo aqui empreendida teve como proposta buscar a
compreensao do processo inerente a um vendedor informal de produtos culturais,
partindo de aspectos relativos a legitimacdo de sua atividade e sua relagdo com o
entorno de construcdo da atividade. Além disso, propusemo-nos a pesquisar acerca
do publico consumidor dos produtos em questdo, em pesquisas de amostragem,
durante 10 dias, a partir de questionario de multipla escolha, respondido de préprio
punho pelo entrevistado. Assim foi possivel estabelecer um nexo entre a oferta e a
demanda dos bens em questéao.

Por questdes de dificuldades metodolbgicas, ndo optamos neste momento
pela construcdo de um modelo, pelo que ressalvamos que os dados quantitativos
obtidos enquanto amostra da demanda carecem de rigor estatistico. Desse modo,
entendemos que o principal papel dos mesmos é fornecer subsidios descritivos e
alguma amostra comportamental de um publico especifico.

O método empregado na abordagem ao vendedor foi o de entrevistas
gravadas, a partir de uma aproximacdo formal, ou seja, explicitando a relacdo

pesquisador-entrevistado. Neste sentido, ressalva Becker (1999) que:

0os sujeitos de experimentos psicologicos cuidadosamente controlados
reagem ndo apenas aos estimulos especificados na concepcado do
experimento, mas também a uma variedade de outros estimulos
encontrados em sua relacdo com o experimentador.
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Ou seja, ha o risco iminente do entrevistado comportar-se a partir do que ele
presume espera-se que ele faca ou pense. Neste sentido, para minimizar este risco,
a estratégia foi abordar o vendedor de forma a compreender, por um lado sua
trajetoria pessoal (escolaridade, trabalhos anteriores, renda, etc) e por outro sua
relacdo com 0s equipamentos e eventos culturais no entorno de sua atividade. Isto
tira o foco imediato das questbes de legitimacdo e, ao mesmo tempo, fornece-nos
subsidios para tentar compreendé-la.

O protagonista dessa pesquisa de campo reproduz uma realidade sécio-
econdmica comum: Antonio®® possui 46 anos, é filho de pai mulato e mée branca de
ascendéncia italiana, caracteriza-se como branco, mecéanico de automoveis
desempregado, talvez velho demais aos olhos do mercado para tentar outra
profissdo, vive no Bairro Humaita, bairro de classe popular na periferia da zona norte
da cidade. Herdou o oficio de mecanico do pai, que possuia uma oficina nos fundos
de sua residéncia, no mesmo bairro em que viveu a toda a vida. A mae era de lides
domeésticas. Familia tipica de suburbio, com renda modesta; porém, digna, de
acordo com as palavras do proprio entrevistado: “ — comida, nunca faltou.”

O bairro Humaitd, criado oficialmente 1988, de acordo com descricdo da
prefeitura de Porto Alegre assim se estabelece: localizado na Zona Norte da capital,
limita-se ao sul com bairro Navegantes e, ao norte, com o municipio de Canoas.
Originalmente uma zona de aterro sanitario, caracteriza-se por ser uma regiao
essencialmente residencial, dispondo de pequeno comércio que atende aos
moradores locais. A partir dos anos de 1960, os problemas da cidade ampliam-se,
juntamente com o0 constante aumento populacional trazendo problemas como
habitacado, transportes e infra-estrutura, que necessitavam de projetos de integracao.
E neste contexto que a expansdo para a zona norte/nordeste da capital torna-se
mais efetiva, ja que os custos de moradia eram mais acessiveis em funcdo da
distancia do centro.

O Humaita foi um dos setores residenciais projetados pela iniciativa privada
nos anos de 1970, com o objetivo de responder aos problemas de habitacdo da
cidade. A ocupacgédo dessa area aconteceu ao longo dos anos 80 do século passado,
bem como a ampliacéo dos edificios residenciais. O bairro também foi atrativo para o

ramo imobiliario no final dos anos 1990 e inicio 2000: algumas empresas da

¥ Nome ficticio atribuido pelo autor
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construcéo civil viram o potencial residencial que o bairro apresentava para a classe
média baixa.

O bairro em questdo, corresponde a 0,86% da area da cidade, sendo
habitado por 0,76% da populacdo do municipio, com taxa de analfabetismo de 2,7%
e rendimento médio de 6,6 salarios minimos. Um bairro tipicamente industrial e
operario. Ainda, esse bairro corresponde a 0,86% da area da cidade, sendo habitado
por 0,76% da populacdo do municipio, com taxa de analfabetismo de 2,7% e
rendimento meédio de 6,6 salarios minimos. Um bairro tipicamente industrial e
operario.

Anténio acompanha o nascimento do bairro, confundindo a sua histéria com a
trajetoria de sua vida. Viveu na rua Clévis Grivot, desde seu nascimento, proximo a
praca Humaita, onde segundo o proprio, viveu uma oOtima infancia, os “melhores
anos de sua vida” junto a praca Humaita, em que encontrava 0s amigos. Tempo em
gue as vilas Areia e Tio Zeca ainda nao existiam assim como sao.

Sequir a profissdo do pai, deixando de lado as aspiracfes particulares era
quase que inevitavel, tendo em vista a necessidade de auxilio por parte do
progenitor. Além disso, como Antonio ndo tinha bom rendimento escolar, reprovado
cinco vezes, restava para ele uma ocupacdo rapida que o livrasse da pecha de
“vagabundo”. Estudou até o final do ensino médio em escola publica e, aos 22 anos,
dava por encerrado seu ciclo em estudo formal. Relata que nunca teve acesso a
livros na escola, principalmente pela indisponibilidade dos mesmos e dificuldade de
acesso. Musica era o seu forte.

Passava as tardes na oficina ouvindo radio enquanto trabalhava,
principalmente a musica negra norte-americana e a musica popular brasileira do final
da década de 70 que realmente era sua paixao. Por 6bvio, seus conhecimentos
eram por demais basicos, restringindo-se ao que era veiculado nas radios. Contudo,
a vizinhanca mudou, assim como a dindmica da populacdo do Humaita, o que levou
a abertura na regido da boate Star, da qual era assiduo frequentador pela musica
que tocava. Além disso, um vizinho que se tornou um de seus melhores amigos
tinha algo que era uma espécie de sonho de consumo da garotada da regido: o
gravador. Assim, gravavam fitas cassete e trocavam por outras com amigos nas
redondezas. Descobriam assim novos artistas e novos habitos de consumo.

Neste sentido, recorremos a Bourdieu (2003), que afirma:
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. a aspiracdo a pratica cultural varia como a pratica cultural e que a
necessidade cultural reduplica @ medida em que esta € satisfeita, a falta de
pratica também ¢é acompanhada pela auséncia do sentimento desta
privacao.

Logo, o avanco da propensdo a consumir é diretamente proporcional a
formacao das necessidades culturais, as quais, por sua vez, retroalimentam-se pelo
consumo. Aprimoram-se gostos, ideias, sentido e formacdo do capital cultural.
Podemos argumentar entdo que capital cultural € o caminho para mais capital
cultural.

Ainda, nessa analise de Bourdieu (2003), ha a constatacdo de que “...0 que é
raro, ndo sao os objetos, mas a propensdo em consumi-los, ou seja, a “necessidade
cultural que, diferentemente das necessidades basicas, é fruto da escola”. Neste
sentido, acrescentamos que o tratado por escola também pode manifestar-se pela
formacdo, acesso a informacdo e praticas que podem ser dadas inclusive pela
trajetoria de vida.

A vida de Antbnio ia se estruturando na medida em que os dias se passavam
na oficina. Foram-se dez anos e aos 32 anos de cidade substituiu definitivamente o
pai que, gravemente doente abandonou o trabalho para em menos de 10 meses
falecer. Casou-se um ano antes disso, tendo dois filhos que, juntamente com mae,
viviam na casa da familia, onde habitavam mais dois irm&os solteiros de Antonio.
Neste momento da vida de nosso protagonista, as dificuldades financeiras
comecaram a aparecer.

O trabalho especializado prestado na oficina teve sua demanda drasticamente
diminuida, movimento tipico do capitalismo atual, que leva as profissdes de oficio a
um regime quase de tradicdo e ndo de competicdo. Esta situacdo, segundo o
entrevistado, “pesou o clima” em casa e levou a crises constantes com sua familia,
principalmente pela presséo exercida por sua mae e mulher para que procurasse
outra atividade. A parte disso, foi mesmo inevitavel o fechamento da oficina. Antonio
via-se desempregado, com dois filhos, mae e mulher para sustentar.

A partir desse momento, as coisas tornaram-se mais dificeis e a mulher o
deixou, levando os dois filhos, com sete e nove, respectivamente. Antdnio comegou
a beber, habito que o acompanha com bastante frequéncia até hoje. Segundo o
proprio: parar, ndo parou, mas hoje em dia consegue “fazer as coisas”. A esta

época, viveu por cinco anos de bicos e dividindo a aposentadoria da mae.



95

O encontro com a nova profissdo de vendedor de discos e livros usados deu-
se a partir da ideia de uma namorada que morava no centro, na rua General Joao
Manoel. Segundo a mesma, ja que ele ndo conseguia emprego, porque nao ia
vender aquele “entulho” todo que tinha em casa, aproveitando que era feira do livro.
Aos 37 anos, em novembro de 1999, Antdnio levava seus vinis para a rua dos
Andradas, a uma quadra da Casa de Cultura Mario Quintana, expondo-os no chao,
encostados no muro da relojoaria da esquina da rua General Jodo Manoel, tendo em
vista que a mesma encontrava-se fechada naquele domingo.

A principal questdo que se colocava era precificar seus produtos. Quanto
cobrar por um disco de alto valor afetivo? O mercado o cooptou, incentivando sua
racionalidade econémica. Entrou em uma loja, e resolveu cobrar, em média, um
terco do valor do produto “novo” para aqueles em bom estado, e para os em mal
estado 10% do valor do valor do produto novo. E os que ndo estavam disponiveis no
mercado? Com esses, Antonio descobriu a lei da oferta e demanda em sua face da
raridade. Assim, um vinil dos Beatles, Revolver, coisa rara de se encontrar a época
poderia facilmente ser vendido por “10 pilas”.

Desde entdo, had dez anos, Antdnio ocupa 0 mesmo posto, utilizando a
calcada daquela esquina, quando o comércio est fechado e uma banca de madeira
montével em dias Uteis.

Neste sentido, percebemos que se revela valida a tese aqui construida, no
sentido de percebermos uma aproximacdo do comeércio informal de bens culturais
(espontaneo, por natureza) e 0s equipamentos e eventos culturais. Ainda, ao ser
questionado sobre o assunto, nosso entrevistado entende por fundamental a
importancia do transito de pessoas consumidoras de cultura, seja em estogue ou
eventos para o éxito de suas atividades. Exito financeiro que rende em média R$
600,00 por més para o vendedor, de acordo com informacfes do proprio.

Existem clientes fidelizados, que fornecem a garantia de uma certa demanda
fixa. Estes, fundamentalmente, trocam produtos e o vendedor ganha por dois lados:
na arbitragem do valor de seus produtos e na comissao pela venda. Outra parte da
demanda, forma certo fluxo, associado a consumidores de passagem que tém
objetivos variados. A forma das relagBes desse publico consumidor com o centro e
com 0s equipamentos culturais € agora 0 que passamos a ressaltar.

A ideia de mapear as trajetorias e relacdo com o entorno das duas forcas

formadoras do mercado estudado (oferta e demanda) levou-nos & proposicédo de
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questiondrios para os compradores. Isto, por op¢do metodoldgica, na medida em
gue se tornaria inviavel a entrevista descritiva com um nuamero razoavel de
compradores, a busca de alguns dados quantitativos inerentes ao comportamento
de quem demandava os produtos em questao levou-nos a optar por questionarios de
multipla escolha, preenchidos pelo proprio entrevistado.

Totalizamos 86 entrevistas, no periodo compreendido entre os dias 03 e 14
de dezembro de 2007. A opcéao foi dividir os grupos de entrevistas ao longo do dia, a
fim de privilegiar o grupo que se desloca em horarios tradicionais de saida e
chegada ao trabalho (antes das 09h00min e apds 18h00min) e aqueles que iam até
a banca em horérios contrarios a este fluxo (meio da manhd e da tarde).
Ressaltamos que as analises abaixo se tratam de inferéncias sobre uma amostra
nao-parametrizada e pequena, com todas as complicacfes inerentes a isso.

Abaixo, declinamos analise acerca dos resultados obtidos:

Tabela 2
Idade %
15a25 46 53%
25a35 32 37%
35a45 6 7%
Acima de 45 2 2%

Fonte: Construcdo do autor

A faixa etaria na amostra obtida concentra-se majoritariamente entre 15 e 25
anos. E bastante jovem, tanto que 90% dos consumidores esta abaixo de 35 anos.
Atribuimos essa verificagdo ao possivel fato de que os mais jovens estdo mais
dispostos a comprar o tipo de bem -cultural oferecido por dois motivos: a
originalidade, ou seja, a raridade de alguns desses titulos que ndo se fazem
presente nos catélogos lancados atualmente, mas ja o foi ha tempos atras, de modo
gue os mais velhos ja tiveram a oportunidade de compra-los no mercado formal;
também, a menor renda dos mais jovens, associada a maior disposi¢cao de encontrar
oportunidades de consumo.

Neste sentido, também podemos ressaltar que ha escolas proximas que
potencializam o consumo. Esta correlacdo estd expressa na tabela 2. Ou seja, 94%
da amostra do publico consumidor tém até o segundo grau completo, o que

associado ao dado relativo a faixa etaria indica-nos um publico majoritariamente
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estudante abaixo de 25 anos, por um lado formacdo, e por outro com baixa

escolaridade.

Tabela 3

Escolaridade

Do

Primeiro Grau 29 34%
Segundo Grau 52 60%
Superior Incompleto 4 5%
Superior Completo 1 1%

Fonte: Construcdo do autor

As tabelas 3, 4 e 5 constroem a ideia de percurso em fungéo do equipamento

urbano que comercializa os ditos bens culturais, na medida em que o nimero de

vezes que o consumidor vai até o centro da cidade motivado para esse fim pode

indicar as perspectivas dessa motivacao.

Tabela 4

Quantas vezes por semana frequenta o centro

%
Menos de 1 vez 4| 5%
1vez 8| 9%
Mais de 1 vez e menos de 4 33| 38%
Mais de 4 vezes 41 |48%

Fonte : Construcao do autor

Tabela 5

Sempre que vem ao centro, consome esses produtos

%

Sim 26| 30%
Nao 60| 70%
Tabela 6
e) Se ndo consumisse esses produtos, viria menos ao centro
%
Sim 15 17%
Nao 71 83%

Fonte: Construcdo do autor

As tabelas 6 e 7 pretendem mostrar a conexao entre os consumidores dos

bens culturais informais com 0s equipamentos culturais que circundam o “ponto de
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comércio” dos referidos bens, assim como com outros produtos vendidos pelos
mesmos meios. Nelas € perceptivel a correlacdo entre o consumo de outros bens
culturais em proporcao semelhante (72% e 80%), ao considerarmos que vestuario e
artesanato possuem um cunho identitario e cultural, ao passo em que eletro-
eletrdnicos se caracterizam como reproducdes livres de padrdes tecnoldgicos

privados, o que nao seria legitimavel do ponto de vista de quem consome.

Tabela 7
Vocé compra outros produtos vendidos no comércio de rua
Sim 62 72%
N&o 24 28%
Quais (principalmente):
Eletro-eletrbnicos 12 19%
Vestuarios 20 32%
Artesanato 30 48%
Tabela 8

Dos lugares abaixo, quantos vocé frequenta?
(multipla escolha)

CCMQ 1
Usina do Gasémetro 2
Santander Cultural 3
MARGS 4
1 58 67%
2 36 41%
3 43 50%
4 8 10%

Por fim, a tabela 7 indica um dado que pode construir uma aproximacao do
consumo cultural de bens em sentido amplo (formal e informal) e a frequéncia em
equipamentos culturais, principalmente naqueles que permitem uma maior
sociabilizacdo. Fato é que, a partir desses dados, podemos inferir que ha um
consumo representativo dos equipamentos culturais dentro da amostra de
consumidores que garantem a existéncia de vendedores de bens culturais
estabelecidos livremente a partir da forgca de atragcdo que associamos a esses
equipamentos urbano-culturas.

A reprodutibilidade de bens é tema que acompanha e ocupa a ciéncia

econOmica desde a sua constituicdo. Mecanismos de inovagdo exercem forca
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definitiva na construgcdo de mercados e suas consequéncias imediatas, que na
pratica envolvem o estabelecimento de um tipo de oferta e associado a formas de
demanda. Quando expandimos essa estruturacao tipica de formacéo de precos em
um mercado para bens que sdo por origem simbdlicos, diferencas no sistema de
acumulacdo sdo bastante presentes. Acumular € sobretudo formar estoques, sejam
eles estritamente econdmicos ou, como no presente caso, de ordem simbdlica.

Para Bourdieu (2007), essa acumulacdo dupla € caracteristica dos bens
simbdlicos, na medida em que estes tém uma realidade de dupla face: mercadorias
e significados, em que os valores cultural e mercantil coexistem de forma auténoma,
ainda nos casos que a sangéo econOmica retroalimente a consagracgéao cultural.

No caso aqui estudado, uma relacdo que denota esse poder simbdlico foi
verificada, particularmente, na constituicdo de elementos que legitimam a existéncia
de vendedores ambulantes de produtos culturais. Esses elementos séo: pelo lado da
oferta, a identificacdo de sua agdo como algo que contribui para o desenvolvimento
urbano e cultural daquela regido da cidade e também diminui a violéncia pela
ocupacao de espacos, 0 que os legitima como uma classe mais valorosa em relacéo
aos vendedores de produtos eletrénicos falsificados, cameldés que também ocupam
0 centro; pelo lado da demanda, os consumidores n&do se sentem infringindo a lei na
medida em que se sentem consumindo produtos de valor simbodlico e ndo como
guem busca beneficios pelo diferencial de precos entre o similar e o original.

Dessa forma, percebemos uma clara relacdo de legitimacdo de praticas
sociais do espaco e atragdo de uma classe mais baixa ao entorno dos equipamentos
culturais, os quais, inclusive transferem seu capital simbolico ao meio de
sobrevivéncia do protagonista dessa pesquisa de campo.

A localizacdo desse vendedor € exatamente no espaco indicado pela elipse

no mapa abaixo:
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Assim, podemos capturar a influéncia do corredor cultural na rua da Praia
para as operacoes taticas de apropriacdo dos espacos convertidos em localizacfes
de praticas culturais. Nesse sentido, prevalecem as acbes que incluem e
descaracterizam um ambiente de expulsdo tipico dos paradigmas ligados a
constituicdo formal da gentrificacao.

Essa apropriacdo de espaco remete diretamente a teorizagdo de Certeau
(1994) construida no primeiro capitulo dessa dissertacdo, particularmente pela
estratégia observada de apropriacdo do valor irradiado pelo entorno do corredor
cultural aqui compreendido. Por um lado, o cameld legitima-se por oferecer um
produto vinculado a vantagem comparativa da regido — consumo cultural - que é
entendida como nobre pelos agentes que praticam tal espago. Por outro, apropria-se
das sinergias geradas no referido espaco, sobretudo operando em um canal néo

legitimado e a priori descolado das politicas publicas diretas para a regiao.

Assim, somando o0s elementos aqui trazidos a andlise, deduz-se que: a) 0s
individuos que praticam o centro capturam o diferencial de valor que emana dos
prédios convertidos em equipamentos culturais, garantindo-se assim a identificacao
da presenca de externalidades (expresso pela valoragdo contingente); b) de acordo
com o estudo de caso sobre o vendedor informal, h4 uma movimentacéo que remete

as artes de fazer cotidianas (CERTEAU, 1994) que pressupde formacao de lugares
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de valor e representacdo a distintos agentes econdmicos beneficiados por uma

irradiacao de valores culturais.
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CONCLUSAO: VALOR SIMBOLICO E TRANSFORMACAO: NOVO PA RADIGMA
PARA OS CENTROS

Ainda que colhendo referéncias em autores e matérias distintas, esse trabalho
propde um olhar particular sobre um fendbmeno. Nisso funde-se simultaneamente o
papel mais importante e o maior risco de uma construcdo multidisciplinar aqui
colocada: permitir que instrumentos analiticos e arcaboucos tedricos distintos se
articulem para observar, a partir de um caminho especifico, um fenébmeno ou néo
encontrar esse caminho.

O que nos propusemos a executar aqui foi capturar entdo o caminho do valor
simbdlico, particularmente como 0 mesmo € visto em alguns pontos pela economia
da cultura e sociologia do territorio, e de que maneira esses elementos influem no
processo de reabilitacdo dos centros urbanos a partir dos expedientes de consumo e
praticas culturais. Para observar esse fenbmeno, os caminhos sdo muitos. Essa é
apenas a tentativa de encontrar algumas evidéncias que se articulam com partes
das teorias que propdem um olhar ao contexto urbano.

No trajeto aqui estabelecido, quando tratamos do valor transferido ao entorno
urbano, necessariamente tocamos nas questbes atinentes a: i. conceituagcdo do
proprio valor econémico para a posterior definicho do que pode ser tratado como
valor econdmico nao-quantitativo, particularmente porque o campo da Economia da
Cultura tem inscrito seus estudos a partir do conceito utilitarista, atribuindo as
particularidades dos bens de mérito e de externalidades a construcdo do valor de
excecao que possuem bens econdmicos de valor cultural amplo; ii. formulagdo dos
conceitos de espaco e lugar, a partir de autores como de Augé (1994), Certeau
(1994) e Bourdieu (2007), tendo em vista que essas categorias analiticas séo,
respectivamente, pressuposto e cendrio em que o valor que aqui focamos se instala;
iii. avaliacdo das teorizacbes sobre a gentrificacdo, sobretudo para a incorporacao
da compreensdo do fenbmeno como um processo amplo, com implicacdes
econdmicas, sociais, culturais e politicas, a fim de compreender a reabilitacao
urbana a partir da cultura como um elemento desse processo amplo sem os efeitos
segregadores da tradicional gentrificacdo por reestruturacdo de equipamentos
urbanos ; iv. um olhar sobre o centro da cidade de Porto Alegre, enquanto caso

representativo do fendmeno descrito em iii, principalmente pela conversdo de
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equipamentos urbanos com valor histérico em equipamentos culturais de forma
concentrada no tempo e espaco; v. a composi¢cdo de um esboco de formulacdo de
indicadores explicativos, considerando: a) o método de valoracdo contingente para
um dos equipamentos culturais observados em iv; b) uma pesquisa de campo com
um agente que reputamos amparar-se de taticas cotidianas para apropriar-se de
forma monetaria e ndo-monetaria do valor econémico nao-quantitativo irradiado no
entorno urbano aqui estudado.

Particularmente, quando se trata de bens que possuem um claro componente
simbdlico e que tem seu valor econémico alterado a partir de diferentes niveis e
instancias de legitimacdo, conforme expresso por Bourdieu (2007), um processo de
valoracdo diferenciado instala-se. E o caso dos centros urbanos dotados de valor
historico e, no estudo de caso especifico, do centro de Porto Alegre.

Para Harvey (2005), o centro, como concentrador de propriedades simbdlicas,
fornece aos proprietarios e articuladores de seus espa¢cos um poder monopolista em
virtude da escassez de terrenos e a importancia material e simbdlica atribuida a tal
regido®’. Segundo o autor, a renda monopolista advém estritamente da singularidade
do bem em questdo. Um bom exemplo dessa caracteristica pode ser encontrado nas
obras de arte: um quadro raro acumulou capital simbélico que Ihe confere um valor
material alto, principalmente, devido a sua originalidade e n&o-reprodutibilidade. No
entanto, para o autor, para ser negociavel um bem precisa ter seu valor calculado
monetariamente, impossibilitando, portanto, a particularidade completa: € necessaria
uma base de comparagcao que automaticamente retira 0 mesmo de um mercado.

Baseando-se nessa perspectiva, ha uma problemética na definicdo do valor
monetario do patrimdénio histérico-cultural: como definir o preco de um edificio
centenario, impregnado de capital simbdlico, que ocupa um terreno privilegiado
numa regido onde investimentos imobiliarios seriam altamente rentaveis? O
proprietario desse bem possui a0 mesmo tempo o maior poder monopolista de
determinacao do preco possivel, mas encontra-se limitado pela singularidade de sua
propriedade. Pode-se pensar que o item a ser negociado seria o0 lote e ndo a
edificacdo em si, mas como ignorar o imenso valor simbdlico (e mesmo material, em

alguns casos) de tais construcdes?

% Nesse sentido, Harvey (2005) afasta-se da concepcédo do agente racional neoclassico que visa
apenas consumir 0 espaco, a localizacdo e os bens compostos aos quais tal localizacdo permite que
ele tenha acesso e assume a perspectiva de que alguns individuos adquirem imoéveis como
investimentos, da mesma maneira que adquiririam titulos financeiros.
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Harvey (2005) expde que para que determinados bens culturais consigam ser
mais facilmente negociados eles sofrem uma homogeneizacéo, o que os transforma
em commodities, e que causa a perda de sua particularidade e do poder
monopolista de seus proprietarios. Entretanto, o autor também argumenta que as
singularidades e a autenticidade, argumentos facilmente aplicaveis aos bens
culturais, estdo cada vez mais sendo utilizados para justificar a renda monopolista,
ou seja, cada vez mais perguntas como as que fizemos acima estdo sendo
colocadas. Areas proximas a bens simbdlicos, como o centro histérico de uma
cidade, podem ser alvos de investimentos imobiliarios que visam tirar proveito da
renda monopolista que pode ser obtida pela proximidade a tais sitios. Assumindo
essa nocgao, nota-se um “elemento de causa circular e cumulativa em funcionamento
na dinamica dos investimentos” (HARVEY, 2005) devido ao sucesso obtido pelas
primeiras ondas de investimento que atraem novas.

Esse € o contexto em que o fenbmeno aqui descrito poderia operar, em
termos tedricos; contudo, quando o observamos, conforme resultados do estudo de
caso empreendido, em termos focados nos bens e equipamentos culturais, vemos
que a formacgdo de valores associados a fruicdo livre dos valores historicos
preservados, assim como a apropriacdo por agentes antes excluidos dos valores e
excedentes irradiados pelos empreendimentos econdmicos dominantes, da novas
dimensdes que merecem atencao neste processo contemporaneo.

Nesse quesito, explicita-se a importancia do papel do setor estatal,
especialmente em parceria com agentes privados, como citado na se¢ao anterior,
para iniciar o ciclo de investimentos que visaria, inevitavelmente, a recuperacao de
alguma area de interesse publico. Contudo, nessa perspectiva, ha margem de
guestionamentos sobre qual a medida da percepcdo de valor dos agentes que
praticam o espaco dotado de valor simbdlico. Essa resposta é o que tentamos
articular a partir da aplicacdo do método de valoragdo contingente, o que permite
uma aproximacao das disposicdes de valoracdo dos protagonistas desse espacgo e
edificacao.

Assim, o componente histérico-simbodlico, em termos tedricos, poderia ser
descrito em termos materiais a partir do método que incorpora as externalidades. Em
termos mais objetivos, quando um agente indica que tem a perspectiva de exercer

uma disposicdo de pagamento para a permanéncia de um equipamento cultural
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publico, isso implica em uma relacdo direta entre o bem-estar individual e a
acumulacao de capital simbdlico.

Dessa maneira, o capital simbdélico pode exercer papel de ampla relevancia
na recuperacdo de um poder de monopolio perdido pelas melhorias nas
comunicacoes e transportes. A degradacdo do centro, vista em muitos casos como
consequéncia desse processo de facilitacdo da mobilidade urbana e da
comunicacao entre os individuos, poderia entdo ser revertida apoiando-se no capital
simbdlico acumulado por seus locais histéricos e, como em nosso estudo de caso,
sem a excluséo de classes sociais.

No entanto, conforme expresso por Harvey (2005), a contradicdo entre
singularidade e capacidade de negociacdo pode levar determinados locais aos
extremos: ao ter seu valor simbdlico totalmente explorado, a regido homogeniza-se,
perdendo sua importancia e sua forca atrativa. Portanto, a utilizacdo do capital
simbdlico dos bens histérico-culturais como atracdo para investimentos deve ser
vista com cuidado. Parece-nos que as evidéncias empiricas de inclusdo de grupos
sociais e manutencéo da valoracao observadas no caso de Porto Alegre, ao mesmo
tempo em que por um lado ndo podem ser generalizadas, por outro lado se
apresentam como um episédio avaliado para compreendermos outra face do
processo de valorizagdo de areas urbanas, particularmente através da aproximacao
ao fendmeno a partir da irradiacdo de valores simbalicos, seja pala otica do valor
nao-quantitativo da economia ou do valor de formacéo de lugares.

Dada a expectativa do capital de se apropriar dos excedentes dos diferentes
locais em que atua, outro lado do fendmeno também é representativo: o capital
simbdlico pode também entrar em um ciclo de exploracdo e consumo, sendo
desgastado e transformado em commodity. Dessa forma, revela-se de grande
importancia para a discussao sobre as politicas de revitalizacdo urbana em um pais
tdo segregado socialmente quanto o Brasil a questdo da logica da articulacdo dos
fatores que exercem a apropriacdo desses valores. Isto € questdo inevitavelmente
ligada a politica de determinar quais os estratos da sociedade que terdo prioridade
na apropriacdo dos valores simbdlicos, sendo que todos contribuiram de forma
particular para a formacao do mesmo.

O patrimbnio em questdo pertence a memoria historica, cultural e social da
cidade, ndo podendo ser apropriado por uma determinada classe ou um

determinado agente econdmico. A gentrificagdo, como vista nos modelos norte-
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americanos e defendida como ferramenta de revitalizacdo urbana pelo BID, pode ter
esse viés inclusive reforcado ao ocorrer nas metrépoles brasileiras que j& possuem
um espaco fisico segregado socialmente. Porto Alegre, portanto, € um cenario
diferente nesse contexto, porque, mesmo apods a reabilitacdo do centro, a partir da
requalificacdo de suas edificagbes e de novo acumulo de capital simbdlico, ndo
ocorreu gentrificagdo da forma excludente encontrada nos modelos norte-
americanos e algumas cidades européias que operam pelo aumento dos aluguéis
e/ou do preco da terra nas imedia¢cGes dos polos de propriedades positivas.

Neste ambiente, o comércio informal apropria-se de taticas cotidianas
(CERTAU, 1994) para colocar-se ante o aparato local: repassa mercadorias
refugadas das industrias, oferece artigos de producéo artesanal, oferece artigos de
industria de fundo de quintal, ou mesmo constitui-se em distribuidor de artigos raros
de se encontrar. Isso tudo constituindo um elemento de fixacdo de praticas
caracterizadoras de um lugar geografico apropriado.

Mas em que medida essa relacdo reproduz-se quando tratamos do comeércio
de bens culturais? O que € tido como lugar de passagem (AUGE, 1994), neste caso
em particular transforma-se em espaco praticado para a cultura. O centro da cidade
de Porto Alegre é proficuo nisso, ou seja, em representar um entorno de praticas e
consumo cultural que faz jus a historicidade do lugar. Essa forma de comércio tem a
capacidade de atuar como tradutora de um padrdo de consumo descolado do
universo ideoldgico do consumo dominante.

O comércio de rua de bens culturais, entdo, ultrapassa as fronteiras do
planejamento urbano, aparecendo em meio a eventos sazonais com aglomeragdes
de pessoas, festas, reunides e, sobretudo, em meio ao comeércio formal.

Assim, o valor ndo-quantitativo transborda no contexto dos centros urbanos
de valor simbdlico e um olhar atento a esse fendbmeno pode ser de grande valia.
Sobretudo para reorientar o olhar com relagdo a multiplicidade de variaveis adstritas

ao fenbmeno da reabilitacdo urbana, seja ela com alteracdo dos substratos de



107

classe e renda ou mesmo em um processo com peculiaridades que o fazem
inclusivo, como é o caso do estudo de caso da cidade de Porto Alegre.

Dado o exposto, aqui fica uma intencdo: que os estudos urbanos apontem seu
instrumental analitico para os elementos associados a economia da cultura como um
dos elementos possiveis da retomada dos centros. Para tanto, faz-se necessario
gque mais acgbes se estabelecam nesse sentido, na medida em que esse estudo
embrionario aqui tracado apenas levanta certas regularidades sobre a articulacdo de
teoria com alguns eventos em um dos casos de reabilitacdo do centro aqui citados.

As particularidades do processo de Porto Alegre observadas podem servir
como um menu para algumas abordagens de maior sofisticacéo estatistica, ou ainda
maiores aprofundamentos no que toca a construcdo de instrumento para politicas
publicas de planejamento urbano. Talvez sejam esses caminhos para a forma pela
qgual os ares da cidade possam libertar, em termos de valor simbélico e incluir, em

termos de préticas sociais.
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