INTEGRACAO CULTURAL NO MERCOSUL*

~ José Onesio Ramos

Aluno do Curso de Especializacdo em Sociologia e Sociologia da Educagdo

resumo

da Universidade Estadual de Londrina.

O objetivo deste artigo € apresentar algumas reflexdes acerca da importancia da integracio
cultural no Mercosul, uma vez que parece haver uma ampla discussdo quanto a integragdo
nos aspectos econdémico, juridico e comercial, ficando o aspecto cultural relegado a segundo
plano. Serdo analisados os discursos do presidente e do ministro das Relagdes Exteriores
do Brasil, no periodo de 1995 a 1998, com o intuito de apreender qual € a atencdo dispensada
por estas autoridades 2 integracdo cultural no Mercosul.
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A CULTURA NO PROCESSO DE
GLOBALIZAGAO E REGIONALIZA-
CAO

Questdes gerais acerca da globalizacdo:
notas infrodutdrias

o se trabalhar com o tema Mercosul e cultu-

ra pretende-se examinar como a questdo da

integragdo cultural € tratada pelas autorida-
des governamentais brasileiras (presidente da Repiiblica e
ministro das Rela¢es Exteriores) no contexto da formagdo
do Mercosul, ou seja, como ela € debatida, proposta e pro-
pagada.

Portanto, antes de fazer uma abordagem propriamen-
te dita sobre o Mercosul, é necessario compreender o sur-
gimento deste bloco econdmico dentro do contexto da glo-
balizacdo. Deve-se salientar que a globalizagéo ndo ¢ a
tOnica principal deste trabalho, mas apenas um “pano de
fundo” para a compreens@o do processo de construgdo do
Mercosul.

Quanto a compreensao da globalizag@o h4 divergén-
cias entre os estudiosos. Para uns a globalizac@o é uma rea-
lidade presente e inexordvel; para outros, € um mito. (BA-
TISTA JR., 1998; SANTOS, 1994)

Segundo BATISTA JR. (1998, p.126-127), a globali-
zacdo se constitui um mito porque a economia e a politica

nacional tém de se curvar aos imperativos da “nova economia
global”.
Segundo o autor,

333

globalizacdo’ é uma nova palavra

.para um processo que remonta, em ultima andlise, a expan-

sdo da civilizag@o européia desde o final do século XV. (...)
Em diversos aspectos, o grau de integragdo internacional al-
cangado entre 1870 e 1914 € compardvel, ou até superior,
ao observado na economia ‘globalizada’ do final do século
XX.” (BATISTA JR., 1998, p.180)

Para SANTOS (1994), a globalizag¢do estd intima-
mente ligada a idéia de mercado. Sendo assim, a globaliza-
¢do ndo € para todos, mas para aqueles que podem competir.

Se a globalizag@o ¢ um dos fendmenos recorrentes
do mercado, € perceptivel o seu lado “perverso”: desempre-
go, perda dos direitos sociais e trabalhistas, flexibilizacao
dos mercados e um aumento crescente da pobreza e da
miserabilidade. Nesse sentido, o mercado exige um Estado
minimo para as questdes sociais e um Estado sempre pre-
sente para socorré-lo nas crises.

A globalizagdo € tida como uma nova etapa da ex-
pansdo capitalista a partir do pés-guerra e da desintegracéo
do bloco oriental e da URSS, tendo como atores principais
nao somente os Estados-nagdes, mas, também, as corpo-
racdes transnacionais. (BERNAL-MEZA, 1994; GOREN-
DER, 1995)

Virios ide6logos da globalizacdo véem o mundo
como uma “aldeia global”, como oportunidade de todos a
informacao, a bens produzidos em outros paises, etc.

Segundo RATTNER (1995, p.65), globalizar, para
muitos, € “internacionalizar, abertura total, privatizar como

* O texto € uma adaptacdo do TCC de mesmo nome apresentado no curso de graduagdo em Ciéncias Sociais, da UEL, op¢ao bacharelado, em novembro de

1998, sob orientagdo da professora Maria José de Rezende.
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formas mdgicas de resolver o problema da fome, do desem-
prego, das favelas, da violéncia.”

Constata-se que a globaliza¢do tem um forte cardter
econdmico, de acordo com o qual os paises, para se tornarem
“modernos” ou “globalizados”, devem ceder as pressdes dos
6rgaos internacionais como o Banco Mundial e o Fundo Mo-
netdrio Internacional (FMI), entre outros. Nesse sentido, os
paises em desenvolvimento, como o Brasil, sdo obrigados a
privatizar suas melhores empresas estatais, abrir-se para o
comércio exterior, baixar aliquotas de importacdo para con-
seguir empréstimos dos pafses do Primeiro Mundo.
(RATTNER, 1995) E visivel a fragilidade dos paises em via
de desenvolvimento diante dos paises do Primeiro Mundo e
das empresas multinacionais. Estaria o Estado-nacdo desapa-
recendo no processo de globalizagdo?

Cré-se que a soberania dos Estados-nacdes estaria bas-
tante reduzida no que se refere as decisdes econdmicas. Mas,
contraditoriamente, o que se verifica cotidianamente, através
da midia, € que empresas nacionais e multinacionais, quando
em crises financeiras, sao socorridas pelo Estado.

“As empresas multinacionais recorrem ao poder do
Estado nacional, em cuja jurisdigdo se situam suas
matrizes, visando a enfrentar os concorrentes € a in-
fluir nas decisdes dos Estados nacionais, em cujas
jurisdicoes operam suas subsididrias.” (GORENDER,
1995, p.97)

A globalizagdo vem acompanhada da internacionali-
zagdo da economia, da tecnologia e da informatica, e de mei-
os de comunicacdo velozes. Dai resulta que a globalizacio
nio atinge apenas o setor econdmico da populagdo, mas tam-
bém outros setores como o social, o politico e o cultural, que
passam por rapidas transformacdes. Temas que eram restritos
a determinado pais, hoje, através dos meios de comunicacfo
e das organizagdes ndo-governamentais (ONGs), extrapolam
a esfera nacional e passam para o conhecimento do mundo
todo. Questdes relativas a meio ambiente, direitos humanos,
violéncia, desenvolvimento, etc, ganharam maior notorie-
dade.

Segundo YANNUZZI (1994, p.333), a globalizacdo
ndo criou uma identidade transnacional, mas em muitas regi-
des do mundo tém havido a exacerbacdo de identidades mais
restringidas, ou seja, um forte apego ao localismo e ao particu-
larismo.’

“O processo de globalizacdo, portanto, ndo parece
produzir a uniformidade cultural. Ele nos tora, sim,
conscientes de novos niveis de diversidade. Se existir
uma cultura global, seria melhor concebé-la ndo como
uma cultura comum, mas como um campo no qual se
exercam as diferencas, as lutas de poder e as disputas
em torno do prestigio cultural.” (FEATHERSTONE,
1997, p.31)

Alguns cientistas t€m a idéia de que a globalizagdo
homogeneiza as identidades culturais nacionais. Outros auto-
res, como HALL (1997) e FEATHERSTONE (1997), ndo
compartitham desta opinido.

Para MORLEY (apud FEATHERSTONE, 1997,
p-162),

“as corporagdes transnacionais mais e mais direcionam
a propaganda para vdrias partes do globo, sendo
estruturada para platéias e mercados especificos e di-
ferenciados. Assim, o global e o local ndo podem ser
separados com nitidez, conforme se percebe nesta de-
claracdo da Coca-Cola: ‘ndo somos uma multinacional,
somos uma multilocal’.”

Sendo assim, parece que a globalizag@o néo elimina a
identidade nacional,? mas acrescenta outros elementos cultu-
rais que interagem com as culturas locais de cada pais, reco-
nhecendo ao mesmo tempo a alteridade e a diversidade exis-
tente entre os diversos Estados-nagdes.

Segundo SANTOS (1996, p.135), “identidades sdo
identificacdes em curso.” Ou seja, as identidades culturais ndo
devem ser pensadas como algo estatico, mas como algo que
estd em constante processo de mudanca e de reelaboragdo. As
identidades s6 s@o possiveis de ser pensadas e trabalhadas a
partir da existéncia do “outro”, pois, sem ele, ndo hd constru-
¢do de identidade.

Sendo assim, pensar as identidades no processo da glo-
balizacdo e da integracdo dos mercados € perceber que

“‘as identidades s@o coletivas, dindmicas e abertas, [por-
tanto,] ndo hé nada que impega pensar em uma supe-
ragdo das identidades modernas em termos de identi-
dades mais universais, as identidades pés-nacionais.
(...) [Cabe a sociedade civil organizada dentro do es-
paco democrético, reivindicar uma integracdo] das di-
ferentes identidades tradicionais e nacionais, respei-
tando-as, num projeto politico de justica, soberania e
liberdade.” (SCHUSTER, 1994, p.331)

Culturg, globalizacdo e regionalizag&o: os
fundamentos de um debate

No dmbito deste artigo ndo € possivel tragar um amplo
leque sobre o conceito de cultura. Serd feita uma breve expla-
nac¢do visando esclarecer com que conceito de cultura se estd
operando

Compreende-se por cultura toda producdo material e
simbélica dos homens, inseridos em um contexto social, poli-
tico e histérico. Sendo assim, tanto a produgéo cultural como
a apropriacdo destes bens culturais se ddo de maneira desi-
gual e diferenciada, pois se est4d em um mundo onde as pesso-
as ndo sfo iguais e, além disto, situam-se em diferentes clas-
ses sociais, estratos sociais e contextos histéricos diferenciados.

THOMPSON (1995), dialogando com Geertz,® ndo
nega o cardter simbélico na producéo dos bens culturais. Mas
enfatiza que o caréter simbélico dos fendmenos culturais deve
estar sempre inserido em contextos sociais estruturados. Eo
que Thompson chama de concepgdo estrutural da cultura.’

A semelhante pensamento de Thompson, Garcia
Canclini faz a seguinte ressalva:
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“Afirmar que a cultura € um processo social de produ-
cdo significa, antes de tudo, opor-se as concep¢des que
entendem a cultura como um ato espiritual (expres-
sd0, criacdo) ou como uma manifestagdo alheia, exte-
rior e posterior as relacdes de produgdo (sendo uma
simples representacao delas.) (...) Qualquer prética é
simultaneamente econdmica e simbdlica, uma vez que
agimos através dela, construimos uma representacéo
que lhe atribui um significado.” (GARCIA CAN-
CLINI, 1983, p.30)

Portanto, a0 se abordar o termo cultura nos processos
de globalizagdo e regionalizag?o, surgem algumas diividas e
indagacdes. Tornar-se-do as culturas nacionais e/ou regionais
homogéneas neste novo contexto mundial?

Levando-se em considerag@o as proposi¢des apresen-
tadas anteriormente, de que a identidade é um processo em
curso que estd em constante mudanca, pode-se afirmar que as
culturas nacionais ndo se tornardo homogéneas. O que hé sdo
tentativas de nagdes mais desenvolvidas economicamente de
impingir ao restante do mundo o seu modo de ser, de viver, e
seus valores culturais. Mas, por outro lado, € possivel obser-
var resisténcias de alguns paises a estas imposi¢des, ou uma
reelaboracdo destes valores culturais, dando-lhes um novo
significado.

Alguns autores, como FEATHERSTONE (1997),
ACHUGAR (1993) e HALL (1997), afirmam que as culturas
nacionais ndo se tornardo homogéneas ou pasteurizadas com
o processo de globaliza¢do ou regionalizacdo. Para HALL
(idem, p.84), “parece improvavel que a globalizagZo va sim-
plesmente destruir as identidades nacionais. E mais provével
que ela vé produzir simultaneamente, novas identificagoes
‘globais’ e novas identifica¢des ‘locais’.”

Segundo ACHUGAR (1993, p.6), “a integrac@ao ndo
passa exclusivamente pela homogeneizaggo e nem pela cons-
trucdo de universos imagindrios pasteurizados”. O autor de-
fende a idéia da construcdo de politicas culturais democrati-
cas, com o intuito de formar identidades coletivas.

Se se observa ao longo da histéria, os homens sempre
se relacionaram. No entanto, os relacionamentos foram diver-
sificados, pois muitas culturas foram suprimidas e outras fo-
ram “apropriadas’ ou recriadas, etc. O que se observa ao lon-
go da histdria € que praticas sociais e culturais de um pais sdo
apropriadas por outro e passam por reelaboragao.

Segundo FEATHERSTONE (1997, p.18),

“em certo sentido todos somos produtores culturais,
uma vez que nos entregamos a praticas que ndo s re-
produzem os repertdrios culturais de que somos pro-
vidos e de que necessitamos, enquanto percorremos a
vida social, como também, até certo ponto, somos ca-
pazes de modificar e moldar tais praticas, enquanto
elas se estendem através da cadeia ininterrupta de ge-
racdes que constituem a vida humana.”

Nesse sentido, 0 homem néo é mero receptdculo de
bens culturais, mas produtor e reelaborador destes bens. Vale
salientar que tanto a produg@o quanto a reelaboracdo destes
bens culturais sdo diferenciadas ja no aspecto subjetivo, j4 no

sentido da apropria¢@o. Em uma sociedade marcada pela de-
sigualdade e pela diferenciagdo das classes sociais, hd uma
dicotomia entre os bens culturais produzidos pela elite e aque-
les produzidos pelas classes populares. E o que se chama de
cultura erudita e cultura popular.’®

Ap6s apresentar rapidamente o conceito de culturaem
algumas de suas diferentes significacSes em contextos sociais
diversos, a proposta, aqui, ¢ compreender o processo de
integracdo cultural no Mercosul.®

Parte-se da idéia de que a cultura € o améalgama neces-
sério para integrar as diversidades, as diferencas e o préprio
processo de formagao das identidades culturais. Portanto, ao
entender a cultura como produg@o simbdlica estruturada em
contextos sociais diversos, € possivel estabelecer as seguintes
indagagdes acerca desta questdo no processo de integracdo
do Mercosul.

a) Os presidentes ¢ 0s embaixadores estariam preocupa-
dos com a cultura no ambito do Mercosul?

b) A integracdo cultural estd tendo a mesma relevincia
que outros aspectos, como o politico, o econdmico € 0
comercial?

c) O processo de regionalizacdo ou integragdo estaria
“ameacando” as identidades nacionais?

ACHUGAR (1993) e RECONDO (1997) salientam
que é impossivel uma integracdo do Mercosul que privilegie
somente o econdmico em detrimento do cultural.

No entanto, 0 que se percebe € um economicismo exa-

- cerbado que inibe e pouca relevancia tem dado ao problema

cultural. Portanto, ao falar de integragao cultural néo se pensa
em homogeneizagdo, mas por integracdo cultural compreen-
de-se “unidade na diversidade”.

COLOMBRES (1997) chama a ateng¢@o para o fato de
que os Estados-nacdes e os ministros da Cultura e das Rela-
cdes Exteriores pouco tém feito no sentido de propiciar a
integracdo cultural no Mercosul. Segundo o autor, o que se
percebe € que a sociedade civil se mobiliza para promover
concursos e festivais internacionais com o intuito de divulgar
a producdo cultural dos paises-membros do Mercosul.
(COLOMBRES, 1997, p.131)

“E somente a cultura, entendida como consciéncia de
um ser no mundo € uma &ncora num processo histdri-
co determinado, pode dar ao gigante do Mercosul um
rumo politico-cultural, uma idéia eixo que o transfor-
me em instrumento de uma emergéncia civilizatéria e
ndo de uma recolonizacdo que nos ataré, j4 definitiva-
mente, a uma civilizag@o ocidental que nunca vacilou
em desmantelar ou corromper nossos universos sim-
bélicos.” (idem, p.132)

Mas o que estariam compreendendo por integra¢do
cultural as autoridades do Mercosul?

No dia 17 de dezembro de 1996 foi aprovado pelo
Conselho de Mercado Comum, em Fortaleza, o Protocolo de
Integracdo Cultural do Mercosul.

Para ALVAREZ & REYES (1997), as nog¢es de cul-
tura e de integracdo cultural presentes no Protocolo de

Rev. Mediag¢tes, Londrina, v. 4, n. 1, p. 20-27, jan./jun

. 1999 22




Integracdo Cultural sdo preservacionistas e conservadoras, pois
possuem um enfoque baseado, principalmente, nos bens e ins-
tituicOes culturais tradicionais e eruditos (a arquitetura, o li-
vro, a musica, as artes plasticas, os museus).” Resta, portanto,
uma indagac@o: como fica a cultura popular no &mbito do
Mercosul? Sendo assim, o Protocolo de Integracdo Cultural
nao contempla

“A estruturacdo das relagdes sociais, 0s imagindrios
sociais, as redefini¢des das identidades locais e nacio-
nais, os hdbitos de consumo, as migracdes, 0s precon-
ceitos e os esteredtipos; isto é: a densa trama intercul-
tural aparentemente invisivel, que imprime sua prépria
l6gica a possiveis ‘espacos de conversacdo’ regional,
e que pode por em relacdo a cultura com paradigmas
atualmente operativos como o desenvolvimento cul-
tural, o desenvolvimento humano e 0 desenvolvimen-
to sustentdvel.” (ALVAREZ & REYES, 1997, p.166)

Os meijos de comunicagio e sobretudo os jornais de-
veriam desempenhar um papel mais significativo no processo
de integragdo, divulgando as producdes culturais dos paises-
membros e proporcionando debates acerca deste processo.
Contudo, ndo € o que se tem percebido. O assunto Mercosul,
nos jornais, € mais mencionado nas pédginas de politica inter-
nacional ou econdmica, permanecendo as paginas culturais
quase que no siléncio.?

Vale salientar que se constata em relacdo a0 Mercosul
um economicismo exacerbado, ficando a integragdo cultural
em “segundo plano”. Este € 0 comportamento tanto de em-
presérios quanto dos préprios governos.

Segundo SARAIVA (1997, p.195), o Brasil, pela ma-
neira como vem conduzindo sua politica externa, tem privile-
giado os assuntos econdmicos e comerciais e nio foi capaz de
elaborar uma agenda cultural mais expressiva com seus par-
ceiros do Mercosul.

Sendo o processo de integracdo um processo sdcio-
histérico e, ndo, natural, a dimensdo econdmica é apenas par-
te de uma dimens3o entre tantas outras. (VELLEGGIA, 1997,
p.247) Por isso, as dimensdes cultural, social e ambiental ndo
devem ser menosprezadas ou tratadas como se fossem “ques-
tdes menores™.

ANALISE DOS DOCUMENTOS OFI-
CIAIS SOBRE A INTEGRACAO CUL-
TURAL NO MERCOSUL E DOS DIS-
CURSOS DO PRESIDENTE E DO
MINISTRO DAS RELACOES EXTERIO-
RES DO BRASIL

Ao realizar uma andlise dos documentos, das entre-
vistas e dos discursos do presidente do Brasil, do ministro
das Relacdes Exteriores e de outros diplomatas, constata-se
que as falas destas autoridades t€ém se dirigido as questdes

econdmicas, juridicas e comerciais. Pouco ou quase nada se
tém mencionado a cultura como algo fundamental neste
processo de integragao.

Para ilustrar tal afirmac@o gostaria de citar reporta-
gens do jornal Folha de S.Paulo, segundo as quais num se-
mindrio de cinema e TV do Mercosul, os representantes do
Ministério da Cultura do Brasil ndo compareceram.’

Outro aspecto também observado através da impren-
sa € que, nos encontros dos ministros das Rela¢6es Exterio-
res do Brasil e da Argentina, nenhuma preocupacio com a
integracdo cultural se faz notar.’® Analisando o comunicado
conjunto dos presidentes na XIV Reunido do Conselho de
Mercado Comum, em Ushuaia, em 24 de Julho de 1998,
constata-se que nenhuma referéncia € feita a questéo cultu-
ral. Surge entdo uma indagacdo: estariam os dirigentes do
Mercosul interessados em uma agregagdo de mercados ou
estariam interessados na integragdo?'!

Para SARAVIA (1997), o processo de integracdo
cultural do Mercosul sé poderd acontecer, de fato, se houver
um incentivo a uma divulgacdo cultural ampla, principal-
mente através da educacdo, que possibilita o conhecimento
de um pais por outro nos dois sentidos. Segundo o autor, o
turismo cultural, a interconexdo entre as bibliotecas nacio-
nais, a criacdo de um banco de dados culturais da regido, os
meios de comunicagdo e a promog¢do de um fundo editorial
do Mercosul (SARAVIA, 1997, p.151), bem como a promo-
cdo de eventos culturais que expressam formas de vida, de
valores e condutas seriam essenciais neste processo de esta-
belecimento de um didlogo no 4mbito da cultura entre os
diversos paises das regides que compdem o Mercosul.

Ao analisar os documentos elaborados pelos secretd-
rios e ministros da Cultura, percebe-se que eles se preocu-
pam com a integrag@o cultural nos paises que formam o
Mercosul. Compreendem também que o conhecimento e a
apreciagdo das culturas dos Estados-partes assegurariam ao
processo de integragdo bases sélidas e estdveis

No entanto, COLOMBRES (1997) j4 afirmara ante-
riormente que os ministros da Cultura e das Relacées Exte-
riores pouco t€m feito no sentido de agilizar a integracdo
cultural no Mercosul. Constata-se nos documentos produzi-
dos que hé estratégias para avancar no processo de integracao,
mas pouco de concreto tem sido realizado.!?

Em 17 de dezembro de 1996 foi aprovado o Proto-
colo de Integracdo Cultural do Mercosul. O protocolo € com-
posto de 20 artigos e, entre eles, salienta-se a integracdo
cultural entre os Estados-partes através de

“producdes para cinema, video, televisdo, rddio e
multimidia, (...) e entre seus respectivos arquivos his-
téricos, bibliotecas, museus e institui¢cdes responsé-
veis pela preservacio do patrimoénio histérico e cul-
tural.” (BILA, 1996, p.53)

Segundo ALVAREZ & REYES (1997, p.165), as de-
fini¢des de cultura e de identidade cultural sdo preservacio-
nistas e conservadoras, por possuirem um enfoque da
integracdo baseado, principalmente, nos bens e institui¢oes
culturais tradicionais (a arquitetura, o livro, a mdsica, as ar-
tes plasticas, os museus).
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Observa-se que os acordos acerca da integragdo cul-
tural na préatica ndo se efetivam, ficando apenas na boa in-
tencdo de realizé-los.

“Os numerosos acordos existentes ndo se concreti-
zam porque em muitos casos as proprias autoridades
culturais ndo os difundem e nem procuram sua im-
plementacdo pelos outros setores governamentais.”
(SARAVIA,1997, p.150)

Portanto, o autor sugere como forma de integragido
cultural entre os paises o turismo cultural, a interconexao
entre as bibliotecas nacionais, a criagdo de um banco de da-
dos culturais da regido e a promog¢do de um fundo editorial
do Mercosul.

Quando se analisam os discursos de Fernando Hen-
rique Cardoso e de Luis Felipe Lampréia sobre a integracao
no Mercosul, a dimensdo cultural quase ndo aparece. Ou
seja, ela ndo tem os mesmos destaques que 0S assuntos eco-
ndmicos, juridicos e comerciais.

“O Mercosul € para o Brasil, antes de mais nada, um
fator de dinamizacdo econdmica, pela abertura de
novos e importantes mercados para nossas exporta-
¢oes.” (LAMPREIA, 1995)

Mais adiante em seu discurso, Lampréia ressalta:

“Somente a vivéncia democratica permite a extraordi-
ndria expansdo que o Mercosul vem conhecendo nas
esferas ndo-econdmicas. As iniciativas de integracao
se fazem cada vez mais numerosas e de forma espon-
tanea nas 4reas parlamentar, académica, cultural, ci-
entifica, trazendo o cidaddo comum para dentro do
processo, e fortalecendo as estruturas resultantes das
negociacdes governamentais.” (LAMPREIA, 1995)

Das reunides de ciipula do Mercosul, onde se retinem
todos os presidentes dos Estados-partes, a tinica vez que se
mencionou aintegragao cultural como algo importante para o
Mercosul foi em Fortaleza, em 1996, e em Brasilia e Sdo Borja
(RS) em 1997, onde houve um acordo de integracgao cultural
entre o0 governo do Brasil e o da Argentina. Nas demais reuni-
des ocorridas em Assuncién (1997) e em Ushuaia (1998),
nenhuma referéncia se fez ao tema cultura.

Os presidentes dos Estados-partes reafirmam, em
quase todos os encontros, que o Mercosul € estratégico para
a insercdo destes Estados no contexto internacional. Salien-
tam a importancia da democracia, da estabilidade econémi-
ca, da justica social e da ac@o solidaria como bases de éxito
da integrag@o.

O presidente Fernando Henrique Cardoso, em dis-
curso proferido no dia 10 de novembro de 1997, ressalta
quais os pilares da integrac@o sul-americana.

““A relag@o Brasil-Argentina € uma importante forca
na criacao de uma 4rea sul-americana de desenvolvi-
mento compartilhado, baseada nos trés pilares de
integracdo em nossa regido: a integracdo econdmi-

co-comercial, a integracdo fisica e a integracdo
energética.” (CARDOSO, 1997)

Em outros momentos, Cardoso reconhece que a cul-
tura € um elemento fundamental e importante na integracao
regional.

“Isso é muito importante mas ndo vai haver integragio
efetiva, sendo quando se juntarem as tarifas, sempre
uma matéria muito drida, alguma idéia mais genero-
sa de cultura, porque cultura significa compreensao,
significa simbolismo, significa possibilidade efetiva
de haver uma linguagem que, no futuro, venha a ser
uma linguagem comum, néo a lingua, mas a lingua-
gem simbolicamente comum de uma integracdo que
signifique, realmente, uma aproximagao entre 0s po-
vos.” (CARDOSO, 1996)

E quanto 2 integragdo, Cardoso afirma que ela ndo
diminui o interesse nacional. A integracdo econdmica deve
vir acompanhada, simultaneamente, de mecanismos sociais,
culturais e politicos da integracdo nacional. (CARDOSO,
1997)

O ministro das Relagdes Exteriores do Brasil, Luiz
Felipe Lampréia, no III Encontro de Negécios ¢ Marketing
do Cone Sul, ocorrido em outubro de 1996 na cidade de
Florianépolis, ndo faz nenhuma mencdo clara a cultura como
sendo algo importante no processo de integracdo. Apenas
salientou que a “integrac@o € processo e, nesse sentido, nao

-pretende o Mercosul esgotar-se na dimensé@o do livre co-

mércio.” (LAMPREIA, 1996a) Mais adiante o ministro res-
salta que a agenda precisa ser ampliada, e cita relagdes tra-
balhistas, harmoniza¢do de curriculos académicos, meio
ambiente, energia, transportes e comunicag@o, mas a cultura
nao é citada. E prossegue seu discurso:*

“Tudo isto leva ao grande objetivo que une os paises
membros: caracterizar o Mercosul como uma entida-
de permanente e positiva do cendrio internacional.
Queremos afirmar que o Mercosul é uma conquista
duradoura de nossos povos e tudo faremos para torna-
la cada vez mais sélida.” (LAMPREIA, 1996a)

Ao examinar-se a fala de Lampréia, vé-se que € sali-
entada a importancia de inserir-se o Brasil na politica mun-
dial do século XXI como um dos paises-chave no cenério
politico-econdmico mundial. E quanto ao aspecto da inte-
gracdo no Mercosul, a preocupac@o de Lampréia € de que o
Mercosul possa estreitar seus lacos econdmicos € comerci-
ais com outros mercados.

“O préprio Mercosul adota hoje um curso que per-
mite antever o que serd nas préximas duas décadas:
um processo intensificado de integracéo, baseado em
um nicleo algo ampliado de Estados-Membros, que
irdo aprofundando os mecanismos do mercado co-
mum através de um crescente nimero de politicas
internas concertadas (direitos do consumidor, prote-
¢@o da propriedade intelectual, regime de salvaguar-

Rev. Mediagdes, Londrina, v. 4, n. 1, p. 20-27, jan./jun

. 1999 24




das e defesa contra praticas desleais de comércio, etc),
e com um ndmero importante de acordos de livre
comércio com outros paises da regido e fora dela.”
(LAMPREIA, 1996b, p.43)

Tem-se constatado pela midia que, apesar de a cultu-
ra movimentar somas significativas de dinheiro, no Brasil,'
no que tange ao processo de integracéo cultural no Mercosul,
vérias sdo as criticas de que os bens culturais produzidos
nesta regido ndo encontram apoio e divulgacao. Segundo o
critico teatral Carlos Pacheco, o teatro e a cultura ndo sdo
atividades prioritdrias para os governos do Mercosul. E a
diretora de teatro Fldvia Moraes diz que os governos estdo
cada vez mais distanciados das atividades culturais na eco-
nomia atual. Sendo assim, ela diz que a cultura ndo pode
esperar o governo. Mas os empresarios devem encarar as
atividades culturais como um grande negécio."

Devido a falta de apoio dos 6rgdos governamentais
as atividades culturais, observa-se através da imprensa que
a prépria sociedade civil ou alguns setores ligados a cultura
€ que se mobilizam no intuito de divulgar os bens culturais
entre os paises do Mercosul. Segundo, o jornal Folha de
S.Paulo, seis pec¢as brasileiras desembarcaram na Argenti-
na, e duas produgdes cinematograficas, O toque de oboé ¢
Lua de outubro, foram produzidas em parceria entre Brasil,
Argentina, Paraguai e Uruguai.'¢

A poucarelevancia que se tem dado a integragéo cul-
tural no Mercosul por parte das autoridades governamentais
brasileiras induz a afirmar que a cultura nao €, para elas,

algo importante neste processo de integra¢cdo. Se num pri- -

meiro momento os pronunciamentos dos ministros da Cul-
tura falam sobre a importéncia da integragdo cultural, por
outro lado, pouco se tem feito para quc estes discursos se
tornem realidade, visto as diversas falas acima citadas, se-
gundo as quais as autoridades governamentais pouco tém
feito para que a integragdo cultural de fato aconteca.

SARAIVA (1997, p.195) afirma que a politica exte-
rior brasileira tem se preocupado mais com 0s aspectos eco-
ndmicos da integra¢do e que ainda ndo foi capaz de elaborar
uma agenda cultural mais expressiva com seus parceiros de
mercado.

Por outro lado, tem sido salientada a importancia da
integracdo cultural como fundamento da integracdo econd-
mica. (RECONDO, 1997) Integragdo cultural ndo de forma
homogeneizadora, mas que contemple a diversidade cultu-
ral dos diversos paises com o intuito de fortalecer entre os
povos da regido a consciéncia de uma identidade histérico-
cultural comum. (RECONDO, 1997, p.9)

Recondo reconhece que hd um economicismo exa-
cerbado no Mercosul, e afirma que a integrag@o cultural “deve
ser um requisito prévio a todo processo de integracéo eco-
ndmica ou politica.” (idem, p.81)

Diante do exposto pode-se afirmar que até o presen-
te momento o presidente do Brasil e o ministro das Relacoes
Exteriores, em suas falas, t€ém se preocupado mais com as
questdes econdmicas, juridicas e comerciais do Mercosul
do que com a integragdo cultural. Dessa forma, pode-se con-
cluir que a integracdo cultural € algo secundério para estas
autoridades, ndo podendo afirmar-se o mesmo da sociedade

civil e de setores ligados a cultura, que véem a cultura como
de fundamental importancia no processo de integragao.

A cultura é o amalgama necessério para integrar as
diversidades, as diferengas e o préprio processo de forma-
¢do das identidades culturais.

Recondo faz a seguinte afirmag3o:

“Devemos ter claro que ndo hé cultura sem socieda-
de (sua base humana) e tdo pouco hd sociedade sem
cultura, que € o produto da interag@o dos individuos
em grupos e comunidades.” (idem, p.85)

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho procurou inicialmente introduzir as dis-
cussdes da globalizacdo e da cultura no processo de inte-
gra¢do do Mercosul e, num segundo momento, analisar o
discurso do presidente e o do ministro das Rela¢des Exteri-
ores do Brasil sobre a importéncia da cultura no processo de
integracdo do Mercosul.

Ao se falar em globalizagdo, aidéia mais premente €
a internacionalizacdo da economia, da tecnologia, da infor-
maética e dos meios de comunicag@o mais velozes. Contudo,
o aspecto cultural que este processo envolve € salientado
pelas autoridades do Mercosul, mas pouco ou quase nada é
colocado em publico. Para alguns autores a globalizacdo estd
longe de produzir a uniformidade ou a homogeneidade cul-
tural. Ela nos torna conscientes de novos niveis de diversi-
dade e de heterogeneidade. Sendo assim, cré-se que a regio-
nalizagdo ou a integrag@o dos pafses do Mercosul vai levar
em consideracao a diversidade étnica e cultural entre os pai-
ses. Integrar mas sem homogeneizar culturalmente. Confor-
me ACHUGAR (1993), no processo de integracao fazem-se
necessdrios espagos democrdticos para elaborar politicas
culturais democriticas.

Constata-se que estes espagos democraticos na dis-
cussao das politicas culturais ndo t&ém acontecido de fato,
devido as seguintes razdes:

1) As questdes culturais do Mercosul t€m sido confiadas
apenas aos ministros da Cultura dos paises, faltando maior
integracgdo entre os produtores de bens culturais (rddio,
TV, cinema, livros) e manifesta¢des culturais da socie-
dade civil organizada.

2) Apesar de os ministros da Cultura salientarem que a
cultura € algo importante no processo de integracao, ve-
rifica-se, na prética, que pouco se tem feito no 4mbito da
integracao cultural. O que tem havido sdo reclamacdes
de pessoas ligadas aos meios artisticos e culturais, pela
falta de apoio e incentivo em divulgar as produgdes ar-
tisticas e culturais de um pais nos limites do Mercosul.

3) Pelas falas e discursos do presidente e do ministro das
Relagdes Exteriores verifica-se que as questdes econd-
micas, juridicas e comerciais sdo sempre tratadas como
algo importante no processo de integracdo do Mercosul.
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No entanto, as questdes culturais aparecem poucas ve-
zes em seus discursos e sdo apresentadas de modo muito
répido e inexpressivo.

De acordo com COLOMBRES (1997), a integra¢io
cultural ndo tem sido preocupacdo fundamental ao lado da
integracdo econdmica, juridica e comercial por parte dos
ministros da Cultura e das Relacdes Exteriores. Cré-se que
sejam importantes manifestacdes da sociedade civil e dos
organismos produtores da Cultura para pressionarem e rei-
vindicarem junto aos organismos governamentais a inte-
gracdo cultural no Mercosul. Concomitantemente, a socie-
dade civil, as universidades, os produtores culturais e de bens
artisticos poderiam estar propondo discussdes, semindrios e
exposi¢des no intuito de tornar mais conhecidas as préticas
culturais entre os paises que fazem parte do Mercosul. Pois
deve-se compreender que a cultura nao pode ser pensada
como algo estatico, mas sim que seja constantemente reela-
borada pelos homens, num processo mais amplo de trocas.

Num préximo trabalho pretende-se analisar o discur-
so dos presidentes e dos ministros das Relagdes Exteriores
do Brasil e da Argentina sobre a importancia cultural no Mer-
cosul. Permanecem, portanto, algumas indagagdes. Serd que
os paises do Mercosul entendem que a integragcao somente
diz respeito aos setores econdmico, juridico e comercial, fi-
cando a cultura relegada a uma segunda dimenséo? Como
os demais paises, especificamente a Argentina, estaria com-
preendendo a cultura neste processo de integracdo?

NOTAS

Podem ser citados como exemplo os recentes conflitos étnicos entre

bdsnios, servos e croatas.

HALL (1997), tendo como base a sociedade européia, questiona o

conceito de identidade nacional. Segundo o autor, este conceito esconde,

as vezes, a diversidade e a hibridiza¢do de diversas etnias que fazem
parte da histéria do Estado-nag@o. No caso brasileiro, especificamente,
isto ndo ocorre, pois a ampla discussdo que se desenvolveu na primeira
metade do século sobre identidade nacional ndo partia da idéia de

homogeneidade étnica. Vide, estes autores: FREYRE (1994; 1947);

RIBEIRO (1995). Para HALL (1997, p.67), “as nagdes modernas s#o,

todas, hibridos culturais.”

Thompson considera importante a abordagem de Geertz, mas constata

alguns limites a esta abordagem: 1) O conceito de “cultura” e a anélise

cultural ndo sdo claras e consistentes; 2) A nogéo de texto que aparece no
trabalho de Geertz, segundo Thompson, € complicada, pois Geertz, entende

a cultura como uma ‘montagem de textos’; 3) Geertz ndo d4 atengdo

suficiente aos problemas de conflito social e de poder. (THOMPSON,

1995, p.177-180)

Por concepgdo estrutural da cultura Thompson compreende “tanto o

caréter simbélico dos fendmenos culturais como ao fato de tais fendmenos

estarem sempre inseridos em contextos sociais estruturados.” (idem,

p-181)

BOSI (1989, p.63-64), parafraseando Gramsci, define como cultura

erudita aquela transmitida na escola e sancionada pelas institui¢des; € a

cultura popular € aquela criada pelo povo, que articula uma concepgéo

do mundo e da vida em contraposi¢@o aos esquemas oficiais.

6 RECONDO (1997, p.9) concebe a integragdo cultural “a partir de la
aceptacion de las diferencias de cada sociedad para intercomunicar sus
culturas y fortalecer entre los pueblos de la region ‘la conciencia de una
comuiin identidad histérico-cultural’”.

7 Apesar de o Protocolo de Integragéo Cultural do Mercosul estar entendendo

por cultura o erudito e o tradicional (museu, arte, teatro, musica), a minha

perspectiva para um trabalho futuro € pensar a integragdo cultural do

N

w

Mercosul sob a perspectiva das diferengas, “resisténcias” e/ou “preconcei-

tos” existentes entre os diversos atores sociais dos paises do Mercosul.

Por exemplo: verificar se hd alguma resisténcia dos paraguaios e dos

argentinos em relag@o aos brasileiros e vice-versa; e se ha resisténcia, quais

os fatores que levam a estes “estranhamentos”. Creio que os dirigentes do

Mercosul deveriam estar preocupados também com estes possiveis

“estranhamentos”, que podem ser prejudiciais no processo de integragao.

E 0 que se tem verificado desde margo de 1998 até o presente momento

através das reportagens em jornais.

A Folha de S.Paulo de 3 de junho de 1998 publicou matéria de Indcio

Araiijo intitulada “Semindrio de cinema e TV do Mercosul comega sem

o min. C.” Segundo o articulista, o Brasil cometeu uma gafe pelo nao-

comparecimento ao semindrio e informa que “boa parte da discussio

girou em torno da necessidade de compatibilizar legislagGes, para que
produtos e produgdes comecem a circular de fato na regiao”. (ARAUIO,
1998a, p.7) E, em 6 de junho, também na Folha, 0 mesmo jornalista
escreveu matéria sob o titulo “Seminario do Mercosul em SC revela

Babel latino-americana”, onde diz que “A maior parte dos palestrantes

ndo brasileiros também externou o sentimento de que a existéncia de

um bloco comercial passa pela aproximagdo entre as culturas dos vérios

paises.” (ARAUJO, 1998b, p.11)

' Monica Yanakiew escreve, em 14 de junho de 1998, na Gazeta do Povo,
a matéria “Lampréia e Di Tella discutem rumos do Mercosul”, onde se
1&: “No encontro, na casa de Di Tella, ambos buscardo férmulas para
acelerar a integragao comercial, econdémica e politica, num ano em que
o Brasil realiza elei¢Ges presidenciais, tendo portanto pouca margem de
manobra.” (YANAKIEW, 1998, p.42)

"' VELLEGGIA (1997, P.250-251) entende por agregacdo de mercados a
dimensdo que privilegia o econémico; e por integragdo compreende as
diversas partes envolvidas. Sendo as dimensdes econdmica e comercijal
necessarias mas insuficientes para gerar por si sés um sistema integrado.

12 Essas sdo as principais dreas em que a coordenagdo, a cooperagdo e a
integragdo cultural deveriam se desenvolver de forma prioritaria: banco
de dados sobre circulag@o regional de bens e servigos culturais; compati-
bilizar as legislagGes nacionais com o objetivo de permitir alivre circulagao
de bens e servigos culturais entre os Estados-partes; criagdo de uma rede
regional de produgéo de televisao cultural e de bibliotecas nacionais; agoes
conjuntas e estudos para a salvaguarda e restitui¢éo de bens culturais e do
patrimdnio histérico e cultural da regido. (BILA, 1996)

13 No texto original, disponivel on line, este texto estava escrito em caixa
alta.

14 Segundo Weffort, “ter uma ordem de grandeza sobre a participagdo da
cultura na economia, de 1% do PIB, j4 é dizer alguma coisa. Temos que
entender que o significado econdmico é que € relevante.” (apud DECIA,
1998, p.12)

15 Cf. matéria de Augusto Gazir publicada em 19 de setembro de 1998 na
Folha de S.Paulo sob o titulo “Meio teatral questiona o Mercosul”.
(GAZIR, 1998a, p.5)

16 Ver matéria de Augusto Gazir publicada em 19 de setembro de 1998 na
Folha de S.Paulo sob o titulo “Pecas brasileiras fazem sucesso na
Argentina” (GAZIR, 1998b, p.5); e, também, matéria de Bruno Garcez,
na Folha de 25 de setembro de 1998, intitulada “Filme evita rétulo de
regional”. (GARCEZ, 1998, p.10)
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